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ПРЕДМЕТ И МЕТОДОЛОГИЯ МИКРОЭКОНОМИКИ.

1. Предмет микроэкономической теории.

Экономическая теория до возникновения кейнсианства по сути была теорией микроэкономики. Безусловно, за этот период возникали и развивались теории, которые можно было бы классифицировать как макроэкономические, но основной акцент в исследованиях того времени делался на изучение деятельности отдельных экономических субъектов. Вместе с тем своего подлинного расцвета микроэкономика достигла в период господства неоклассической экономической теории, в первую очередь маржинализма. Экономические взгляды неоклассиков, основу которых составляли принципы рационального мышления и поведения экономических агентов (субъектов), максимизации их благосостояния (дохода или полезности), свободной конкуренции, саморегулирующегося рынка, невмешательства государства в экономику сначала назывались теорией цены, затем теорией фирмы, а позднее «микроэкономикой». И несмотря на то, что опубликованная в 1937 году и совершившая настоящую революцию в экономической теории книга Дж.М.Кейнса «Общая теория занятости, процента и денег» переместила акценты на исследование макроэкономических проблем, положив тем самым начало эре макроэкономики, микроэкономика, являясь полноправным разделом экономической науки, не сдает своих позиций и сегодня. Вообще противопоставлять макро- и микроэкономику не вполне корректно, поскольку предметом и одного и другого разделов экономической теории является в сущности одно и тоже: изучение закономерностей и отношений, присущих деятельности людей по производству, распределению, обмену и потреблению благ, а также поиск путей эффективного использования ограниченных ресурсов с целью удовлетворения безграничных потребностей. При этом каждый из разделов подходит к данной проблеме со своих позиций: перефразируя авторов «Экономикса» К.Р.Макконнелла, С.Л.Брю, если микроэкономика изучает деревья, то макроэкономика изучает лес. 

Предметом изучения микроэкономики является деятельность отдельных экономических субъектов. В условиях рыночной экономики ими являются с одной стороны покупатели (потребители, приобретающие конечные товары и услуги, фирмы, покупающие факторы производства – труд и капитал), с другой – продавцы (фирмы, продающие товары и услуги, а также наемные работники и владельцы ресурсов, продающие их на рынках факторов производства). Таким образом, одни и те же субъекты выступают одновременно и покупателями и продавцами. В процессе их взаимодействия возникает рынок – совокупность покупателей и продавцов, осуществляющих обмен. Каждый из участников обмена стремится при этом к максимизации своего благосостояния: продавец – к максимизации дохода, а покупатель – к максимизации полезности. 

Деятельность экономических агентов обусловлена двумя основными предпосылками: безграничностью потребностей и ограниченностью ресурсов, в связи с чем возникает необходимость эффективного использования последних в целях максимального удовлетворения первых. Другой важной предпосылкой анализа в экономической теории является наличие альтернативных вариантов использования ресурсов, что в свою очередь предполагает необходимость рационального поведения агентов в процессе принятия решений.  
2. Методология микроэкономики.

Экономический анализ на микроуровне (равно как и на макроуровне) предполагает позитивный либо нормативный подход. Суть позитивного анализа заключается в том, что он является описательным, т.е. подразумевает изучение фактически происходящих экономических явлений и процессов, а также их причинно-следственных связей. Нормативный анализ представляет собой оценочные суждения о том, какими должны быть эти процессы и явления, он ориентирует на целевые установки в отношении их развития. 

 В целом для микроэкономики характерно применение тех же методов познания, что и для экономической теории в целом: методов формальной логики, диалектической логики, математического моделирования. Вместе с тем наиболее широко в микроэкономике применяются следующие методы – предельный анализ, функциональный анализ, метод графических построений, экономико-математическое моделирование.

Предельный анализ – основной метод маржиналистской теории – представляет собой изучение предельных (маржинальных) величин и их  динамики. Термином «предельный» в экономическую теорию был введен представителями школы маржинализма, для которых был характерен экономический анализ преимущественно с точки зрения психологии отдельного субъекта, его оценочных суждений относительно выгод или потерь от участия или неучастия в экономическом процессе. Предельный в их понимании означает дополнительный, последующий. Сущность маржинального подхода заключается в анализе дополнительной, изменяющейся части экономической величины и определения на основе этого анализа тенденций изменения в целом всей совокупности.

При функциональном анализе ставится задача выявления и исследования зависимости одних величин от других посредством математических функций. Графическое отображение функций представляет собой метод графических построений. Прямая (положительная) зависимость, показывающая изменение величин в одном направлении, иллюстрируется на графике в виде восходящей кривой. Обратная (отрицательная) – соответственно в виде нисходящей. 

Метод экономико-математического моделирования основан на моделировании и анализе искусственного объекта, обладающего свойствами реального. Примерами экономических моделей являются модель спроса и предложения, модель кругооборота доходов и расходов, модель мультипликатора, модели олигополии и др. Ни одна из них не отражает всей совокупности процессов, происходящих в реальной экономической действительности, но позволяет выявить именно те взаимосвязи и взаимозависимости, которые интересуют исследователя данной конкретной проблемы. В связи с этим модель предполагает применение метода научной абстракции -  отвлечения от несущественного, выявления в экономических явлениях и процессах основных, наиболее существенных черт и тенденций.  

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Что является предметом изучения микроэкономики?

2. Объясните суть основных принципов микроэкономики: безграничности потребностей и ограниченности ресурсов, альтернативных вариантов применения ресурсов, рационального поведения экономических агентов.

3. Какие методы используются в микроэкономике? В чем состоит их специфика?

4. Объясните сущность методов предельного анализа, функционального анализа, графических построений, математического моделирования.

Задачи, упражнения, тесты

1. Альтернативные издержки строительства нового стадиона - это:
а) Доход, получаемый в результате эксплуатации стадиона.

б) Оплата его охраны и другого персонала.

в) Цена других товаров и услуг, производство которых принесено в

жертву строительства этого стадиона.

г) Изменение реальной ставки налога, которая выплачивается из доходов

стадиона.

д) Цена строительства стадиона в будущем году.

2. Альтернативные издержки турпохода включают в себя
а) Расходы на проезд от пункта сбора домой

б) Расходы во время турпохода

в) Доход, который можнб было бы получить за это время.

г) Расходы на проезд от дома до пункта сбора.

д) Расходы на подготовку в турпоход

3. Термин «предельный» в экономической теории означает:

а) незначительное изменение экономической величины

б) пограничное изменение экономической величины

в) дополнительное изменение экономической величины

г) значительное изменение экономической величины

д) экономическая величина не изменяется

4. Метод экономико-математического моделирования предполагает:

а) изучение динамики предельных величин

б) исследования зависимости экономических величин посредством математических функций

в) графическое отображение экономических функций

г) исследование экономических явлений и процессов в движении от низшего к высшему

д) моделировании и анализе искусственного объекта, обладающего свойствами реального.

ОСНОВЫ ТЕОРИИ СПРОСА И ПРЕДЛОЖЕНИЯ.

1. Рынок – общественный механизм распределения благ.

В экономической литературе встречается множество определений и трактовок категории «рынок». Однако ее суть в современном понимании можно обобщить в следующем определении: рынок – это форма организации общественного производства, обеспечивающая взаимодействие сферы производства и сферы потребления посредством ценового механизма, который выступает основным уравновешивающим фактором. Понятие «рыночная экономика» шире «рынка»: под ней принято понимать тип экономической системы, при котором управление ресурсами и контроль за их использованием осуществляется только под воздействием рыночного механизма. Рыночный механизм в свою очередь представляет собой совокупность своих основных элементов, к которым относятся спрос, предложение, цена и конкуренция. Кроме того следует отметить, что понятия «обмен» и «рынок» не являются синонимами. Обмен подразумевает наличие общественного разделения труда и специализации, в то время как рынок представляет собой механизм распределения благ посредством обмена, который помимо общественного разделения труда и специализации предполагает также экономическую обособленность товаропроизводителей (их свободу в принятии решений, действие «на свой страх и риск») и конкуренцию между ними. Основой и обязательным условием рыночного обмена выступает частная собственность на ресурсы. 

Рынок выполняет определенные функции (распределительная, посредническая, информационная, санирующая, регулирующая), основной из которых является функция распределения – в рыночной экономике распределение экономических благ осуществляется на основе рыночного механизма. Как показала практика, именно такое распределение с экономической точки зрения является наиболее эффективным.  Вместе с тем рыночный механизм не обеспечивает решения многих проблем, в первую очередь проблемы социальной справедливости, что обуславливает необходимость его корректировки.  Поскольку все вышеобозначенное является предметом исследования микроэкономики, приступим непосредственно к рассмотрению модели рыночного равновесия. 

2. Модель спроса и предложения.

Спрос - количество товара, которое покупатель готов приобрести при данной цене. Функция спроса – зависимость между спросом на товар и факторами, определяющими его величину и объем, - может быть представлена в виде: 

Qd = f (P, I, T, Ps, Pc, N), где 

Qd – спрос на товар (quantity of demand)

P – цена товара (price)

I – доход покупателя (income)

T – вкусы и предпочтения покупателей (tastes)

Ps – цена товаров-субститутов (substitutes)

Pc – цена товаров-комплементариев (комплементов) (complements)

N – число покупателей на рынке (number).

Обратная зависимость между спросом и ценой (основным фактором, определяющим его величину) выражается законом спроса и графически изображается в виде кривой спроса, имеющей отрицательный наклон. 
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Рис.1 – Кривая спроса

Практический смысл кривой спроса заключается в том, что с ее помощью производители могут судить о цене спроса – максимальной цене, за которую покупатель согласен приобрести данное количество товара. Она в свою очередь определяется величиной дохода покупателя.

Действие закона спроса объясняется тремя факторами:

1. психологией покупателя – в основном покупатели предпочитают приобретение большего количества товара по низкой цене, чем по высокой;

2. законом убывающей предельной полезности, согласно которому последующие единицы товара обладают для потребителя меньшей полезностью (удовлетворяют менее настоятельную потребность), а значит, будут приобретаться при условии снижения на них цены;

3. эффектом дохода и эффектом замещения. Суть эффекта дохода заключается в том, что при условии постоянного дохода потребителя снижение цены товара повышает его покупательную способность, и, следовательно, он может приобрести большее количество товара и наоборот. Эффект замещения состоит в том, что повышение цены товара делает его относительно более дорогим и побуждает покупателя предпочесть относительно более дешевые товары-заменители и наоборот. Более подробно действие эффектов дохода и замещения будет рассмотрено в одной из последующих тем.

Помимо цены на спрос влияют и так называемые неценовые детерминанты – доход покупателя, его вкусы и предпочтения, число покупателей на рынке, а также цены на сопряженные товары. Изменение неценовых детерминант меняет объем спроса и на графике иллюстрируется смещением кривой спроса (рис. 2): увеличение объема спроса смещает кривую вверх и вправо (от D к D1), а уменьшение – соответственно,  вниз и влево (от D к D2). 
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Рис. 2 – Смещение кривой спроса 

Вместе с тем следует обратить внимание на тот факт, что в некоторых случаях закон спроса не действует. Такие ситуации принято называть парадоксами закона спроса.  Свое конкретное выражение они находят в четырех случаях. Рассмотрим каждый из них.

1. Товары, рассчитанные на богатых покупателей или предметы роскоши, привлекательность которых заключается именно в их цене. Эти товары являются престижными, именно они служат для так называемого «демонстративного потребления» богатых покупателей, которое иллюстрируется эффектом Веблена: товары покупаются для того, чтобы произвести впечатление. Поэтому снижение цен на них снижает их привлекательность и приводит, как правило, к сокращению объема их продаж. (Вместе с тем, очевидно, что такое сокращение может частично или даже полностью компенсироваться за счет того, что эти товары становятся доступными для менее обеспеченных покупателей). 

2. Товары, о качестве которых покупатели судят по цене. В случае, когда покупатели плохо осведомлены о товаре (асимметрия информации), они, как правило, судят о нем, ориентируясь на цену. Невысокая цена такого товара, сигнализируя покупателю о соответствующем качестве, вызывает эффект, противоположный действию закона спроса.

3. Товары Гиффена. Английский статистик и экономист Р.Гиффен, наблюдения которого впоследствии получили название «парадокса Гиффена», заметил, что в Англии XIX века «чем дороже становился хлеб, тем больше его покупали». «Парадокс Гиффена» объясняется тем, что хлеб был основным продуктом питания для основной массы населения Англии, имевшей очень низкий уровень доходов. При росте цены на хлеб, он становился для них практически единственным доступным продуктом питания, поскольку другие продукты (мясо, овощи, фрукты) оказывались относительно еще более дорогими. По этой причине объем спроса на хлеб возрастал. «Парадокс Гиффена» возникает в отношении товаров первой необходимости при условии очень низкого дохода потребителей и объясняется тем, что эффект дохода оказывает большее влияние на спрос, чем эффект замещения. Таким образом, он не противоречит действию закона спроса, так как происходит рост спроса на относительно подешевевший товар, даже при том, что его цена в абсолютном значении возрастает. 

4. Инфляционные ожидания – повышение цен в период инфляции может привести к увеличению спроса, поскольку потребители ожидают в будущем  еще большего роста цен.

Следует различать понятия индивидуальный спрос (спрос со стороны одного потребителя) и рыночный (отраслевой) спрос (спрос со стороны всех потребителей на данном рынке (отрасли)).

Предложение представлено на рынке продавцами. Оно выступает результатом производства и представляет собой количество товара, которое продавец готов продать при данной цене. 

Функция предложения имеет вид:

Qs = f (P, Ps, Pc, Pres, K, T, N), где
Qs – предложение товара (supply)

P – цена товара

Ps, Pc – цены товаров-субститутов и товаров-комплементариев 

Pres – цена ресурсов и факторов производства (resources)

K – уровень технологии 

T – налоги и субсидии (taxes)

N – число продавцов на рынке. 

Прямая зависимость между ценой товара и величиной его предложения называется законом предложения, который графически изображается в виде кривой предложения. Кривая предложения имеет положительный наклон (рис. 3).
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Рис.3 – Кривая предложения

Изменения объема предложения происходит под воздействием неценовых детерминант предложения – цен взаимозаменяемых и взаимодополняемых товаров, цен ресурсов и факторов производства, технологии, налогов и субсидий, числа продавцов на рынке, что на графике изображается смещением кривой предложения (рис. 4). 

Любые изменения неценовых факторов предложения (за исключением последнего) в экономическом смысле означают изменение издержек производства, т.е. удешевление или удорожание производства товара. Таким образом, кривая рыночного предложения является кривой цены предложения – минимальной цены, по которой продавцы согласны продать данное количество товара. Поскольку цена предложения должна покрывать издержки производства товара, то, чем она ниже, тем меньшее количество товара реализуется на рынке и наоборот.   
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Рис. 4 – Смещение кривой предложения 

Кривая предложения изменяет конфигурацию в зависимости от характера рыночного предложения. Наиболее распространенный вид кривой представлен на рис. 5.: сначала величина предложения увеличивается, но после определенного предела кривая предложения принимает вертикальный вид.  Это значит, что дальнейших возможностей для роста производства нет, поскольку исчерпаны применяемые производственные ресурсы. 
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Рис. 5 – Конфигурация кривой предложения 

В некоторых случаях кривая предложения может принять обратный наклон: до определенного уровня в ответ на увеличение цены предложение растет, по его достижении – сокращается (рис.6). Такая конфигурация кривой объясняется действием эффекта замещения (на участке от точки А до точки В)  и последующим действием эффекта дохода (на участке от точки В до точки А1). 
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Рис. 6 - Конфигурация кривой предложения 

Примером может стать ситуация на рынке труда: после достижения уровня оплаты труда, достаточного для удовлетворения насущных потребностей, наемный работник станет требовать повышения заработной платы. Действие эффекта замещения заключается в замене досуга работой при росте альтернативной цены досуга – заработной платы.  Действие эффекта дохода состоит в том, что по мере роста дохода рабочий будет стремиться к получению большего досуга. Мы рассмотрим эту ситуацию более подробно в одной из следующих тем. Рис. 6 – Обратный наклон кривой предложения 

Конфигурация кривой предложения может быть также обусловлена временным интервалом. Так в текущем периоде (IR – immediate run), когда все факторы производства являются неизменными, кривая предложения имеет вертикальный вид. В краткосрочном периоде (SR – short run), который характеризуется тем, что некоторые факторы становятся переменными,  она приобретает более пологий вид. И наконец, в долгосрочном периоде (LR – long run), где все факторы производства являются переменными, кривая предложения становится еще более пологой (рис. 7).
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Рис. 7 – Кривая предложения в текущем, краткосрочном и долговрменном периодах 

3. Рыночное равновесие.

Модель рыночного равновесия была представлена в теории, получившей название  неоклассического синтеза А.Маршалла во второй половине XIX века. Вопрос о сущности и природе рыночного ценообразования долгое время являлся базовой проблемой экономической теории. Представители классической школы политэкономии исследовали данную проблему только с позиций производителя (предложения), полагая, что основная роль в определении цены должна отводится издержкам производства. Маржиналисты, напротив, акцентировали внимание на категории полезности блага, считая ее основным фактором, определяющим рыночную цену, т.е. рассуждали с позиций потребителя (спроса). И только английскому
экономисту А.Маршаллу, который по праву считается основоположником неоклассической школы, удалось доказать, что спрос и предложение одновременно участвуют в формировании рыночной цены, являясь по его образному выражению «двумя лезвиями одних ножниц».  Наложив на график кривой спроса одного товара график кривой предложения этого товара, мы получим модель частичного рыночного равновесия – равновесия на рынке одного товара (рис. 8). 
Точка пересечения кривых спроса и предложения – точка рыночного  равновесия, она соответствует равновесной цене и равновесному количеству товара, т.е. той цене и тому количеству, которое устраивает и продавца и покупателя.
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Рис. 8 – Модель частичного рыночного равновесия

Если происходит отклонение от равновесной цены или равновесного количества, рынок выходит из состояния равновесия. Два альтернативных подхода к достижению равновесия называются равновесием по Вальрасу и равновесием по Маршаллу. 

Отклонение от равновесия в модели Вальраса (разработанной  швейцарским экономистом Л.Вальрасом) происходит в результате отклонения фактической рыночной цены от равновесной (рис. 8). Допустим, что реальная рыночная цена (Р1) установилась на уровне ниже равновесной цены (РЕ). В этом случае спрос превысит предложение (QD > QS), образуется избыток спроса, который усилит конкуренцию между покупателями, что подтолкнет рыночную цену вверх до уровня равновесной цены. Если рыночная цена (Р2) окажется выше равновесной (РЕ), образуется избыток предложения (QD´ < QS´), и усилившаяся конкуренция продавцов снизит рыночную цену до уровня равновесной. Функции спроса и предложения по Вальрасу имеют вид: QD = f (Р); QS = f (Р); условие равновесия - QD = QS. 
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Рис. 9 – Равновесие по Вальрасу           Рис. 10 – Равновесие по 
                                                                                 Маршаллу

Отклонение от равновесия в модели Маршалла происходит вследствии отклонения фактической величины предложения от равновесной (рис. 9). Если фактическая величина предложения устанавливается на уровне меньше равновесной (QS < QE), цена спроса окажется выше цены предложения (Р2 > Р1). Высокая цена в свою очередь вызывает рост предложения. Обратная ситуация возникает при превышении равновесного объема предложения (QS´ > QE): цена спроса окается ниже цены предложения (Р1 < Р2), что способсвстует сокращению предложения до равновесного количества. По Маршаллу функции спроса и предложения и условие равновесия соотвественно имеют вид: PD = f (Q);   PS = f (Q); PD = PS. 
Рассмотренные модели рыночного равновесия являются статическими, т.к. не учитывают фактор времени. Примером динамической модели равновесия является «паутинообразная» модель. Для ее иллюстрации допустим, что  спрос зависти от цен текущего периода (t), а предложение – от цен предыдущего периода (t-1). 
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Рис. 11 – «Паутинообразная» модель рыночного равновесия 

Возможны три ситуации динамики несовпадания рыночной цены с равновесной: а) отклонение от равновесия сокращается (рис. 11-а); 
б) отклонение от равновесия нарастает (рис. 11-б); 

в) рынок колеблется вокруг точки равновесия, не достигая его (рис. 11-в).

Таким образом анализ динамической модели равновесия наглядно показывает, что на рынке возможны ситуации его отсутствия (неравновесия). Они возникают, в частности:

1. Если кривые спроса и предложения имеют одинаковый наклон, вследствие чего не пересекаются. При этом устойчивое состояние равновесия не достигается, и:

а) рынок формируется в неустойчивом виде между кривыми D и S (рис 12-а,); 

б) рынок не формируется вообще, т.к. ни продавцы ни покупатели не заинтересованы в нем (рис. 12-б, 12-в).
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Рис. 12 – Кривые спроса и предложения не пересекаются

2. Если кривые спроса и предложения, даже имея разный наклон, не имеют общих точек:

а) предложение превышает спрос при любой цене (рис.13-а);

б) цена предложения выше цены спроса при любом (положительном) объеме – в такой ситуации рынок может возникнуть ниже кривой спроса (рис. 13-б) – например, рынок редких предметов роскоши.
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Рис. 13 – Кривые спроса и предложения не имеют общих точек

4. Государственное регулирование цен.

Рыночное равновесие является выгодным и для потребителя и для производителя. Эти выгоды в микроэкономике принято называть излишками потребителя и производителя. Сумма излишков потребителя и производителя составляют общественную выгоду.

Излишек потребителя представляет собой разницу между ценой спроса данного потребителя на товар и той ценой, которую он упатил за товар при сложившейся равновесной цене. Объясним это на примере. На рис. 14 изображена модель рыночного равновесия на определенный товар, пр этом равновесная цена равна 100 долл., а равновесный объем спроса – 5 единиц товара. При цене 180 долл. спрос на данный товар, как следует из графика, составляет 1, т.е. один потребитель согласен приобрести данный товар по цене 180 долл. однако на самом деле он покупает его по равновесной цене в 100 долл. Сумма в 180 долл. является ценой спроса, а разница между ней и равновесной ценой составляет излишек потребителя (или его выигрыш). Аналогичным образом определяются излишки других потребителей, а суммарный излишек составляет: (180 – 100) + (160 – 100) + (140 – 100) + (120 – 100)  = 200.  Принято считать, чо величина излишка совпадает с площадью треугольника АРЕЕ. 
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Рис. 14 – Излишек потребителя 

Суммарный излишек производителя представляет собой разницу между рыночной ценой, полученной производителями за товар, и ценами предложения, т.е. теми ценами, по которым они готовы были товар продать. Его можно проиллюстрировать аналогичным примером (рис. 15): суммарный излишек производителя составляет (100 – 20) + (100 – 40) + (100 – 60) + (100 – 80) = 200. На графике величина излишки производителя обозначается площадью треугольника ВРЕЕ.            
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Рис. 15 – Излишек производителя 

Анализ излишков потребителя и производителя непосредственно подводит к понятию парето-эффективности. Рассмотренная выше модель наглядно иллюстрирует, что благодаря механизму рыночного равновесия потребители приобрели больше единиц товара и по более низкой цене, чем они предполагали, в то время как производители продали больше единиц товара и по более высокой цене, чем они были изначально согласны. Такое состояние в экономике называется парето-эффективностью (по имени итальянского экономиста В.Парето). Оптимальным по Парето считается такое распределение ресурсов, при котором не существует варианта перераспределения, которое улушило бы положение одних рыночных агентов, не ухудшив при этом положения других. 

Вмешиваясь в процессы рыночного ценообразования, государство может влиять на величины излишков потребителя и производителя.  Воздействие на рыночное ценообразование может осуществляться в следующих формах:

1. Фиксированное ценообразование в виде установления верхней или нижней границы цены или коридора цен. Целью установления фиксированных цен ниже равновесных является поддержка низкодоходных групп потребителей либо борьба с инфляцией. В результате этой меры возрастает излишек потребителя на величину разности между равновесной ценой и ценой, установленной государством. Однако она может иметь негативные последствия, главным из которых выступает возникновение товарных дефицитов. Установление цен выше равновесных служит мерой поддержки производителей или стимулирования производства товаров, имеющих особое значение. Здесь возникает излишек производителя, который обычно выкупается государством, равный разнице между величиной предложения по установленной государством цене и величиной спроса по этой цене. Но даже попытка государства восполнить недостающий спрос не всегда позволяет избежать возникновения излишка товаров. 

2.   Регулирование рынка путем воздействия на спрос или предложение прямыми или косвенными мерами. Регулирование спроса косвенными мерами, к числу которых относятся субсидии, дотации, налоги, иллюстрируется на графике смещением кривой спроса вправо вверх при росте спроса или влево вниз при его сокращении. Регулирование спроса прямыми мерами (ограничительные лимиты, штрафные санкции и др.) вызывает изменение конфигурации кривой спроса – она становится вертикальной (неэластичный спрос), что приводит в итоге к ценовым колебаниям. Косвенные меры, применяемые для регулирования предложения, вызывают сдвиги кривой предложения (аналогично сдвигам кривой спроса). Следствием прямых мер регулирования предложения выступает ломаный вид кривой предложения. В качестве примера обычно рассматривается введение квоты на импорт: до квотируемого объема кривая предложения имеет положительный наклон (предложение возрастает), после его достижения – кривая  становится вертикальной (предложение неэластично по цене).  

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Что такое спрос? Функция спроса? Раскройте суть закона спроса и парадоксов законов спроса.

2. Объясните закон предложения. Кривая предложения и ее конфигурация.

3. Модель рыночного равновесия. Равновесие по Вальрасу и по Маршаллу. 

4. Раскройте сущность динамической модели равновесия.

5. Что такое излишки потребителя и производителя? Как на них влияют меры государственного регулирования ценообразования? 

Задачи, упражнения, тесты

1. По данным таблицы постройте кривые индивидуального спроса для каждого потребителя, составьте таблицу рыночного спроса и на ее основе постройте кривую рыночного спроса.
	Цена за единицу товара
	Спрос

	
	Потребителя 1
	Потребителя 2
	Потребителя 3

	25
	170
	120
	50

	30
	140
	100
	45

	40
	110
	90
	35

	50
	105
	70
	30

	60
	80
	30
	25


2. На основании приведенных данных определите равновесную цену и равновесный объем продаж. Какой объем продаж установится при цене 200? При цене 280?

	Цена
	Объем спроса
	Объем предложения

	160
	18
	6

	200
	16
	10

	240
	14
	14

	280
	12
	18

	320
	10
	22


3. Функция спроса на товар имеет вид: QD = 250 – 4Р1. Функция предложения: QS = 200 + 4Р. Определите равновесный объем производства и равновесную цену. 

4. Функция предложения имеет вид:  QS = 200 + 4Р. Если кривая спроса является горизонтальной, то какой будет равновесная цена при QD = 320?

5. Даны функции спроса QD = 200 – Р и предложения  QS = 2Р + 20. Определите равновесную цену и равновесное количество товара. Каковы будут их значения, если будет введен акцизный налог в размере 15 на единицу товара?

 6. На графике представлена модель рынка:

    P    D                                      S
     8

     2

                           12                         20        Q  

а) составте уравнения спроса и предложения;

б) определите величины выигрыша продавца и покупателя и общественной выгоды;

в) изобразите на графике последствия введения товарного налога в размере 2 долл.;

г) определите равновесные цены покупателя и продавца после введения налога;

д) подсчитайте общую сумму налога, получаемого госудаством;

е) опредлите выигрышы продавца и покупателя от введения налога. 

7. Обычно избыток предложения:


а) оказывает повышающее давление на цену

б) не оказывает никакого воздействия на цену 

в) оказывает понижающее давление на цену 

г) увеличивает объем спроса. 

д) стимулирует покупателей приобретать товар

8. Допустим равновесная цена товара составляет Р. Если государство назначает нижний уровень цены 2Р, то в результате:

а) предложение товара уменьшится

б) образуется излишек товара

в) произойдет сдвиг кривой предложения вправо

г) все товеты верны

д) нет верного ответа

9.  Спрос на товар понизился, одновременно увеличилось предложение товара. Как это скажется на равновесной цене и равновесном количестве?

а) равновесное количество сократится, а изменение равновесной цены предсказать невозможно

б) количество уменьшится, цена возрастет

в) количество вырастет, цена сократится

г) цена понизится, а количество может возрасти или уменьшится

10. Сдвиг кривой спроса влево может быть вызван:

а) совершенствованием технологии производства товара

б) сокращением дохода потребителя

в) увеличением объема закупок товара

г) изменением цены товара

Эластичность спроса 

и    предложения. влияние налогов.

1. Эластичность спроса по цене. Перекрестная  эластичность спроса.

Эластичность – мера реакции одной переменой на изменение другой. В экономической теории наиболее часто анализируется эластичность спроса, которая в свою очередь может быть прямой либо перекрестной. 

Прямая эластичность спроса по цене (ценовая эластичность спроса) -  демонстрирует степень воздействия изменения цены на изменение величины спроса. Эластичность выражается обычно в виде процентного изменения спроса в результате процентного изменения цены. Коэффициент ценовой эластичности спроса рассчитывается по формуле:

Еd = процентное изменение спроса / процентное изменение цены

где  ΔQ – изменение спроса; ΔP – изменение цены.

  Эластичность спроса по цене является отрицательным числом, т.к. зависимость между спросом и ценой обратная. Исключение составляют ситуации, при которых закон спроса не действует (они рассматривались в предыдущей теме). Однако для простоты анализа знак минуса обычно опускается. 

В зависимости от способа расчета выделяют два вида коэффициента эластичности:

1.   коэффициент точечной эластичности – характеризует процентные изменения в цене и спросе по отношению к начальным значениям и рассчитывается по одной из двух формул:

Еd = [ΔQ / ΔP] • [P0 / Q0]  или Еd = [ΔQ / ΔP] • [P1/ Q1], где 

Р0 и Р1 – цена продукции в базисной и отчетной точках;

Q0 и Q1 – количество спрашиваемой продукции в базисной и отчетной точках.

2. коэффициент дуговой эластичности – характеризует процентные изменения в цене и спросе по отношению к средним значениям и рассчитывается по формуле:

 Еd = [ΔQ / ΔP] • [ [(Р0 + Р1) / 2] / [(Q0 + Q1) / 2] ] =  [ΔQ / ΔP] • [P / Q]  

Различают следующие виды эластичности спроса:

1. Спрос называется эластичным по цене, когда меньшее процентное изменение цены ведет к большему процентному изменению спроса. Коэффициент эластичности при этом больше единицы. Кривая такого спроса представлена на рис.  16. 

2. Спрос считается неэластичным по цене, если большее процентное изменение цены приводит к меньшему процентному изменению спроса, а коэффициент эластичности меньше единицы (рис. 17). Он имеет место в тех случаях, когда величина спроса жестко ограничена величиной предложения. 

Рис.16 – Эластичный спрос                    Рис.17 – Неэластичный   спрос

3. Абсолютно неэластичный спрос – спрос, при котором коэффициент эластичности равен нулю, т.е. никакое изменение цены не вызывает изменения спроса (спрос не зависит от цены). Такой спрос наблюдается на жизненно необходимые товары, которые отдельные потребители будут покупать даже при значительном росте цены, например, лекарства. Кривая спроса при этом принимает вид кривой цены (рис. 18). 

Рис. 18 – Абсолютно      Рис. 19 – Абсолютно       Рис. 20 – Единичная 
 неэластичный спрос             эластичный спрос                   эластичность

4. Абсолютно эластичный спрос – спрос, при котором даже незначительное изменение цены вызывает значительное изменение спроса (до предела покупательских возможностей). Такой спрос возможен либо на рынке совершенной конкуренции либо в условиях инфляции (что связано с покупательскими ожиданиями). Коэффициент эластичности стремится к бесконечности, а кривая спроса имеет вид прямой, параллельной оси абсцисс (рис. 19).   

5. Спрос с единичной эластичностью – когда процентное изменении цены сопровождается равнозначным процентным изменением спроса, а коэффициент эластичности равен единице (рис. 20).

Несмотря на различия в конфигурации кривой спроса в зависимости от эластичности анализировать эластичность только на ее основании недостаточно, поскольку эластичность неодинакова на всем протяжении кривой. В самой верхней точке кривой спроса коэффициент эластичности равен бесконечности, в самой нижней – равен нулю, в средней точке кривой – равен единице (рис. 21). На нижнем графике рисунка показано как меняется выручка продавца в зависимости от цены и эластичности – она максимальна при единичной эластичности.
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Рис. 21 – Изменение коэффициента эластичности при движении вдоль кривой спроса 
Существует несколько правил, действующих в отношении эластичности спроса по цене:

1. Чем больше заменителей имеет товар, тем более эластичен спрос на него, т.к. при росте цены его можно заменить более дешевым.

2. Чем более необходимым является товар, чем менее эластичен спрос на него.

3. Чем больший удельный вес занимает товар в структуре расходов потребителя, тем большей будет эластичность спроса на него. Например, если возрастет цена на тот продукт питания, доля которого в структуре расходов выше, чем доля других продуктов (т.е. который является относительно более дорогим, чем другие продукты) – мясо, то спрос на него сократится в большей степени, чем спрос на другие (относительно более дешевые) продукты.

4.  Чем менее доступным является товар, тем менее эластичен спрос. Так, в условиях дефицита товаров, показатели эластичности спроса гораздо меньше, чем в условиях развитого рынка с множеством товаров. 

5. Чем больше степень насыщения потребностей, тем ниже эластичность спроса на него. Если у каждого из членов семьи есть автомобиль, то приобретение еще одного возможно только при условии значительного падения цены на него. 

6. С течением времени спрос становится все более эластичным. Когда появляется новый товар, спрос на него менее эластичен по цене. Но со временем наступает насыщение рынка, могут появиться товары-субституты, товар становится все более и более доступным, покупатели станут приобретать его при условии сокращения цены, т.е. спрос на него будет все больше зависеть от цены.  

Перекрестная эластичность спроса по цене – характеризует относительное изменение спроса на один товар в зависимости от изменения цены другого товара. 

Коэффициент перекрестной эластичности рассчитывается по формуле:

ЕXY = процентное изменение спроса на товар Х / процентное изменение цены товара Y = [ΔQX / ΔPY] • [PY / QX ]

Если товары X и Y являются взаимозаменяемыми, коэффициент перекрестной эластичности является положительным числом, так как, например, при росте цены одного товара его можно заменить другим, более дешевым. При росте цен на масло, часть потребителей заменяет его более дешевым маргарином. При этом следует отметить, что, чем больше величина коэффициента перекрестной эластичности, тем больше степень взаимозаменяемости товаров.

Если товары X и Y являются взаимодополняемыми, коэффициент перекрестной эластичности является отрицательным числом. Так с ростом цены автомобилей, спрос на бензин сократится. Чем больше величина коэффициента перекрестной эластичности, тем больше степень взаимодополняемости товаров.

Наконец, если товары X и Y являются независимыми, коэффициент перекрестной эластичности равен нулю. 

Перекрестная эластичность спроса может быть симметричной и асимметричной. Если цена шариковых ручек возрастет, возрастет спрос на капиллярные ручки; если возрастет цена капиллярных ручек, в равной степени возрастет спрос на шариковые ручки – это пример симметричной перекрестной эластичности спроса. Если снизится цена мяса, то возрастет спрос на кетчуп; однако,  рост цены кетчупа, вряд ли изменит спрос на мясо – пример асимметричной перекрестной эластичности.

2. Эластичность спроса по доходу.

Доход является не менее значимым фактором, определяющим объем спроса, чем цена. Для того, чтобы определить чувствительность спроса к изменению дохода, рассчитывается коэффициент эластичности спрос по доходу:

EI = [(ΔQ / Q) • 100%] / [(ΔI / I) • 100%] = (ΔQ / ΔI) • I / Q, где I – доход.

Для некоторых товаров коэффициент эластичности спроса по доходу меняет свой знак. В зависимости от этого принято различать товары нормальные (стандартные) и некачественные (низкокачественные). 

Некачественными в микроэкономике называют такие товары, которые демонстрируют отрицательную эластичность спроса по доходу (коэффициент эластичности по доходу меньше нуля), т.е. с ростом дохода спрос на них падает.  

Нормальными является те товары, спрос на которые с ростом дохода возрастает (коэффициент эластичности по доходу – положительное число). Выделяют три группы нормальных товаров:

1. товары первой необходимости – спрос на них растет медленнее, чем растут доходы, а коэффициент эластичности по доходу равен: 0 < EI < 1; 

2. товары второй необходимости – спрос на них растет в той же мере, что растет доход, коэффициент эластичности EI = 1;

3. предметы роскоши – спрос на них растет быстрее, чем растут доходы, коэффициент эластичности EI > 1. 

Между коэффициентами прямой, перекрестной эластичности спроса и эластичности спроса по доходами существует взаимосвязь: их сумма равна нулю. 

3. Эластичность  предложения.

Эластичность предложения – степень изменения величины предложения в ответ на изменение цен в процентном выражении.

Коэффициент эластичности предложения рассчитывается аналогично коэффициенты ценовой эластичности спроса по формуле:

ES = (ΔQ / Q) / (ΔP / P) = (ΔQ / ΔP) • (P / Q).
Коэффициент эластичности предложения всегда является положительным числом, т.к. цена и величина предложения – равнонаправленные величины. 

Также как и спрос, предложение может быть эластичным по цене, неэластичным, абсолютно эластичным,  абсолютно неэластичным или единичным эластичным. Решающим фактором, влияющим на эластичность предложения, является фактор времени: чем более длительный временной интервал имеется у производителя, тем в большей степени величина предложения может изменяться в зависимости от цены.

           P                        S2                   S1

                                                Q
Рис. 22 – Эластичное и неэластичное предложение 
При «жестких» технологиях, а также в текущем и краткосрочном периодах предложение неэластично (кривая S2 на рис. 22). При наличии достаточного времени на изменение технологии (долгосрочный период) предложение эластично (кривая S1 на рис. 22). 

При абсолютно неэластичном предложении кривая предложения вертикальна (кривая S1 на рис. 23). В этом случае предложение не возрастает, как бы не изменялась цена, т.к. имеется ограниченное количество товара. Например, кривая предложения картины выдающегося художника совершенно неэластична: как бы не возрастала цена, предложение возрасти не может, т.к. существует только одна такая картина. Кривая абсолютно эластичного предложения горизонтальна (кривая S2 на рис. 23). В случае существует только одна цена (Р0), но и при этой цене продавцы готовы предложить любое количество товара. Абсолютно эластичное предложение существует лишь гипотетически, в реальной действительности оно существовать не может.
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                                    Q0                                Q
Рис. 23 – Абсолютно эластичное и абсолютно неэластичное предложение 

4. Роль эластичности в распределении налога на потребителей и производителей.

Категория эластичности является фактором, существенно влияющим на распределение налогового бремени. Рассмотрим пример.
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Рис. 24 – Введение товарного налога и равновесие 

Первоначальное равновесие на рынке какого-либо товара на рисунке 24 соответствует кривым D и S, равновесной цене РЕ и равновесному объему QЕ. Пусть государство вводит фиксированный налог на единицу товара – товарный налог, например, акциз в размере Т долл.. Теперь производители согласны предложить прежнее количество товара только при условии, если цена товара возрастет на Т. Выручку от продажи товара по прежней цене РЕ получат производители, а излишек продажной цены, равный Т, получит государство. Поскольку это происходит в каждой точке рыночного предложения, первоначальная кривая предложения сместится вверх на величину Т в положение S1. Введение налога, вместе с тем, не меняет то количество, которое покупатели желают приобрести, следовательно, кривая  D не смещается. 

Таким образом, от введения налога теряют и продавцы и покупатели. Сокращается объем производства и потребления (новый равновесный объем Q1 меньше прежнего QЕ), покупатели платят более высокую цену (новая цена Р1, которую платит покупатель, выше первоначальной РЕ), а продавцы получают более низкую цену (цена Р2, которую получает продавец (с учетом налога), ниже первоначальной). Выигрывает только государство – оно получает разницу между ценами Р1 и Р2. 

Теперь разберемся, кто же больше проигрывает от введения налога – продавец или покупатель, т.е. выясним, как распределяется налоговое бремя между ними. Распределение налогового бремени напрямую зависит от степени эластичности товара, на который вводится налог, т.к. зависит от соотношения углов наклона кривых спроса и предложения.

В случае эластичного спроса большая часть налогового бремени падает на продавцов, в случае неэластичного спроса – на покупателей. Это объясняется в первую очередь тем, что в случае эластичного спроса часть спроса при росте цен потребители переключают на товары-субституты, при неэластичном спросе это сделать сложнее. 

Напротив, если эластично предложение, большая часть  налога выплачивается покупателем, если же предложение неэластично – продавцом. Причина этого заключается в первую очередь в том, что при эластичном предложении проще осуществляется переаллокация ресурсов, т.е. их перераспределение на производство другого товара.
Таким образом, большее налоговое бремя лежится на продавца в случае эластичного спроса и неэластичного предложения. Графически такая ситуация иллюстрируется пологой кривой спроса и крутой кривой предложения. Большее налоговой бремя несут продавцы, если спрос неэластичен, а предложение эластично, что на графике означает крутую кривую спроса и пологую кривую предложения.  

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Что такое эластичность спроса по цене? Охарактеризуйте коэффициенты ценовой эластичности спроса. 

2. Объясните, что такое эластичный, неэластичный, абсолютно эластичный, абсолютно неэластичный, единичный эластичный спрос. Изобразите  соответствующие графики.

3. Объясните суть перекрестной эластичности спроса.

4. Что такое эластичность спроса по доходу? Приведите классификацию товаров в зависимости от эластичности спроса на них по доходу. 

5.  Что такое эластичность предложения?

6. Объясните, каким образом показатели эластичности влияют на распределение налогового бремени.

Задачи, упражнения, тесты

1. Допустим, что ценовая эластичность спроса на некоторый товар равна 0,7. объясните данную ситуацию с точки зрения продавца и покупателя. Может ли продавец данного товара рассчитывать на рост продаж в результате снижения цены?

2. Цена эластичного товара выросла. Что произойдет выручкой продавца?

а) она сократится

б) она вырастет

в) не изменится

3. Коэффициент ценовой эластичности спроса равен (-0,5). Это означает:

а) если цена вырастет на 1%, то спрос на него сократится на 0,5 %

б) если цена снизится на 1%, то спрос на него увеличится на 2 %

в) если цена снизится на 1%, то спрос на него уменьшится на 2 %

г) если цена вырастет на 1%, то спрос на него увеличится на 0,5%

4. Эластичный спрос:

а) ситуация, при которой изменение цены не изменяет величины спроса

б) ситуация, при которой величина спроса изменяется на больший процент, чем цена, и поэтому общий доход возрастает по мере того, как падает цена

в) ситуация, при которой кривая спроса строго горизонтальна

г) ситуация, при которой кривая спроса строго вертикальна

д) ситуация, при которой величина спроса изменяется на меньший процент, чем изменяется цена

5. Ценовая эластичность спроса населения на определенный товар равна -0,25. эластичность спроса по доходу равна 0,8. Как изменится  спрос на на него, если цена сократится на 8%, а доходы населения возрастут на 5% (цены на другие товары останутся неизменными)? 

6. Перекрестная эластичность спроса по цене между фотопленкой и фотоаппаратами равна - 2,5. Что произойдет, если цена фотоаппарата возрастет на 10%?

а) спрос на фотоаппараты возрастет на 25%

б) цена на фотоаппараты возрастет на 25%

в) спрос на фотопленку сократится на 25%

г) спрос на фотопленку увеличится на 25%

7. Зависимость между ценой товара и спросом на него представлена в таблице:

	Цена (долл.)
	Спрос (единицы товара)

	40
	120

	60
	80

	100
	20


Рассчитайте дуговую эластичность спроса по цене, когда цена иззменилась от 40 до 60 и когда она изменилась от 60 до 100. 

8. Зависимость между ценой и предложением товара представлена в таблице:

	Цена (долл.)
	Предложение (единиц товара)

	20
	20

	40
	60

	60
	80

	100
	120


Вычислите ценовую эластичность предложения на промежутке от 40 до 60. 

9. По данным задач 7 и 8 постройте кривые спроса и предложения. Определите равновесную цену и количество товара. Как изменится ситуация, если цена будет на уровне 40? Как изменится ситуация, если будет введен налог в размере 1 долл. на единицу товара?

10. В результате роста дохода на 30% спрос на товар возрос с 3 единиц до 5. К какой группе товаров следует отнести данный товар?

теория потребительского Поведения.

1. Кардиналисткий и ординалистский подходы к определению полезности. 
Маржиналисткая теория потребительского поведения основывается на постулате о том, что анализ экономических процессов, в частности процессов потребления благ, следует начинать с выявления субъективных предпочтений людей и на этой основе выявления полезности благ. 

Под полезностью блага (utility) понимают его способность удовлетворять какую-либо потребность, т.е. наличие таких свойств и качеств, которые удовлетворяют конкретным субъективным запросам людей. Ею обладают любые блага, независимо от того, являются ли они экономическими или неэкономическими. К неэкономическим благам относят те блага, которое являются относительно доступными для общего пользования (атмосферный воздух, вода в открытых водоемах и др.) Соотвественно к экономическим благам относят те, доступный объем которых меньше, чем потребность в них. Они, как правило, становятся пригодными к потреблению после предварительной технологической обработки с целью придания им определенных потребительских свойств.

Вопросы о том, как измерить ценность благ, как и чем определить степень их полезности, впервые всерьез заинтересовали представителей маржиналистской школы экономической теории, которые в своих взглядах разделились на два направления – кардинализм и ординализм. 

Исторически первая школа - кардинализм - исходила из того, что полезность как любую другую экономическую величину можно измерить количественно, для чего были введены гипотетические единицы ее измерения – ютили. Представители более современного направления – ординализма – перенесли акцент с проблемы измерения абсолютной величины полезности на проблему выявления сравнительных предпочтений, на, образно выражаясь, «порядок, в котором в голове человека товары выстраиваются от самых желанных, до наименее привлекательных». Именно школе ординалисткой теории потребления удалось сформулировать ряд аксиом, характеризующих типичное потребительское поведение при выборе альтернативных по потребительским свойствам наборов товаров. 

Кардиналисткая (количественная) теория полезности (У.Джевонс, К.Менгер, Л.Вальрас и.др.) исходит из допущения о том, что можно точно определить, какую степень удовлетворения получил потребитель в результате покупки. Последовательно приобретая все большее количество экономических благ, потребитель стремится к увеличению общей полезности. Общая полезность - накопленная сумма полезностей от всей совокупности последовательно приобретенных единиц блага. Она обозначается TU – total utility. Прирост общей полезности от потребления дополнительной (последующей) единицы блага называется предельной полезностью. Динамика предельной полезности подчинена действию закона убывающей предельной полезности: каждая последующая единица блага приносит меньшую потребность, чем предыдущая, т.е. предельная полезность каждой дополнительной единицы блага падает. Этот принцип независимо от маржиналистов еще в 1854 году был сформулирован немецким экономистом и математиком Г.Госсеном, поэтому он также именуется первым законом Госсена.  Хотя очевидным обоснованием действия закона убывающей предельной полезности является насыщение, наступающее в процессе потребления блага, а также то, что каждая последующая единица блага удовлетворяет менее настоятельную потребность, чем предыдущая, маржиналисты объясняли его в большей степени психологическими, а не экономическими причинами. «Человек так устроен, что первому платью, первой порции еды, первому телевизору в доме, он радуется больше чем второму, а второму — больше чем третьему и т.д.». 

Функция полезности – функция, показывающая убывание полезности по мере роста потребления блага:  U = f (Qi), где U – полезность блага; Qi – последовательные количества блага.

На рис. 25 представлен график функции полезности. По нему видно, что максимальная общая полезность достигается в точке, где предельная полезность равна нулю – благо полностью удовлетворяет полезность. Дальнейшее потребление блага влечет падение общей полезности, а предельная полезность становится отрицательной. Таким образом, можно сделать справедливый вывод о том, что, чем большее количество блага имеется у индивида, тем меньшей ценностью обладает каждая дополнительная его единица. Следовательно, цена блага определяется не общей, а предельной полезностью.

Исходя из этих положений теории потребления можно объяснить так называемый парадокс воды и алмаза.  Его суть заключается в том, вода обладает несоизмеримо большей общей полезностью для человека, чем алмазы. Вместе с тем цена алмазов несоизмеримо больше цены воды. Причина этого парадокса кроется в различии запасов воды и алмазов: вода имеется в изобилии, в то время как запасы алмазов весьма ограничены. Поэтому предельная полезность алмаза значительно больше предельной полезности воды, а соотвественно и цена.    

Как же отражается закон убывающей предельной полезности на поведении потребителя? Что ответить на поставленный вопрос рассмотрим пример. При этом примем во внимание следующие предпосылки:

- на рынке присутствуют большое количество разных товаров и услуг;

- каждый из них имеет цену;
- бюджет потребителя ограничен (он не может приобрести все товары и услуги), в силу этого он стоит перед проблемой выбора;

 - потребитель стремится получить от своих покупок наибольшую общую полезность – иными словами, стремится максимизировать общую полезность.

Стремление потребителя извлечь наибольшую полезность из покупаемых благ при условии ограниченности личного бюджета вынуждают его делать выбор из многочисленных альтернатив. Поскольку полезность потребляемых благ для него соотносятся с потраченными на их приобретение деньгами, цена выступает важной и вполне определенной количественной мерой полезности. Если покупатель считает, что полезность приобретаемого блага сопоставима с его ценой, он сделает выбор в пользу покупки этого блага.
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Рис. 25 – Графики общей (а) и предельной (б) полезности 

Допустим, что потребитель приобретает 10 единиц каждого из благ X, Y и Z. Данные о предельных полезностях этих благ и их цены представлены в таблице:
	Блага
	Количество благ
	Предельная полезность

(MU)
	Цена одной единицы

(P)
	Предельная полезность на единицу затрат

(MU/P)

	X
	10
	1000
	100
	10

	Y
	10
	400
	20
	20

	Z
	10
	900
	60
	15


Стремление потребителя к максимизации полезности выявит нерациональность расходования денег на товары X и Z, т.к. наиболышей полезностью для него обладает товар Ү (20 против 10 и 15). Поэтому покупатель перераспределит свои расходы в пользу товара Y, отказавшись при этом от покупки последней единицы блага Х, что позволит приобрести еще 5 единиц блага Y (т.к. цена блага Х равна 100). Такое перераспределение бюджета даст потребителю больший полезный эффект (5•400 = 2000, что больше первоначального распределения на 1000 ютилей). Таким образом, потребитель приобретает 9 единиц товара Х, 15 единиц товара Y и 10 единиц товара Z. Перераспределение своего бюджета с целью его рационализации покупатель может продолжить дальше. Однако чем больше единиц товара Ү он купит, тем ниже
упадет предельная полезность его дальнейших единиц. Вместе с тем, по мере отказа от некоторого количества единиц блага X предельная полезность оставшихся единиц будет возрастать. Таким образом рано или поздно стимулы к дальнейшему перераспределению путем замещения одного блага другим постенно будут сокращатся. В итоге произведенные замещения должны обеспечить потребителю одинаковый уровень полезности благ. Такое  распределение приведено в следующей таблице (оно не оставляет возможностей для дальнейшего увеличения общей полезности):

	Блага
	Коли-чество благ
	Предель-ная полез-ность

(MU)
	Цена одной единицы

(P)
	Предельная полезность на единицу затрат

(MU/P)

	X
	8
	1500
	100
	15

	Y
	20
	300
	20
	15

	Z
	10
	900
	60
	15


Данный пример наглядно демонстрирует, что пока предельная полезность на единицу затрат хотя бы одного блага больше, чем других, целесообразно перераспределять расходы в его пользу. 

В тот момент, когда предельная полезность на единицу затрат сравняется у всех закупаемых благ и никаких стимулов к изменению структуры расходов у потребителя уже не останется, будет достигнуто равновесие потребителя. Потребитель находится в состоянии равновесия, когда:

MUX / PX = MUY / PY = MUZ / PZ = … = MUn / Pn = λ, 

где λ – предельная полезность денег. 

Данное положение было сформулировано во втором законе Госсена: максимум полезности от потребления заданного набора благ потребитель получит при условии равенства предельных полезностей потребленных благ на единицу затрат.  

Следует отметить, что помимо принципов рациональног выбора, любой потребитель руководствуется собственными вкусами, предпочтенями и т.д. В соответствии с этим различают функциональный и нефункциональный спрос, впервые проанализированные американским экономистом Х.Лейбенстайном. 

Функциональный спрос – спрос, обусловленный потребительскими свойствами товара – в первую очередь, его полезностью.

Нефункциональный спрос -  спрос, обусловленнй другими факторами, прежде всего внешними воздействиями на полезность. Этот спрос подразделяется на три составляющие:

1. спрос, обусловленный эффектом присоединения к большинству, под которым понимается желание людей приобрести данный товар, потому что его покупают другие, желание «не отставать от большинства»;

2. спрос, обусловленный эффектом сноба, т.е. желанием «выделится из толпы» (он действует в направлении, противоположном эффекту присоединения к большинству);

3. спрос, обусловленный эффектом Веблена, т.е. показательного (демонстартивного) потребления, о котором речь шла ранее.

Принципиально другой методологический подход к изучению потребительского поведения предлагает ординалисткая (порядковая) теория полезности (Дж.Хикс, В.Парето, Е.Слуцкой, Р.Аллен). Она основывается на ранжировании (порядковом сравнении) полезности благ покупателем. Не имея возможности точно количественно измерить полезность приобретаемых благ, он тем не менее может ранжировать их (выстроить все имеющиеся блага в определенный ряд (порядок) от самого ценного до наименее ценного).  Для определения закономерностей, которыми руководствуется потребитель при ранжировании, ординалисты  разработали аксиомы, описывающие общие принципы формирования потребительских предпочтений:

1. Аксиома «полной упорядочености». Ее суть заключается в том,  что потребитель может сравнивать и ранжировать возможные наборы благ (набор А, набор В или набор С), результатом такого сравнения может быть предпочтение одного набора другому или безразличие. 

2. Аксиома «транзитивности» - транзитивность состоит в том, что если набор благ А предпочтительнее набора благ В, а набор В – предпочтительнее С, то А предпочтительнее С; если наборы А и В равноценны (безразличны), а набор В равноценнен набору С, то А равноценнен С; если же а предпочтительнее В, а В и С равноценны, то А предпочтительнее С. 

3. Аксиома «ненасыщаемости» - поскольку качество блег при сравнении их наборов (корзин) есть величина заданная, потребитель выбирает тот или иной набор, ориентируясь по количественному признаку: если набор А имеет количествееное превосходство перед набором В хотя бы по одной товарной позиции, то он предпочтительнее.

4. Аксиома «рефлексивности» - если два набора благ одинаковы, то, оценивая их полезность, покупатель признает, что любой из
этих наборов не хуже другого. 


Максимизация полезности потребителя достигается методом выбора наиболее предпочтительного набора благ из всех доступных потребителю вариантов. Таким образом категория полезности блага тождественна понятию порядковой предпочтительности.  

2. Предпочтения потребителя и кривые безразличия.

Для моделирования выбора потребителя в ординалистской теории используются кривые безразличия. 

Кривая безразличия – кривая, каждая точка которой представляет собой такой набор из двух благ, что потребителю безразлично какой из них предпочесть, поскольку их полезность одинакова. На рис. 26 изображена кривая безразличия товаров X и Y. Каждая ее точка соответствует такой комбинации этих товаров, которая обладает одинаковой полезностью для потребителя (удовлетворяет одинаковую потребность) - ему безразлично, что предпочесть: 1 товар X и 3 товара Y,  2 товара X или 2 товара Y, 3 товара X или 1 товар Y. 
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Рис. 26 – Кривая безразличия 

Карта кривых безразличия - полная совокупность кривых безразличия данного потребителя, она отражает все его индивидуальные предпочтения (рис.27). Кривая безразличия, лежащая на карте выше и правее другой кривой безразличия, иллюстрирует более предпочтительные для него наборы товаров, т.е. обладающие большей полезностью (удовлетворяющие большую потребность).  Кривые безразличия всегда имеют отрицательный наклон и никогда не пересекаются. 
Тот участок кривой безразличия, на котором возможна эффективная замена одного блага другим, называется зоной замещения (субституции) (рис. 26. Это такой участок кривой, где у потребителя нет необходимости в том, чтобы отказатся от одного блага в обмен на некоторое количество другого блага. 
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Рис. 27 – Карта кривых безразличия 

Для определения пропорций, в которых одно благо заменяется другим, используется понятие предельной нормы замещения – MRS (marginal rate of substitution).  Предельная норма замещения блага X благом Y - количество блага X, на которое должно быть сокращено его потребление в обмен на увеличение потребления блага Y на единицу с условием, что степень удовлетворения потребности останется неизменной: 

MRSXY = - ΔX / ΔY  при U = const.  

Нисходящий вид кривой безразличия обусловлен тем, что предельная норма замещения всегда отрицательна, т.к. чтобы получить больше блага X, сохраняя достигнутый уровень удовлетворения потребности, потребитель вынужден сократить потребление блага Y. Наклон кривой отражает величину MRS - количество единиц блага, от которого он готов отказаться ради дополнительного потребления другого блага без сокращения полезности всего набора благ. На графике кривой безразличия величину MRS можно определить как количество единиц блага на оси ординат, от которого потребитель готов отказаться ради замены его единицей благ, отмеченных на оси абсцисс.
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Рис. 28 – Типы кривых безразличия 

Выпуклость кривой безразличия (однако они не всегда выпуклы) означает, что MRS является непостоянной величиной: она уменьшается с увеличением потребления одного блага вместо другого в процессе их замещения. Рассмотрим такой пример: человек, у которого есть большое количество масла, но нет хлеба, с легкостью откажется от его части ради некоторого количества хлеба. Но по мере того, как он будет обменивать все больше хлеба и соответственно у него будет оставаться все меньше масла, ценность каждой обмениваемой порции масла будет расти, в то время как ценность каждого нового приобретаемого куска хлеба падать. Таким образом, норма замещения масла хлебом уменьшится, а кривая безразличия становится все более пологой.
В зависимости от от того, какими товарами являются товары X и Y, кривые безразличия могут иметь различный вид:

1. товары X и Y – абсолютно взаимозаменяемые: MRSXY = const, а кривые безразличия принимают вид прямых (рис.28-а);

2. товары X и Y – абсолютно взаимодополняемые: кривая безразличия представляет собой два взаимоперпендикулярных отрезка (рис.28-б);  

3. рис.28-в иллюстрирует ситуацию, при которой чем больше товара имеет потребитель, тем больше его он хотел бы иметь – кривая безразличия вогнута к началу координат. 

3. Бюджетное ограничение потребителя.

Анализ кривых безразличия позволяет выявить наборы благ, предпочтительные для данного потребителя, возможность взаимозамены этих благ, однако, они не показывают, какой именно из этих наборов является  наиболее рациональным. Для дальнейшего анализа потребительского выбора необходимо ввести понятие бюджетного ограничения. 

Всякий потребитель предпочел бы приобрести тот набор товаров, который на карте кривых безразличия наиболее удален от начала координат. Однако не всякому потребителю это удастся, поскольку потребители ограничены в средствах.  Линия, показывающая доступный данному потребителю набор товаров, называется бюджетной линией (линией цен) (рис. 29). 

           Y
 I/PY
                                           I/PX             X
Рис. 29 – Бюджетная линия.  

Любая точка на бюджетной линии отражает максимальный объем товаров, который при данном уровне цен потребитель может приобрести в рамках своего бюджета.
Для того, чтобы получить уравнение бюджетной линии предположим, что 

I – доход потребителя, который он расходует на покупку товаров X и Y; 

PX  и  PY  - цены товаров  X и Y.
Бюджетное ограничение имеет вид:

I = PXX + PYY – доход потребителя равен сумме расходов на приобретение товаров X и Y. 

При помощи математических преобразований получим уравнение бюджетной линии:  

Y = (I / PY) – (PX / PY) • X;

X = (I / PX) – (PY / PX) • Y. 

Если весь доход потребителя будет затрачен на товар Х, то он сможет купить его в количестве I / PX, соответственно, если весь доход будет затрачен на товар Y, он может приобрести  I / PY товара Y. Угол наклона бюджетной линии определяется отношением цены единицы товара Х к цене единицы товара Y. 

Наборы товаров, расположенные выше и правее бюджетной линии, недоступны потребителю, т.к. стоят дороже, чем составляет его доход. Рост дохода потребителя означает на графике смещение бюджетной линии вправо. Соотвественно, смещение бюджетной линии влево означает сокращение доходов и уровня потребления.  Это может происходить вследствии:

1. роста/сокращения номинального дохода при неизменных ценах;

2. роста/снижения цен товаров при неизменном уровне дохода;

3. изменения и дохода и цен.   

4. Равновесие потребителя.

Если перенести линию бюджетного ограничения на карту кривых безразличия, то мы получим модель равновесия (оптимума) потребителя (рис. 30). Точка Е на полученном графике – точка равновесия потребителя, в которой  бюджетная линия касается соответствующей кривой безразличия. Точки А и В не удовлетворяют условию равновесия, т.к. они предлагают наборы, неоптимальные по структуре. Оптимальный для потребителя набор, доступный его бюджету, содержит ХЕ единиц товара Х и YЕ единиц товара Y. Углы наклона кривой безразличия и бюджетной линии в точке Е совпадают. Поскольку наклон бюджетной линии равен РХ / РY, а наклон кривой безразличия равен  MRSXY, то условием равновесия потребителя является:

РХ / РY  =  MRSXY.
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Рис. 30 – Модель равновесия потребителя 

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Объясните сущность кардиналистского и ординалистского подходов к анализу категории полезность? В чем заключается различие между ними?

2. Что такое кривая безразличия? Каким образом она строится?

3. Объясните смысл линии бюджетного ограничения? 

4. Изобразите модель равновесия потребителя. дайте пояснения к ней?

Задачи, упражнения, тесты

1. Кривая спроса показывает:

а) какую общую полезность получает потребитель при данной цене

б) какую предельную полезность получает потребитель при данной цене

в) и общую и предельную полезность, получаемую потребителем приданной цене

г) какую сумму денег готов потратить потребитель, чтобы получить то или другое количество полезности

2. Кардиналистский подход к измерению полезности предполагает определение 


а) меры  общего удовлетворения, полученного от потребления товара за данный период времени.

б) общей полезности и предельной полезности.

в) абсолютно точное, количественное определение величины полезности.

г) качественное определение предельной полезности.

д) изменение общей полезности, вызванное изменением в потреблении на одну единицу.

3. Функция общей полезности достигает максимума когда:
а) предельная полезность падает.
б) предельная полезность равна нулю.
в) предельная полезность равна наиболыией величине.
г) предельная полезность не изменяется.
д) предельная полезность растет.

4. Индивид потребляет 2 единицы некоторого блага. Известно, что предельная полезность второй единицы равна 5. Что мы можем сказать о величине общей полезности?

а) Она равна 5

б) Она равна 10

в) Она больше 10

г) имеющейся информации недостаточно ни каких предположений

5. MRSXY = ½. Что можно сказать о товарах Х и Y? 

а) Х и Y абсолютно дополняют друг друга в потреблении

б) Х и Y явялется совершенными субститутами

в) кривая безразличия для товаров Х и Y характеризуется снижающейся предельной нормой замещения

г) кривая безразличия для товаров Х и Y выпукла относительно начала координат.

6. Заполните в таблице пустые ячейки:

	Количество единиц товара
	TUA
	MUA
	TUВ
	MUВ

	0
	0
	
	0
	

	1
	600
	
	100
	

	2
	450
	
	160
	

	3
	310
	
	250
	

	4
	140
	
	375
	


7. Предельная полезность товаров А и В представлена в таблице:

	Количество товара А
	MUA
	Количество товара В
	MUВ

	1
	12
	1
	7

	2
	10
	2
	6

	3
	8
	3
	5

	4
	6
	4
	4

	5
	4
	5
	3


 Сколько единиц каждого товара нужно купить, чтобы максимизировать общую полезность, если доход потребителя составляет 240 долл., а цена товаров А и В соответственно 40 и 20 долл.? Какова будет величина общей полезности? 

8. В таблице приведены четыре набора товаров А и В, являющиеся рвноценными для некоего покупателя:

	Набор товаров
	Товар А
	Товар В

	А
	4
	9

	В
	5
	6

	С
	6
	4

	D
	7
	3


  Постройте кривую безразличия. Рассчитайте MRS при переходе от набора А к В, от В к С, от С к D. Объясните убывание MRS с помощью закона убывающей предельной полезности.

9. Допустим, что для данного потребителя предельная полезность от потребления некоторого количества товара А составляет 10, товара В – 18 единиц. Цена товара А – 40, товара В – 60. Что предпримет в дальнейшем потребитель, чтобы максимизировать полезность?

а) купит большее количество товара А и меньшее количество товара В

б) купит большее количество товара В и меньшее количество товара А

в)  купит больше и того и другого товара

г) не изменит количества потребляемых товаров.

10. В чем заключается экономический смысл наклона бюджетной линии?

а) потребитель готов уступить некоторое количество одного товара, если возмещение другим товаром таково, что он находится на той же кривой безразличия

б) это граница возможного множества выбора

в) предельная норма замещения одного товара другим уменьшается

г) это альтернативные издержки одного товара, выраженные в другом. 

Сравнительная статика и анализ спроса.

1. Кривая «доход-потребление» и кривая Энгеля. Кривая «цена- потребление».

В предыдущей теме мы рассмотрели модель потребительского выбора: каким образом максимизация полезности при данном бюджетном ограничении порождает оптимальный выбор. Теперь исследуем, как изменяется спрос на товар по мере изменения цен и дохода, используя при этом сравнительную статику, под которой понимается процесс  сопоставления  двух  равновесных  состояний.  В данном понятии слово «статика» подчеркивает, что для сравнения берутся два статических равновесия без анализа динамики событий.

Вернемся к графику модели равновесия потребителя и посмотрим, что произойдет с ним при изменении дохода. Рост дохода потребителя смещает бюджетную линию вверх и вправо, т.е. потребитель переходит на более отдаленную кривую безразличия. С каждым новым ростом дохода происходит смещение равновесия потребителя: от I1 к I2, от I2 к I3, от I3 к I4 и т.д.    Соединив точки равновесия потребителя, мы построим кривую «доход - потребление» (кривую уровня жизни). Она демонстрирует товарные наборы, на которые предъявляется спрос при различных уровнях дохода. Если товары Х и Y являются нормальными, кривая «доход – потребление» будет иметь положительный наклон. Для некачественных товаров она принимает отрицательный наклон.
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Рис. 31 – Построение кривой «доход-потребление»  

На основе кривой «доход-потребление» можно построить индивидуальную кривую потребления Энгеля (кривую Энгеля) (рис.32). Она позволяет проанализировать зависимость потребления тех или иных групп товаров от изменения уровня дохода потребителя. Кривая Энгеля — это график спроса на один из товаров, представленный как функция дохода, при условии неизменности цен.
В XIX веке немецкий статистик Э.Энгель, исследуя влияние изменения уровня дохода на структуру потребления, выявил закономерность впоследствии названную законом потребления Энгеля. Закон Энгеля гласит, что по доле расходов населения на продукты питания можно с достаточно высокой степенью точности судить об уровне благосостояния населения: чем она выше, тем беднее население. Действительно, чем больше становится доход человека, тем в большей степени он имеет возможность удовлетворить потребности более высокого порядка. Закон Энгеля наглядно проиллюстрирован на рис. 33: вначале происходит насыщение продовольственными товарами, затем – промышленными товарами стандартного качества, и, наконец, высококачественными товарами и услугами.
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Рис. 32 – Кривая «доход-потребление и кривая Энгеля
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Рис. 33 – Кривые Энгеля 

Рассмотрим ситуацию, когда происходит изменение не дохода потребителя, а цены одного из товаров (рис. 34). По сути изменение цены товара означает изменение реального дохода. Снижение цены товара Х с уровня Рх2 до уровня Рх1 повернет бюджетную линию против часовой стрелки и сместит ее из положения Х2 в положение Х1. Это означает, что покупатель теперь имеет возможность приобрести большее количество товара Х, соответственно смещаются его кривая безразличия и равновесие. Дальнейшее падение цены товара вызывает аналогичное смещение бюджетной линии и точки равновесия потребителя. Соединив точки равновесия получим кривую «цена-потребление», на основе которой можно построить кривую индивидуального спроса. Функция спроса выводится из полезности и бюджетного ограничения.
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Рис. 34 – Кривая «цена-потребление» и кривая спроса 

2. Эффект дохода и эффект замещения. Уравнение Слуцкого.

Эффект дохода и эффект замещения ранее рассматривались нами в контексте анализа закона спроса. Теперь рассмотрим эти два явления более подробно с позиции анализа их влияния на изменение спроса под воздействием изменения цены. 

Снижение цены товара Х позволяет потребителю направить часть бюджета на дополнительное потребление товаров Х и Y. В этом заключается эффект дохода. Другой вариант развития событий в ответ на снижение цены – изменится структура потребления, т.к. потребитель откажется от покупки относительно подорожавшего товара и предпочтет ему покупку относительно подешевевшего товара. Это – эффект замещения. 
Снижение цены товара Х вызывает рост общего уровня полезности и увеличит потребление товара Х (с Х1 до Х2) (рис.35-а). 
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Рис. 35 – Эффект дохода и эффект замещения 

Построим  дополнительную (вспомогательную) бюджетную линию, наклон которой соответствует новому соотношению цен при достижении прежнего уровня полезности. Эффект замещения представлен на отрезке Х1Х3 (рис.35-б), т.к. потребитель увеличивает покупку подешевевшего товара, отказавшись от потребления других товаров и точка его равновесия смещается Е1 в Е3. Эффект замещения всегда отрицателен, т.к. снижение цены товара вызывает рост потребления. Эффект дохода наблюдается на отрезке Х3Х2: равновесие потребителя смещается в точку Е2, увеличивая таким образом общую полезность. Эффект дохода отрицателен для нормальных товаров (снижение цены товара увеличивает потребление) и положителен для некачественных товаров (снижение цены вызывает сокращение потребления). При этом для большинства некачественных товаров отрицательный эффект замещения превышает положительный эффект дохода, поэтому общий эффект будет отрицательным. И только для товаров Гиффена положительный эффект дохода превышает отрицательный эффект замещения.
Чтобы проанализировать действие эффектов дохода и эффектов замещения в отдельности необходимо при анализе первого исключить действие второго. Известны два способа того, как это можно сделать, один из которых был предложен английским экономистом Дж.Хиксом, другой – русским математиком и экономистом Е.Слуцким. Принципиальное различие этих подходов заключается в том, как именно определяется реальный доход.
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Рис. 36 – Эффект дохода и эффект замещения по Хиксу и Слуцкому 

По Хиксу потребитель после изменения цен стремится сохранить прежний уровень удовлетворения потребностей, т.е. реальный доход  рассматривается как величина постоянная (рис. 36). Таким образом потребитель остается на прежней кривой безразличия, а равновесия смещается из точки Е0 (соответствующей прежней цене)  в точку Е1 (соответствующую новой более низкой цене).  Слуцкий по другому трактует реальный доход: он является постоянным тогда, когда доход потребителя не меняется и позволяет ему приобрести прежний набор товаров по новой цене. В этом случае равновесие потребителя смещается из Е0 в Е2. 

Уравнение Слуцкого – реакция потребителя на изменение цены товара Х, разделенная на эффект дохода и эффект замещения, представленная в алгебраической форме:

ΔХ / ΔР = (ΔХ / ΔР)comp – Х(ΔХ / ΔI), где

ΔХ / ΔР – изменение потребления, вызванное изменением цены;

(ΔХ / ΔР)comp – эффект замещения;

Х(ΔХ / ΔI) – эффект дохода. 

    3. Изменение благосостояния. Индексы реального дохода.

Как отмечалось ранее, под излишком потребителя понимается разница между ценой спроса данного потребителя на товар и той ценой, которую он упатил за товар при сложившейся равновесной цене. Он выступает важным показателем общественного благосостояния.

Если представить кривую рыночного спроса как графическое отображение суммы предельных полезностей, которое потребители собираются получить от покупаемого товара, излишек потребителей можно интерпретировать как разницу между совокупной предельной полезностью покупаемых товаров и фактическими расходами на их покупку. Рынок, на котором установились равновесные цены, распределяет товары таким образом, что суммарная полезность покупаемых товаров максимальна.

Рассмотрим снова ситуацию введения товарного налога (рис. 37), повышающего равновесную цену (с Р1 до Р2). 
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Рис. 37 - Изменение потребительских излишков под воздествием изменения цены 

Потребление соответственно сокращается с Q1 до Q2. Потери потребителя составляют площадь фигуры А+В, доход государства – площадь фигуры А. Площадь треугольника В – это безвозвратные потери общества, которые называются потерями «мертвого груза» (deadweight loss).   При помощи этого примера можно наглядно увидеть, каким образом рост равновесной цены изменяет общественное благосостояние.
К сожалению в рыночной экономике цены меняются не только под воздействием вмешательства государства (путем введения налога, как в рассмотренном выше примере). В условиях изменяющихся цен денежный доход потребителя меняет свою покупательную способность. В связи с этим для полноценного анализа изменения спроса необходимо рассмотрение показателей номинального и реального дохода.

Номинальный доход – денежная сумма дохода, выраженная в текущих ценах – ценах данного периода.

Реальный доход – номинальный доход, выраженный в ценах базисного (прошлого) периода, другими словами, покупательная способность номинального дохода.  Чтобы рассчитать реальный доход, надо номинальный доход разделить на индекс цен:

Реальный доход = Номинальный доход / Индекс цен.

Наиболее широко применяемыми в экономической теории индексами цен являются индекс Пааше и индекс Ласпейреса.

Индекс Пааше рассчитывается как оценка стоимости текущей потребительской корзины в ценах базисного периода. Под потребительской корзиной понимается набор предметов потребления, обеспечивающий рациональный уровень потребления. 

IP = ΣP1X1 / ΣP0X1 – индекс Пааше, где 

P0 – цены товаров, входящих в текущую потребительскую корзину Х1 в базисном году;

P1 – цены товаров, входящих в текущую потребительскую корзину Х1 в текущем году.

Индекс  Ласпейреса рассчитывается как изменение цен базисной потребительской корзины, произошедшее за текущий период: IL = ΣP1X0 / ΣP0X0, где

P0 – цены товаров, входящих в базисную потребительскую корзину Х0 в базисном году;

P1 – цены товаров, входящих в базисную потребительскую корзину Х0 в текущем году.

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения
1. Что изучает теория сравнительной статики?

2. Объясните каким образом строится кривая «доход-потребление»? 

3. Что такое кривая Энгеля? Закон Энгеля? Как меняет свою конфигурацию кривая Энгеля для разных групп товаров?

4. Постройте кривую «цена-потребление». Прокомментируйте график.

5. Объясните действие эффекта дохода и эффекта замещения. Каковы различия в их интерпретации Хиксом и Слуцким? Объясните уравнение Слуцкого.

6.  Как меняется благосостояние потребителя под влиянием изменения цены? 

7. Что такое номинальный и реальный доход? Какие индексы используются для расчета реального дохода?

Задачи, упражнения, тесты

1. Если возрастает цена на одно благо, то:

а) Бюджетная линия сдвигается влево параллельно.

б) Изменяется наклон бюджетной линии.

в) Бюджетная линия не изменяется.

г) Бюджетная линия сдвигается вправо параллельно.

2. Весь ваш доход Вы тратите на покупку двух товаров. Покажите с помощью анализа кривых безразличия невозможность того, что оба товара являются некачественными.

3. Нормальные товары потребляются больше, когда:

а) растут реальные доходы

б) падают реальные доходы

в) растет цена

г) изменяются вкусы потребителя

4. Что произойдет с бюджетной линией потребителя, если цена товара А уменьшается, а цена товара В не меняется?

а) переместится параллельно исходной бюджетной линии

б) сдвинется вдоль оси товара В в сторону увеличения точки пересечения с этой осью

в) сдвинется вдоль оси товара А в сторону увеличения точки пересечения с этой осью

г) положение бюджетной линии не изменится

5. Нарисуйте кривую безразличия по данным, приведенным в таблице:

	Количество единиц товара А
	Количество единиц товара В

	1
	10,5

	2
	7

	3
	5

	4
	3


Нарисуйте линию бюджетного ограничения, если доход потребителя составляет 1250, а цена товаров А и В соответственно 250 и 100. Сколько единиц товара А и В следует купить потребителю, чтобы максимизировать полезность? Что произойдет с бюджетной линией, если доход возрастет до 2000 (нарисуйте новую бюджетную линию)? Как изменится бюджетная линия, если доход останется на прежнем уровне,  а цена товара А возрастет в 2 раза? 
6. Готовность платить за покупку товара А для разных покупателей указана в таблице:
	покупатель
	А
	Б
	В
	Г
	Д
	Е

	предельная полезность товара А, долл.
	1800
	1600
	1400
	1300
	1100
	1000


Рыночная цена товара А – 1300 долл. Чему равен потребительский излишек для каждого покупателя? Суммарный потребительский излишек? Как изменится суммарный потребительский излишек, если будет введен товарный налог в размере 100 долл.?

7. По данным таблицы рассчитайте индексы цен по методам Пааше и Ласпейреса:

	Продукты питания
	март
	апрель

	
	цена
	потребление
	цена
	потребление

	мука
	25
	3100
	30
	3550

	молоко
	10
	590
	12
	600


8. Равновесие потребителя представлено на графике.

  Y
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Известно, что цена товара Y равна 4.  В результате снижения цены товара Х бюджетная линия потребителя сместилась, соответственно сместилось равновесие потребителя (с Е1 в Е2). 

а) Чему равен доход потребителя?

б) Как изменилась цена товара?

в) Постройте кривую «цена потребление». 

Предложение труда и капитала ДОМОХОЗЯЙСТВАМИ. 

1. Домохозяйство на рынке факторов производства. Предложение труда. 

Напомним, что под домохозяйством принято понимать субъект экономической деятельности, группу людей, совместно потребляющих (в некоторых случаях) производящих товары и услуги. 

Модель кругооборота доходов и расходов – одна из базовых моделей экономической теории – показывает взаимодействие, осуществляемое двумя основными экономическими субъектами – производителями (фирмами) и потребителями (домохозяйствами) – через рынок товаров и услуг и рынок ресурсов. 
Против часовой стрелки в модели представлено движение реальных товарных потоков. Домохозяйства поставляют на рынок ресурсов факторы производства, основными из которых являются труд (умственные и физические способности людей, применяемые в процессе производства) и капитал (сбережения населения, выступающие основой инвестиций), где их покупают фирмы. Затем в процессе производства создаются товары и услуги (для упрощения мы имеем в виду главным образом конечные товары и услуги, поскольку рассматриваем домохозяйства как потребителей), которые, поступая на рынок товаров и услуг,  приобретаются домохозяйствами в целях потребления. В обратном  направлении движутся денежные потоки, обслуживающие товарные потоки. 
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РЫНОК ТОВАРОВ И УСЛУГ

Рис. 38 – Модель кругооборота доходов и расходов 

Таким образом, домохозяйства представляют собой основных поставщиков факторов производства, что мы и рассмотрим в данной теме. Однако сделаем это с позиций теории потребления. 

В распоряжении каждого индивида имеется определенное количество времени (причем это количество ограничено – не более (7•24) часов в неделю). Часть этого времени индивид посвящает работе, другую часть будем условно считать досугом. Мы можем проанализировать полезность, которую индивид получает от потребления досуга (отдыха) и всех остальных товаров. При этом надо иметь в виду, что для того, чтобы эти товары получить, нужно иметь доход, для чего придется отказаться от части досуга в пользу работы. Очевидно, что индивид стоит перед выбором: сколько времени потратить на работу, а сколько времени посвятить отдыху. Нашей задачей будет поиск такой комбинации дохода и отдыха, который позволит максимизировать их полезность. Так мы рассмотрим модель предложения труда домохозяйствами. Затем с этой же точки зрения проанализируем предложение капитала. 

Таким образом, вопрос предложения факторов производст​ва есть не что иное, как проблема рационального выбо​ра: оперируя  информацией об издержках и прибылях, связанных с поставляемыми факторами производства, индивид мо​жет принять оптимальное решение, максимизирующее его полезность. Поэтому для анализа домохозяйства как поставщика факторов производства можно использовать тот же методологический аппарат, что применялся для его изучения в роли потребителя товаров.
2. Модель «доход-отдых».

Как уже отмечалось выше, целью построения модели «доход-отдых» (в некоторых источниках она называется моделью «потребление-досуг», возможны и другие вариации) является нахождение такой комбинации этих благ, которая позволила бы максимизировать полезность от их использования. 

Изобразим сначала доступные комбинации дохода и отдыха, т.е. построим линию бюджетного ограничения (при этом «бюджетом» будет служить количество времени, которым обладает индивид и которое он распределяет между доходом и отдыхом). По оси абсцисс отложим количество часов, потраченных на отдых, и обозначим n, верхний предел количества часов – вклад времени - обозначим через Т (рис. 39). 

Доход отложим по оси ординат: если доход от работы за час составляет, допустим, 10 долл. в час, то доход в любой период времени можно рассчитать, умножив 10 на количество часов работы (если, например, индивид вообще не работает его доход составит 0, что соответствует точке I).  Соединив Т и I получим линию бюджетного ограничения, наклон которой равен тарифной ставке заработной платы, взятой с от​рицательным знаком.  Наклон бюджетной линии отражает альтернативную стоимость одного товара, выраженную в единицах другого. При этом альтернативная стоимость од​ного часа отдыха – это некоторое количество товаров, от которых отказывается потребитель, не работая этот час, она численно равна тарифной ставке заработной платы. Уравнение полученной бюджетной линии имеет тот же вид, что и стандартное бюджетное ограничение с той лишь разницей, что в правой его части находится фиксированная сумма дохода. 
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Рис. 39 – Построение линии бюджетного ограничения 

Далее наложим на график бюджетного ограничения кривые безразличия индивида, показывающие комбинации дохода и отдыха, обладающие для него одинаковой полезностью, и получим точку его равновесия (рис. 40).
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Рис. 40 – Равновесный набор дохода и отдыха 

Теперь применим методологию сравнительной статики. Допустим, ставка заработной платы понизилась, что приводит к снижению альтернативной стоимости одного часа отдыха. То как изменится ситуация, зависит от соотношения эффекта дохода и эффекта замещения. Если эффект замещения доминирует над эффектом дохода, это вызывает сокращение часов работы. Напротив, эффект дохода, преобладающий над эффектом замещения, увеличивает часы работы. Этот случай является полной противоположностью случая с обычными товарами. Снижение цены на товар, который продает индивид (товар – это труд, его цена – заработная плата), приводит к уменьшению его реального дохода, в то время как снижение цены на то, что индивид покупает (потребительские товары), приводит к увеличению его реального дохода. Поэтому эффекты дохо​да и замещения работают в рассматриваемой ситуации совсем не так как в ситуации эффекта дохода по Хиксу и Слуцкому, а прямо противоположно. Проще говоря, в случае превышения эффекта замещения над эффектом дохода индивид рассуждает следующим образом: «С понижением ставки заработной платы мне не имеет смысла работать за новую плату столько же часов, сколько и прежде»; в случае превышения эффекта дохода над эффектом замещения: «С понижением ставки заработной платы мне нужно работать еще больше, чем прежде, чтобы обеспечить привычный уровень дохода». 
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Рис. 41 – Получение кривой предложения с положительным наклоном 
Тот же способ, с помощью которого мы получили индивидуальную кривую спроса из кривой «цена-потребление» в предыдущей теме, может служить теперь для построения кривой спроса индивида на отдых. Она будет показывать то, как меняется спрос на досуг в зависимости от изменения ставки заработной платы. Более того, эта кривая при фиксированном значении вклада времени, равном Т, есть кривая предложения труда, показывающая изменения в предложении труда в зависимости от ставки заработной платы (рис.41). 
На рис.41-б изображена кривая предложения труда (для ее получения по оси ординат откладывается тарифная ставка заработной платы, по оси абсцисс - продолжительность рабочего времени). В данном случае эффект замещения доминирует над эффектом дохода, поэтому кривая предложения труда имеет положительный наклон (что в целом типично для кривой предложения). Если эффект дохода доминирует над эффектом замещения, кривая будет иметь отрицательный наклон (снижение ставки заработной платы повышает предложение труда) (рис.42). 
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Рис. 42 – Получение кривой предложения с отрицательным наклоном 

Возможна ситуация когда при низком уровне заработной платы ее повышение приводит к увеличению продолжительности рабочего времени (превалирует эффект замещения). Однако лишь до определенного уровня: дальнейший рост заработной платы приводит к доминированию эффекта дохода – сокращению рабочего времени. Тогда кривая предложения принимает вид:
ставка заработной платы

                              продолжительность 

                                  рабочего времени
   Рис. 43 – Конфигурация кривой предложения труда

Итак, мы рассмотрели, каким образом аппарат теории потребления может быть переложен на анализ предложения труда домохозяйствами. Однако в реальной действительности применение полученной в результате модели «доход-отдых» к сожалению не всегда возможно в силу ее несовершенств. Первой и главной причиной этому является тот факт, что в модели «доход-отдых» допускается гибкость продолжительности рабочего времени как основного ее условия. На практике же длительность рабочего времени – величина жестко заданная (начальником или даже оговоренная в контракте), хотя и это зависит от конкретного места и вида работы. Наибольшая практическая ценность модели заключается в том, что она может служить надежным теоретическим фундаментом для исследований поведения людей, предлагающих свой труд на рынке труда. Так американскими учеными были проведены исследования эластичности предложения труда по ставке заработной платы на основе данных, полученных при анализе  принятия решения по поводу работы. При этом были отмечены две важные тенденции
:
1.
Для мужчин в возрасте от 20 до 60 лет влияние изменения ставки заработной платы на продолжительность рабочего времени незначительно. Показатель эластичности колеблется в пределах от -0,2 до 0. Кривая предложения труда для данной группы людей имеет отрицательный наклон (эффект дохода доминирует над эффектом замещения).
2.
Продолжительность работы замужних женщин и их решения,
связанные с предложением труда, напротив, очень чувствительны к изменению ставки заработной платы. Здесь коэффициент эластичности меняется в пределах 0,2-1,0. Значит, для этой группы эффект заме​щения преобладает над эффектом дохода.

3. Предложение  капитала.

Рассмотрим теперь предложение домохозяйствами второго фактора производства – капитала. 

Капитал согласно общепринятому определению - созданные человеком ресурсы, используемые для производства товаров и услуг; инвестиционные товары, служащие удовлетворению человеческих потребностей опосредованно. Капитал целесообразно классифицировать на реальный и денежный. В структуре реального капитала (производительного) выделяют основной (переносящий свою стоимость на готовую продукцию постепенно, по частям) и оборотный (полностью переносящий свою стоимость на готовую продукцию за один производственный цикл). Очевидно, что домохозяйства выступают поставщиками капитала в денежной форме (финансовый капитал), а предприниматели затем обращают его в производительную. 

Поскольку любой доход, получаемый домохозяйством, по структуре распадается на потребление (та часть, которая расходуется на покупку потребительских товаров и услуг) и сбережения (та часть, которая сберегается), а производителям в качестве капитала поставляются именно сбережения домохозяйств, теория предложения капитала, по сути, является теорией сбережений. 

Для анализа предложения домохозяйствами капитала используется теория жизненного цикла. Предпосылкой  этой концепции, выдвинутой Ф. Модильяни, стало положение о том, что прямой связи между доходом и потреблением не существует (что противоречило утвердившейся на тот период кейнсианской теории, рассматривавшей потребление как прямую функцию дохода). По Ф. Модильяни на сбережения помимо непосредственно дохода существенное влияние оказывают и другие факторы – в первую очередь, доходы, которые домохозяйства пла​нируют получать в будущем и получили в прошлом. Разберем это более подробно на примере, снова используя методологию теории потребления.
Как мы помним, полезность, получаемая неким индивидом в течение определенного времени, зависит от количества разнообразных товаров, которые он потребляет за этот пе​риод. Модель жизненного цикла рассматривает вопросы полезности с расширенной точки зрения. В соответствии с ней общее количество полезности, которое индивид получает в течение всей своей жизни, зависит от ве​личины полезности, которую он получает в каждый период. При этом выделяются два периода: настоящий и будущий. Если, допустим, данный индивид в настоящее время работает и получает заработную плату, этот период будет считаться настоящим (текущим). Под будущим периодом понимается та часть его жизни, когда он выйдет на пенсию и будет получать фиксированный доход в форме пенсии. Часть своего дохода, полученного в настоящем периоде, он расходует на потребление. Другую часть – откладывает в виде сбережений, значит, будет потреблять в будущем периоде. Как раз вот эта сберегаемая часть и будет представлять собой предложение капитала, поскольку индивид будет не просто хранить ее «в чулках», а, скорее всего, положит в банк на депозитный счет, откуда через банковский механизм эти деньги попадут в реальный сектор экономики – производство (существуют и другие институты помимо банковско-кредитной системы, позволяющие трансформировать сбережения населения в реальные инвестиции). Если в настоящем периоде он будет больше потреблять, то, очевидно, его будущее потребление сократится. Таки образом задача индивида заключается в том, чтобы выбрать такой уро​вень потребления в настоящем периоде, который бы способствовал максимизации его совокупной полезности на протяжении всей жизни. Решая данную задачу, индивид параллельно решает также какую сумму ему сберечь и есть ли необходимость брать в долг (если его текущее потребление превышает доход). 

Построим линию бюджетного ограничения, которая, как обычно, будет показывать различные варианты, доступные данному индивиду. Поскольку бюджетное ограничение в модели жизненного цикла описывает компромисс между уровнями потребления в различные периоды, его называют межвременным бюджетным ограничением (рис.44). 
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Рис. 44 – Межвременное бюджетное ограничение

По оси абсцисс отложим объем текущего потребления (с0), по оси ординат – объем будущего потребления (с1). Точка вклада – точка, показывающая вариант, при котором доход сразу потребляется весь, причем текущее потребление равно сумме дохода. Проиллюстрируем две противоположные ситуации:

1. Если в текущем периоде индивид осуществляет сбережения, равные S, значит его текущее потребление равно I0-S (I0 – доход текущего периода). Если он откроет депозитный счет с процентной ставкой, равной i, то увеличит свое будущее потреб​ление на (1+i)S. На графике такая ситуация иллюстрируется перемещением из точки а в точку d, т.е. смещением на S влево и на (1+i)S вверх от а. 

2. Допустим индивид потребляет в текущем периоде больше, чем величина его дохода и берет кредит размером В для увеличения своего текущего потребления. По истечении срока ему надо будет возвращать сумму кредита плюс проценты, т.е. iВ (для простоты предположим, что проценты по кредиту тоже равны i). Увеличение текущего потребления на В означает сокращение будущего потребления на (1+i)В. Графически это означает перемещение в точку f, т.е. смещением на В вправо и на (1+i)В вниз от а. 

Повторяя этот процесс для разных значений S и В, мы можем определить объем будущего потребления при любом уровне текущего потребления, построив таким образом линию межвременного бюджетного ограничения. Отрица​тельный наклон бюджетной линии, как обычно, равен альтернативной стоимости од​ного товара, выраженной в единицах другого.

 Существование межвременного бюджетного ограничения означает, что у индивида нет необходимости слишком близ​ко привязывать свое потребление в течение данного периода к текущему до​ходу. Даже если в текущем периоде доход индивида очень высокий, а в следующем - низкий, его потребление в этом году не обязательно должно быть выше, чем в следующем. Индивид может сгладить свое потребление во времени, занимая в го​ды с низким доходом и сберегая в годы высокого дохода. При этом Ф.Модильяни было замечено, что молодость и старость являются периодами отрицательных сбережений, рост сбережений наблюдается в среднем возрасте.

Межвременная карта безразличий, служащая для того, чтобы определить, какую точку на межвременной бюджетной линии предпочтет индивид, т.е. смоделировать его будущие предпочтения по отношению к текущему -  потреблению, строится типично. Поскольку с0 и с1 являются двумя составными товарами, предельная норма замещения (в данном случае она называется предельной нормой временного предпочтения) одного другим убывает. В точке пересечения кривой безразличия и межвременной бюджетной линии, достигается равновесие индивида. Здесь возможны три случая:

1. часть своего дохода индивид сберегает для потребления в будущем (рис. 45-а) – в настоящем с<I, а в будущем c>I; 

2. индивид не осуществляет сбережений – отдает предпочтение потреблению в настоящем, а не в будущем и не берет кредит (рис.45-б) - доход в настоящее равен доходу в будущем;

3. индивид берет кредит (рис.45-в) - в настоящем с>I, а в будущем c<I .  
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Рис. 45 – Равновесие индивида в теории жизненного цикла

Далее  по уже знакомой схеме, применяя методологию сравнительной статики, мы можем проследить, как отразится на равновесии снижение процентной ставки i (как мы помним, эта ставка используется и для выдаваемых кредитов и для получаемых).  Рассмотрим сначала случай с индивидом, осуществляющим сбережения. И здесь по аналогии с рынком труда, мы получим, что снижение процентной ставки в одном случае вызовет рост сбережений, а в другом – их сокращение. Это объясняется соотношением эффекта дохода и эффекта замещения.  

Эффект замещения заключается в том, что альтернативная стоимость текущего потребления снижается вследствие уменьшения количества будущего потребления, которое жертвуется во имя каждого доллара текущего потребления.
Это приводит к увеличению текущего потребления и, следовательно,
к снижению объема сбережений.

Эффект дохода состоит в том, что если индивидуум делает сбережения на будущее в то время, когда процентная ставка снижается, то он фактически становится беднее, поскольку люди, которым он предоставляет ссуду, выплачивают ему меньше денег. Так как текущее потребление является нормальным то​варом, то такое снижение дохода влечет за собой уменьшение текущего потребления, что приводит к увеличению сбережений.

Если эффект замещения вполне логически оправдан, то эффект дохода звучит не вполне логично. Кажется более чем странным утверждение, что рациональный человек стремится увеличить сбережения в ответ на падение процентной ставки. Однако и такая ситуация возможна, например, так называемый «целевой накопитель», т.е. лицо, сознательно с какой-то целью осуществляющее сбережения. Этого человека падение процентной ставки, конечно, огорчит, однако не заставит отказаться от своей цели и полностью перейти на текущее потребление. 

У индивида, берущего кредит, снижение процентной ставки вызовет прямо противоположную реакцию: здесь будет преобладать эффект дохода, который  увеличит текущее потребление. Эффект замещения в данной ситуации может не проявится вообще. 

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Объясните, что такое домохозяйство и какова его роль в экономике?

2. При помощи модели «доход-отдых» объясните, как домохозяйства осуществляют предложение труда?

3. Постройте кривую предложения труда. Какие конфигурации она может иметь?

4. Каким образом домохозяйства предлагают капитал? 

5. При помощи модели жизненного цикла раскройте предложение капитала домохозяйствами. 

Задачи, упражнения, тесты

1. Повышение ставки заработной платы привело к снижению предложения труда домохозяйствами. Что явилось наиболее вероятной причиной?

а) монополистический рынок труда

б) совершенная конкуренция на рынке труда

в) эффект дохода превышает эффект замещения

г) эффект замещения превышает эффект дохода.

2. При росте процентной ставки индивид скорее всего:

а) увеличит текущее потребление

б) уменьшит текущее потребление

в) инвестирует больше в ценные бумаги

г) ничего не предпримет

3. Параболическая конфигурация кривой предложения труда возникает, когда:

а) сначала действует эффект дохода, затем эффект замещения

б) сначала действует эффект замещения, затем эффект дохода

в) оба эффекта действуют одновременно

г) она не связана ни с эффектом дохода ни с эффектом замещения.

4.  Когда в 1994 году в США были увели​чены налоги, один специалист по фи​нансовому планированию советовал некоторым из своих клиентов меньше работать: «При нынешних условиях не имеет смысла много работать и зара​батывать деньги. Поэтому проводите больше времени в кругу своей семьи». Оце​ните этот совет, используя модель «доход-отдых», принимая в расчет эффекты дохода и замещения.

5. Денежный доход индивида 50 тыс.долл., в будущем он ожидает, что его доход упадет до 20 тыс.долл. он может делать сбережения и вкладывать деньги в финансовые активы с одинаковой процентной ставкой 10%. Постойте межвременного бюджетное ограничение индивида.   

6. В США распространены закладные на недвижимость с переменным курсом, которые дают возможность приобрести дом в кредит, однако ежемесячная процентная ставка по нему  зависит от текущей процентной ставки. Проанализируйте возможное поведение заемщиков с позиций эффекта дохода и эффекта замещения, если произойдет резкое повышение текущей процентной ставки. 

7. Является ли кривая отдыха индивида кривой предложения его труда? Обоснуйте Ваш ответ.

теория производства.

1. Производство и технология. Производственная функция.

В предыдущих темах мы анализировали поведение потребителя как субъекта рыночных отношений. Приступим к анализу поведения другого их участника – производителя. Посвященная этому микроэкономическая теория получила название теории производства (теории фирмы). Методологически теория производства схожа с теорией потребления, однако принципиальное ее отличие заключается в том, что природа исследуемых категорий не субъективно-психологическая, а объективная. 

Итак, основным субъектом, деятельность которого изучается в теории производства, является производитель. Конечно, в роли производителя может выступать некое частное лицо, однако в микроэкономике под производителем понимается, как правило, фирма. 

Фирма (от итал. firma – подпись) – согласно общепринятому определению участки сознательной иерархической координации (кооперации) между людьми в сфере бессознательного спонтанного рынка. С другого ракурса фирма представляет собой  организацию, осуществляющую коммерческую деятельность с целью получения прибыли. С юридической точки зрения фирма есть хозяйственная единица, обладающая обособленным имуществом и имущественными правами, которые позволяют ей заниматься хозяйственной деятельностью под свою имущественную ответственность. Таким образом, так же как и в случае с рынком,  существует множество определений фирмы. Ею может быть как мелкое предприятие (с численностью работающих несколько человек), так и многомиллионная корпорация, имеющая филиалы по всему миру. Сегодня в мире насчитывается более 40 млн. фирм, большая часть из которых относятся к сфере малого и среднего бизнеса. 

Исходным пунктом деятельности фирмы выступает процесс производства.  Производство – процесс преобразования ресурсов в экономические блага, прямо или опосредованно служащие удовлетворению потребностей.  Ресурсы, вовлеченные в производство, принимают форму факторов производства, которые были разделены неоклассиками в четыре основные группы:

1. земля – естественные природные ресурсы

2. труд – умственные и физические способности людей, вовлекаемые в процесс производства

3. капитал -  средства производства, непосредственно участвующие в создании стоимости

4. предпринимательская способность (деятельность) – деятельность по комбинированию и координации остальных факторов производства с целью получения прибыли. 

Каждый конкретный процесс производства характеризуется технологией – определенной устойчивой комбинацией факторов. При этом следует иметь в виду, что один и тот же процесс производства может осуществляться с привлечением разных технологий. Технология производства (ее совершенствование) является основным фактором, обеспечивающим эффективное использование ресурсов. 

Различают два подхода к определению категории эффективность, в связи с чем различают экономическую и технологическую эффективность. Технологически эффективным будет тот способ производства, при котором заданный объем выпуска достигается с привлечением меньшего количества хотя бы одного фактора. Экономическая эффективность – более широкое понятие. Экономически эффективным будет то технологически эффективное производство, при котором альтернативная стоимость привлекаемых факторов производства минимальна.  

Зависимость между объемом затраченных ресурсов и объемом произведенной в рамках данной технологии продукции показывает производственная функция.  В самом общем виде она выглядит следующим образом:   Q = f (Х1, Х2, Х3 … Хn), где 

Q – объем выпуска;

Х1, Х2, Х3 … Хn – факторы производства.

Все производственные функции обладают общими свойствами, такими как: 1. каждая из них описывает конкретный производственный процесс, изменение технологии меняет вид производственной функции;

2. факторы производства внутри функции взаимозаменяемы – это один из основных постулатов неоклассической экономической теории;

3.  производственная функция описывает только технологически эффективные комбинации факторов;

4. производственная функция отражает только максимально возможные значения выпуска. 

В теории производства обычно используется двухфакторная производственная функция (функция Кобба-Дугласа), в которой выпуск достигается за счет привлечения двух факторов производства – труда и капитала:

  Q = f (L, K), где L – труд; К – капитал.

2. Изокванта. Норма технологического замещения.

Любая технология производства может быть представлена на графике в виде точки, характеризующей минимальный набор двух факторов, необходимых для производства данного объема продукции. Соединив эти точки, получим кривую, изображающую производственную функцию, - изокванту (isoquant). 

Изокванта – кривая, показывающая все возможные комбинации двух факторов производства, дающие одинаковый (постоянный) объем выпуска.  
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Рис. 46 – Изокванта 
В любой точке, лежащей на изокванте, достигается один и тот же объем производства, но при различной комбинации количества труда и капитала. Очевидно, что методологически построение изокванты схоже с построением кривой безразличия в теории потребления. Они близки и по определению: кривая безразличия демонстрирует альтернативные варианты выбора товаров потребителем с достижением одинакового (максимального) уровня полезности, изокванта – альтернативные варианты затрат факторов производителем с достижением одинакового (максимального) объема выпуска. 

Совокупность изоквант, отражающих максимальный выпуск продукции при любом наборе факторов, называется картой изоквант (рис. 47). 

Поскольку суть карты изоквант аналогична сути карты кривых безразличия, свойства, описанные для кривых безразличия, рассмотренные несколькими темами ранее, справедливы и для изоквант. Чем больше отдалена изокванта от начала координат, тем больший объем выпуска она показывает. Изокванты имеют отрицательный наклон, вогнутую форму и не пересекаются. 
Норма технологического замещения (MRTSLK) – величина, отражающая необходимые количественные изменения одного фактора в зависимости от единичных изменений другого при постоянном объеме выпуска (marginal rate of technical substitution): MRТSLK = - ΔK / ΔL  при Q = const.  

Предельная норма технологического замещения напрямую связана с предельными продуктами факторов: она равна их обратному соотношению:

MRТSLK = (- ΔK / ΔL) (МРL / МРК), где

МРL – предельный продукт труда (marginal product) -  изменение совокупного продукта фирмы в результате изменения использвания труда на единицу;

МРК – предельный продукт капитала - изменение совокупного продукта фирмы в результате изменения использования капитала на единицу.
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Рис. 47 – Карта изоквант 

Это значит, что по мере замещения капитала трудом предельный продукт капитала растет, а предельный продукт труда падает, иными словами, растет отдача от единицы капитала и падает отдача от единицы труда. Следовательно величина  MRТSLK снижается и изокванта выравнивается. Аналогичная ситуация возникает при замене труда капиталом.    Проиллюстрировать это явление можно при помощи классического примера: для производства определенного объма продукции применяется некоторое количество единиц труда (рабочих) и некоторое количество единиц капитала (станков). При замещении капитала трудом (увеличении числа станков и сокращении числа рабочих) производительность (отдача) единиц капитала (станков) станет сокращаться, в то время как производительность единиц труда (рабочих) – расти и наоборот. 

Другой важный вывод, который следует из равенства MRТSLK = (- ΔK / ΔL) (МРL / МРК), - в любой точке изокванты предельная норма замещения одного фактора другим равна наклону касательной к изокванте в этой точке.

В зависимости от значения MRТSLK выделяют различные виды производственных функций:

1. Если факторы производства совершенно взаимозаменяемые, т.е. один может полностью заменить другой (например, продажа мороженного через продавца или автомат),   MRТSLK = -1 и постоянно во всех точках изокванты, изокванта принимает вид прямой (рис. 48-а).

2. Если факторы производства абсолютно незаменяемые, MRТSLK = 0, изокванта состоит из двух перпендикулярных отрезков (рис.48-б).
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Рис. 48 – Типы изоквант 
3.    Закон убывающей отдачи. Эффект масштаба.

Рассмотрим, как отразится на анализируемых процессах изменение количества используемых факторов. Здесь (как обычно когда речь идет об изменении количества факторов) необходимо разграничение временных периодов. Краткосрочный период – тот, при котором один фактор остается постоянным. Долгосрочный период характеризуется тем, что переменными становятся оба фактора.

В краткосрочном периоде производственная функция имеет вид 

Q = f (NL, K) в случае, когда труд становится переменным фактором (увеличивается его применение), а капитал остается постоянным.

или Q2 = f (L, NK) в случае, когда переменный фактор – капитал, а постоянный - труд. 

Линия роста переменного фактора может быть представлена лучом, параллельным его оси.
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Рис. 49 – Факторы производства в краткосрочном периоде 

Соотношение K/L при движении вдоль луча вправо уменьшается, при движении влево – увеличивается, т.к. фиксированное количество единиц капитала приходится на все большее (меньшее) количество труда. Следовательно, пропорции факторов в краткосрочном периоде меняются под воздействием изменения выпуска. Для определения степени этого воздействия используется ряд категорий:
1. Совокупный (общий) продукт ТР (total product) – общий объем выпуска;

2. Средний продукт АР (average product) -  отношение совокупного продукта к количеству переменного фактора: 

АРL = TP/L;  АРK = TP/K (АРL характеризует выработку продукции на единицу времени и называется производительностью труда; АРK характеризует эффективность использования капитала (основных фондов) и называется фондоотдачей);  

3. Предельный продукт МР (marginal product) – прирост совокупного продукта от увеличения применения единицы переменного фактора:

МРL = ΔTP/ΔL;  МРK = ΔTP/ΔK.

Графики совокупного, среднего и предельного продуктов представлены на рис.50. По графикам видно, что между показателями совокупного, среднего и предельного продукта существует взаимосвязь: 

1. средний продукт увеличивается, когда предельный продукт превышает средний продукт (МР>AP); 

2. средний продукт снижается, когда средний продукт превышает предельный продукт (МР<AP);

3. средний продукт достигает своего максимального значения в точке пересечения кривых среднего и предельного продукта (МР=AP);

4. если предельный продукт равен нулю, совокупный продукт достигает своего максимального значения. 

               TP                          TPmax
       AP, MP
                                                            AP
                                                        MP
Рис. 50 – Кривые совокупного, среднего и предельного продуктов 
Рассмотренный нами выше пример замещения факторов можно перенести на ситуацию, при которой один фактор будет переменным, а другой постоянным: отдача переменного фактора тоже будет падать, т.е. предельный продукт переменного фактора будет сокращаться (что можно снова проиллюстрировать на примере рабочих и станков). Сокращение предельного продукта переменного фактора называется законом убывающей производительности (убывающей отдачи). Он носит всеобщий характер и наряду с законом убывающей предельной полезности является одним из основополагающих законов микроэкономической теории. 

Итак, в краткосрочном периоде расширение производства подчинено действию закона убывающей предельной производительности.

В долгосрочном периоде производственная функция имеет вид:

 Q = f (NL, NK). 

Оба фактора становятся переменными, при этом соотношение между ними при их увеличении остается неизменным. Поэтому  закон убывающей предельной производительности при расширении производства в долгосрочном периоде не действует. Здесь действует принцип экономии от масштаба. 

Эффект масштаба – соотношение между относительным изменением величины затрат факторов производства и относительным изменением объема выпуска. 

Когда увеличение факторов производства в N раз вызывает увеличение выпуска тоже в N раз, то говорят о постоянной отдаче от масштаба или постоянном эффекте масштаба. Когда увеличение факторов производства в N раз вызывает увеличение выпуска менее чем в N раз, то говорят об убывающей отдаче от масштаба или об отрицательном эффекте масштаба. И, наконец, когда увеличение факторов производства в N раз вызывает увеличение выпуска более чем в N раз, то мы имеем дело с возрастающей отдачей от масштаба или о положительном эффекте масштаба.

Проявление эффекта масштаба в долгосрочном периоде можно проследить, анализируя карту изоквант. Если при равной пропорции увеличения объема выпуска изокванты сближаются (51-а), имеет место положительный эффект масштаба – увеличение выпуска требует все меньших затрат факторов. Если изокванты расходятся (51-б), это свидетельствует об отрицательном эффекте масштаба – расширение выпуска требует все больших затрат. Соответственно, если шаг изоквант сохраняется (51-в), эффект масштаба постоянный.
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Рис. 51 – Эффект масштаба на карте изоквант 

При увеличении объемов выпуска (что по сути равносильно росту фирмы) сначала имеет место положительный эффект масштаба, затем он сменяется постоянным эффектом масштаба и, в конце концов, что неизбежно, - отрицательным эффектом масштаба. Главной причиной действия эффекта масштаба на практике является так называемый организационный фактор. Во время возрастающей отдачи он проявляет себя в росте производительности из-за появляющейся возможности экономии на издержках, углубления специализации, росте возможностей применения новых технологий,  более полной загрузке мощностей, росте специализации управления и т.д. Во время убывающей отдачи его проявления могут заключаться в прежде всего в нарастании трудностей в управлении и координации, росте административных расходов, бюрократических проволочек и т.д.  Проще говоря,  на первых этапах рост фирмы несет в себе больше положительных моментов, но по достижении какого-то предела – управлять растущей фирмой становится все трудней и отдача становится отрицательной. 

Рассмотренные показатели совокупного, среднего и предельного продуктов служат для измерения и анализа изменений количества вложенных факторов, с помощью которых можно оценить действие закона убывающей предельной производительности и эффекта масштаба. Однако они являются абсолютными показателями, а значит их применение недостаточно для полноценного анализа. Поэтому применяются относительные показатели, в частности, эластичность факторов производства.  

Коэффициент эластичности факторов производства показывает меру реакции объема выпуска на однопроцентное изменение исследуемого фактора. Он равен отношению предельного продукта исследуемого фактора к его среднему продукту:

ЕL = МРL / APL 
ЕК = МРК / APК.

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Раскройте сущность производства? Какое производство называется технологически эффективным? Экономически эффективным?

2.  Раскройте сущность производственной функции? Что такое функция Кобба-Дугласа?

3. Объясните, что такое изокванта?  Предельная норма технологического замещения?

4. Раскройте суть категорий «совокупный продукт фактора», «средний продукт фактора», «предельный продукт фактора». 

5. Что такое закон убывающей отдачи и эффект масштаба? Что между ними общими и чем они различаются?

Задачи, упражнения, тесты

1. Зависимость между значениями среднего и продельного продуктов на графике означает, что в точке пересечения их кривых:

а) значение среднего продукта максимально

б) значение среднего продукта минимально

в) значение предельного продукта максимально

г) значение предельного продукта минимально.

2. Достижение максимального объема выпуска при заданной технологии означает:

а) средний и предельный продукты от данного фактора равны

б) средний продукт достигает максимума, а предельный продукт равен нулю

в) предельный продукт достигает максимума, а средний – минимума

г) предельный продукт равен нулю, а средний продукт – убывает.

3. Допустим, что MRТSKL = -4. Использование капитала сокращается на 3 единицы. Сколько дополнительный единиц труда потребуется, чтобы сохранить прежний объем выпуска?
4. Производственная функция фирмы имеет вид Q=0,9•К0,6•L0,5. За рассматриваемый период капитал увеличился с 200 до 240 единиц, а труд – с 60 до 66 единиц. Определите, на сколько возрос объем производства.

5. По данным, приведенным в таблице, рассчитайте значения среднего и предельного факторов:

	Постоянный фактор

(единицы)
	Переменный фактор (единицы)
	Объем выпуска за день
	Средний продукт 
	Предель-ный продукт

	2
	0
	0
	
	

	2
	1
	40
	
	

	2
	2
	90
	
	

	2
	3
	150
	
	

	2
	4
	160
	
	

	2
	5
	150
	
	

	2
	6
	120
	
	


6. Зависимость между объемом выпуском и затратами факторов производства имеет вид Q=9+0,2К+0,7L. Определите предельную продуктивность факторов и предельную норму технологического замещения. 

7. На фирме работают 20 человек, которые производят продукцию на сумму 100 тыс.тг. Рост численности работников на 1% привел к росту производства на 1,2%. Определите предельный продукт труда. 

издержки  производства.

1. Издержки. Классификация издержек. 

Издержки – затраты факторов в стоимостном (денежном) выражении. 

В экономической литературе известны несколько типов классификации издержек (при этом следует иметь в виду, что в этом вопросе встречаются разночтения):

1. Издержки производства и издержки обращения. Первые возникают с сфере производства, вторые, соответственно, - в сфере обращения. 

2. Бухгалтерские и экономические издержки. Под бухгалтерскими (явными) издержками принято понимать фактические затраты производства, которые имели место за отчетный период. Именно эти издержки находят отображение в бухгалтерской отчетности фирмы. Помимо явных, существуют также неявные (альтернативные, вмененные) издержки – стоимость альтернативного варианта использования факторов. Сущность неявных издержек проще объяснить на примере. У любого предпринимателя (вообще, у любого экономического субъекта, но в данном случае мы ведем речь о предпринимателе) всегда существует  один или несколько альтернативных вариантов использования имеющихся у него ресурсов. Так, он может организовать процесс производства – арендовать здание, приобрести основной и оборотный капитал, нанять работников и начать производство – в этом случае он будет нести явные издержки производства. Кроме того, он может на все имеющиеся у него деньги открыть депозитный счет в банке и получать доход в виде процента по вкладу. Если предприниматель выберет первый вариант использования ресурсов, то тот банковский процент, который он не получит, будет составлять сумму его неявных издержек. Таким образом, неявные издержки представляют собой упущенную выгоду при выборе одного из двух альтернативных вариантов использования ресурсов. Сумма явных и неявных издержек составляет экономические издержки. 

3. Внешние и внутренние издержки. Внешние издержки – плата за привлекаемый извне ресурс (заработная плата наемных работников, арендная плата, плата поставщикам за сырье, топливо, транспортные и иные услуги и т.д.). Внутренние издержки – плата за собственный и самостоятельно используемый ресурс. Например, если предприниматель сам непосредственно принимает участие в производстве или организации производства своим личным трудом, то доход, получаемый им, будет считаться внутренними издержками.  

4. Бухгалтерские (явные) издержки производства делятся на постоянные и переменные.   

Постоянные издержки – издержки, величина которых не меняется в зависимости от изменений объемов производства, т.е. фирма всегда, вне зависимости от того, прибыльна ее деятельность или убыточна, должна покрывать их - FC (fixed costs).  Сюда относятся арендная плата, амортизационные отчисления, страховые взносы, некоторые виды налогов, дивидендов и пр. Переменные издержки – издержки, величина которых меняется в зависимости от объемов производства – VC (variable costs). Это такие издержки как расходы на сырье, материалы, электроэнергию, транспортные и другие услуги и пр. 

Сумма постоянных и переменных издержек составляет валовые (общие, совокупные) издержки TC (total costs): ТС = FC + VC. 

Функция валовых издержек для модели Кобба-Дугласа выглядит следующим образом: ТС = РКК + РLL, где К, L – количество единиц капитала и труда;

                                                   РКК, РLL – цены капитала и труда.                                                   

      Приведенную классификацию схематически можно изобразить следующим образом:              
                                       внешние        внутренние


                                                 издержки

         бухгалтерские (явные)  + неявные = экономические

постоянные    +        переменные   = валовые 

Для экономического анализа целесообразен также расчет средних и предельных издержек. 
Средние издержки – величина валовых издержек в расчете на единицу продукции: АТС (АС) = ТС / Q;

      AFC = FC / Q;  AVC = VC / Q;

      ATC = AFC + AVC.

Предельные издержки – прирост валовых издержек, вызванный увеличением объема производства на единицу: МС = ΔТС / ΔQ. 

С относительно недавних пор в микроэкономике изучается особый вид издержек – трансакционные издержки. Трансакционные издержки (от лат. transactio – сделка) издержки, связанные не с процессом производства и не со сферой обращения, а с процессом взаимодействия рыночных агентов в ходе совершения сделок. Они появились в экономической теории с подачи институционалистов – направления, представители которого совершили большой прорыв в теории фирмы, включив в экономический анализ элементы социально-политических дисциплин (Т.Веблен, Дж.Коммонс, Дж.Гэлбрэйт, Р.Коуз). По Р.Коузу трансакционные издержки обусловлены необходимостью рыночных агентов тратить время и силы на поиск и анализ информации (о потенциальных поставщиках, покупателях, ценах, товарах), на проведение переговоров, на контроль за соблюдением условий договора, на юридическое обеспечение договора.  

2.    Издержки производства в краткосрочном периоде.

Издержки производства есть функция от выпуска: С = f (Q), где С – издержки (costs). Вид функции издержек определяется типом производственной функции, а их величина – стоимостью факторов производства. Графически зависимость между величиной издержек и выпуском выражается в виде кривых издержек. 

Проанализируем сначала издержки в краткосрочном периоде – таком временном промежутке, где часть факторов остается неизменной, следовательно, имеет смысл деление издержек на постоянные и переменные. 

График постоянных издержек представляет собой прямую, т.к. их величина не меняется, график переменных издержек – восходящая кривая (они находятся в прямой зависимости от объема производства), график валовых издержек – это график переменных издержек, увеличенных на величину постоянных издержек.
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Рис. 52 – Постоянные, переменные и валовые издержки 
 График средних постоянных издержек представляет собой нисходящую кривую, такая конфигурация обусловлена тем, что величина постоянный издержек не меняется с ростом объема выпуска. Динамика средних переменных издержек зависит от действия закона убывающей отдачи, на графике они изображаются в виде восходящей кривой. Конфигурация кривой средних валовых издержек зависит от абсолютных значений постоянных и переменных издержек: если FC>VC, то кривая АТС будет иметь нисходящий вид; если FC<VC, то снижение АFC  компенсируется ростом АVC и вид кривой АТС – восходящий. 
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Рис. 53 – Средние постоянные, переменные и валовые издержки

В краткосрочном периоде, где производство подвержено закону убывающей предельной производительности, существует обратная зависимость между средним и предельным продуктом с одной стороны  и средними переменными и предельными издержками с другой. Кривые издержек МС и АVС есть зеркальное отображение кривых АР и МР переменного фактора (рис.54).  

MP, AP          MPmax
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                                                                     Q
Рис. 54 – Кривые среднего и предельного продукта и кривые средних и предельных издержек 

Вначале, когда растет отдача переменного фактора предельные издержки убывают, а следовательно убывают средние переменные издержки. Затем по достижении максимума отдача от переменного фактора в соответствии с законом убывающей отдачи начинает падать, а значит, предельные издержки начинают расти, что несколько позднее приводит и к росту средних переменных издержек. 

Аналогично тому, что существует зависимость между величиной предельного и среднего продукта, имеет место зависимость между предельными и средними издержками (рис.55): 

1. средние переменные и средние валовые издержки снижаются, когда предельные издержки меньше средних переменных издержек (МР<AVC); 

2. средние переменные и средние валовые издержки растут, когда предельные издержки больше средних переменных издержек (МР>AVC);

3. средние переменные и средние валовые издержки минимизируются (достигают минимума) в точке пересечения кривых средним переменных издержек и средних валовых издержек с возрастающей частью кривой предельных издержек;

4. по мере роста объема производства кривые средних переменных и средних валовых издержек сближаются (т.к. средние постоянные издержки убывают).
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Рис. 55 – Кривые предельных и средних издержек в краткосрочном периоде 

  Положение кривых издержек зависит также от цен факторов и от того, является этот фактор переменным или постоянным. Рост цены постоянного фактора смещает кривые AFC и ATC вверх (издержки растут); снижение его цены – смещает их вниз (издержки падают). Рост цены переменного фактора смещает кривые AVC и АТС вверх, а кривую МС влево; снижение цены переменного фактора – смещает кривые AVC и АТС вниз, а кривую МС вправо.

В краткосрочном периоде (и это подтверждают эмпирические исследования) преобладает постоянная отдача переменного фактора. Графически это означает «широкое плоское дно» кривых средних  предельных издержек. 

3.   Издержки в долгосрочном периоде. 

В долгосрочном периоде кривые издержек показывают их минимальные значения для разных объемов производства. Поэтому график кривой долгосрочных средних издержек LRAC (long run average costs curve) представляет собой касательную к кривым краткосрочных средних издержек для разных объемов производства (рис.56) и вследствие этого называется иногда «оберточной кривой». Кривая долгосрочных предельных издержек LRМC строится аналогично кривой краткосрочных предельных издержек.  
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Рис. 56 – Кривая долгосрочных средних издержек 
Как видно по графику в долгосрочном периоде величина средних издержек падает до объема производства Q3, а затем возрастает. Это объясняется действием эффекта масштаба: сначала расширение производства  способствует тому, темпы прироста готовой продукции обгоняют темпы прироста издержек (положительный эффект масштаба), затем - наоборот (отрицательный эффект масштаба). Очевидно, что эффективным будет такой объем производства, при котором АС снижаются, неэффективным – тот, при котором АС растут, и, наконец, оптимальным (самым эффективным) – тот, при котором АС минимизируются (Q3).  Как уже отмечалось ранее точка, соответствующая минимальному значению средних издержек, является точкой их пересечения с кривой предельных издержек (т.е. точкой, где LRАС=LRМС – рис. 57). 
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Рис. 57 – Кривая долгосрочных средних издержек и кривая долгосрочных предельных издержек 

Вместе с тем проблема поиска оптимального объема производства не ограничивается только проблемой эффекта масштаба. Другим важным фактором, наряду с эффектом масштаба оказывающим влияние на эффективность производства, является спрос на продукцию фирмы. Спрос, равный Q1, покрывает издержки только небольшой фирмы, равные АС1; издержки более крупных фирм, равные АС2, АС3 и т.д., слишком велики для спроса Q1. При спросе, равном  Q2 оптимален размер среднего предприятия, величина издержек которого равна АС2, поскольку меньшая фирма при таком объеме выпуска будет испытывать действие отрицательного эффекта масштаба, в то в время как средняя фирма будет находиться на этапе действия положительного эффекта масштаба. Для спроса Q3  необходимо крупная фирма, т.к. только она обеспечит наименьшие издержки АС3 для соответствующего спросу объема выпуска.             
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Рис. 58 – Влияние спроса на оптимальный размер фирмы 

4. Равновесие производителя. Изокоста.

По аналогии с тем, как в теории потребления определяется равновесие потребителя, в теории производства определяется равновесие производителя.  Равновесие (оптимум) производителя обеспечивается при достижении максимального объема производства при имеющихся в наличии ресурсах. Рассмотрим пример.

Предельные продукты факторов, используемых неким предпринимателем в производстве товара (мы, как и прежде, рассматриваем двухфакторную модель), составляет соответственно 120 единиц продукции и 140 единиц. Цены факторов – 10 долл. и 20 долл. Найдем средневзвешенные предельные продукты:

MP1/P1 = 120/10 = 12;   MP2/P2 = 140/20 = 7.

           Отсюда очевидно, что использование первого фактора более эффективно, поскольку он приносит большую, чем второй отдачу. Если предприниматель откажется от одной единицы второго фактора, то он сэкономит 20 долл. и купит две единицы первого фактора. Таким образом, его выигрыш в этом случае составит 120•2=240 единиц продукции, а потери 140•1=140 единиц, следовательно чистый выигрыш = 240-140=100 единиц продукции. Далее предприниматель продолжит перераспределение количества используемых факторов. Такое перераспределение целесообразно до тех пор, пока предельные продукты факторов не сравняются, т.е. до тех пор пока 

MP1/P1 = MP2/P2 = … = MPn/Pn. 

Таким образом мы получаем универсальное правило максимизации прибыли (минимизации издержек): рациональный производитель стремится к достижению такой комбинации факторов, когда последний доллар (или любая другая денежная единица), затраченный на каждый фактор производства дает одинаковый предельный продукт, а разница между доходом, который приносит фактор производства и его ценой максимальна. Когда предельные продукты всех факторов одинаковы, смысл их перераспределения пропадает, т.к. ни один из них не приносит больший доход, чем другие. Разница между доходом от использования фактора и его ценой – это чистая прибыль производителя, получаемая от данного фактора. Проще говоря, найм дополнительного работника имеет смысл, если доход, который он приносит (его предельный продукт) превышает его заработную плату (его цену). Аналогия этого правила со вторым законом Госсена в теории потребительского выбора очевидна. 

Для двухфакторной модели Кобба-Дугласа равновесие производителя достигается при условии:

MPL/w = MPK/i, где  w – заработная плата (цена труда как фактора производства;   i – процент (цена капитала как фактора производства).

Равновесие производителя достигается тогда, когда последняя денежная единица, затраченная на труд дает тот же прирост объема производства, что и последняя денежная единица, затраченная на капитал. 

Прямая, отражающая различные комбинации факторов производства, дающие равные суммарные издержки, называется изокостой (isocost).  Уравнения изокосты можно получить из уравнения бюджетного ограничения производителя, т.е. уравнения его общих издержек:

C = wL + iK,   =>   K = C/i – (w/i)•L;

                                  L = C/w – (i/w)•K.

 Если принять цены факторов как неизменные, то можно изобразить график изокост для разных уровней издержек С1, С2, С3. 
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Рис. 59 – Изокосты для разных уровней издержек 

Каждая из этих изокост описывает все возможные комбинации факторов, обеспечивающие один уровень издержек. Чем выше расположена изокоста, тем больший уровень издержек она описывает. Наклон изокосты равен соотношению цен факторов со знаком «минус»: - РL/PК = - w/i. Значит если производитель замещает единицу труда капиталом, то, чтобы сохранить прежний уровень издержек, он должен купить  - РL/PК единиц капитала по цене PК. если же цены факторов изменятся, изменится наклон изокосты: она станет более крутой при росте цены труда и более пологой при росте цены капитала. Если изменятся цены обоих факторов, то наклон изокосты будет зависеть от изменения соотношения их цен. 
При наложении на график изокванты графика изокосты мы получим модель равновесия производителя (рис.60), которое достигается в точке их пересечения. Точка равновесия производителя будет одновременно являться и точкой минимизации издержек производства.
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Рис. 60 – Равновесие производителя

Определив комбинацию факторов производства, минимизирующую издержки для каждого объема производства, и соединив для каждого объема производства точки равновесия производителя, можно получить кривую траектории развития фирмы (линию роста фирмы) – изоклиналь (рис. 61).  Ее построение аналогично построению кривой «доход-потребление» в теории потребления. 
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Рис. 61 – Траектория развития фирмы 

Можно выделить разные типы кривой траектории развития фирмы:

1. траектория развития, характеризующая переход на более капиталоемкие технологии – она является наиболее распространенной на практике (рис.62-а);

2.  линейная траектория развития, характеризующаяся постоянным соотношением факторов (рис.62-б);

3. понижающая траектория развития, характеризующая применение большего количества труда (рис.62-в).



а)                                       б)                                     в)
Рис. 62 – Типы траекторий развития

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Объясните, что такое издержки. Приведите классификации издержек.

2. Охарактеризуйте издержки производства в краткосрочном периоде. Изобразите их графики.

3. Охарактеризуйте издержки производства в краткосрочном периоде. Нарисуйте графики.

4. Что такое равновесие производителя? Каково условие его достижения?

5. Что такое изокоста? Как на графике иллюстрируется равновесие производителя?

Задачи, упражнения, тесты

1. В долгосрочном периоде деятельности фирмы все издержки считаются:
а) общими.

б) средними.

в) предельными. 

г) постоянными. 

д) переменными.

2. Издержки владельца небольшой фирмы на оплату труда  двух наемных работников состаляют 8000 долл. ежемесячно. Аренда помещения обходится в 200000 долл. в год. Оборудование, необходимое для производства, обошлось предпринимателю в 40000 долл. Примерно 40% совокупных годовых издержек составляет оплата налогов и других платежей в бюджет. Предприниматель подсчитал, что если бы он нашел другое применение своих денежных средств, то его годовой доход мог бы составить 80000 долл. Кроме того, до организации своего бизнеса он отказался от предложенного места работы с заработной платой в 12000 долл. в месяц. Определив величину бухгалтерских и экономических издержек, заполните соответствующие ячейки в таблице:

	
	Бухгалтерские издержки
	Экономические издержки

	Годовая заработная плата наемных работников
	
	

	Годовая арендная плата
	
	

	Стоимость оборудования
	
	

	Альтернативный доход
	
	

	Доход от потерянной работы
	
	

	Налоги 
	
	

	Всего
	
	


3. Зависимость валовых издержек от выпуска выражается формулой ТС=3Q+100. Рассчитайте постоянные, средние переменные и предельные издержки для разных объемов выпуска.  

4. При неизменном уровне оплаты труда рабочих заработная плата управленческого персонала увеличена. Прокомментируйте как это повлияет на величину средних постоянных и средних переменных издержек.

5. Предельный продукт капитала составляет 60 единиц. Предельный продукт труда – 40. Оплата одного часа работы станка составляет 30 долл., почасовая оплата труда одного рабочего – 10 долл. Что нужно предпринять, чтобы приблизить производство к состоянию равновесия?  

6. Допустим, что в краткосрочном периоде фирма имеет возможность изменять количество применяемого труда и не может изменять количество применяемого капитала. Данные таблицы иллюстрируют изменение объема производства в зависимости от изменения количества применяемого труда:

	Затраты труда
	Количество продукции

	0
	0

	1
	35

	2
	80

	3
	122

	4
	156

	5
	177

	6
	180


Определите предельный и средний продукт труда. Постройте их кривые. Определите, при каком количестве используемого труда кривые пересекутся. Повлияет ли изменение в затратах капитала (если бы это было возможно) на кривую предельного продукта труда?

7. Заполните таблицу:

	Q
	TC
	FC
	VC
	AFC
	AVC
	MC

	0
	20
	
	
	
	
	

	2
	50
	
	
	
	
	

	5
	100
	
	
	
	
	

	7
	154
	
	
	
	
	


8. Средние совокупные издержки фирмы описываются функцией АС=10Q. Чему равны предельные издержки для 5 единиц продукции?

а) МС(5)=50

б) МС(5)=100

в) МС(5)=150

г) МС(5)=200.

максимизация прибыли конкурентной фирмы.

1. Сущность экономических категорий «доход» и «прибыль». 

Рассмотрев издержки производства, перейдем к анализу таких категорий как доход фирмы и прибыль фирмы. Главной целью деятельности любой фирмы является максимизация дохода - прибыли. С точки зрения факторного распределения доходом, получаемым за использование такого фактора производства как предпринимательская деятельность,  является прибыль. Вместе с тем, с точки зрения экономического анализа категории «прибыль» и «доход» не являются синонимами. 

Доход фирмы (валовой доход) – выручка, полученная от реализации продукции фирмы.  Так же как и в случае с издержками различают валовой (общий, совокупный) доход, средний и предельный доход. 

Прибыль – разница между валовым доходом и валовыми издержками, т.е. это своего рода чистый доход фирмы. Обозначим ее как принято в большинстве учебников - π. 

Принято различать экономическую и  бухгалтерскую прибыль. Приведенное определение является определением бухгалтерской прибыли; можно также сказать, что бухгалтерская прибыль определяется как разница между доходом от реализации и бухгалтерскими издержками. Экономическая прибыль – разница между доходом и экономическими издержками, которые, как мы помним, представляют собой сумму бухгалтерских и альтернативных издержек. Таким образом, экономическая прибыль превышает бухгалтерскую на сумму альтернативных (неявных,  вмененных) издержек. Поясним на примере. Допустим, в экономике имеет место такое распределение ресурсов, что все фирмы, функционирующие во всех отраслях, получают примерно одинаковую прибыль. Это значит, что эти фирмы получают нулевую (нормальную) экономическую прибыль. Такая прибыль позволяет им покрывать издержки, развивать производство, осуществлять инвестиции и т.д., т.е. нормально функционировать. Таким образом под нормальной (нулевой) прибылью в экономической теории принято понимать удерживающий доход. Если же вдруг в какой-то отрасли по причине, например, стремительного роста цен, прибыль начала расти выше нормального уровня, это будет означать, что фирмы в этой отрасли получают экономическую прибыль, (их прибыль выше в сопоставлении с другими отраслями).

Валовой доход определяется по формуле: TR = P•Q (total  revenue), т.е. равен произведению цены реализованных единиц продукции на их количество.     Поскольку рыночная цена товара является функцией спроса, кривая рыночного спроса на продукцию фирмы является кривой ее среднего дохода. Средний доход- доход на единицу продукции: AR = TR / Q (average revenue). Предельный доход – прирост валового дохода, связанный с реализацией дополнительной единицы продукции: MR = ∆TR / ∆Q = ∆(PQ) / ∆Q = P (marginal revenue).

Итак, нашей задачей теперь является выявление того, каким образом максимизируется прибыль фирмы. Эта задача решается по-разному в зависимости от того, каковы условия функционирования фирмы, т.е. в зависимости от того, на каком рынке данная фирма действует. В связи с этим рассмотрим типы рыночных структур.  

2. Типы рыночных структур.

Рыночная структура (модель рынка) – совокупность признаков рыночной организации, предопределяющих особенности взаимодействия фирм, способ установления цены и объема производства.  

Главными критериями классификации рыночных структур являются число продавцов и покупателей, степень монополизированности рынка, наличие/отсутствие входных барьеров, характер поведения фирм, степень дифференцированности продукции. С этих позиций выделяют четыре основных типа рыночных структур:

1. Рынок совершенной (чистой) конкуренции – модель рынка, для которой характерны следующие черты: ценовая конкуренция, отсутствие контроля над ценами со стороны продавцов, наличие большого числа продавцов и покупателей (атомизация рынка), стандартизированная (однородная) продукция, полная прозрачность и доступность рыночной информации, отсутствие входных и выходных барьеров, автономность поведения фирм. Последнее означает, что в решениях, принимаемых фирмами, не учитывается реакция конкурентов. 

2. Рынок чистой монополии – чертами этого типа рынка являются: полная концентрация рыночного предложения в руках единственного производителя – монополиста, уникальная (не имеющий аналогов и заменителей) продукция, входные барьеры (экономические, обусловленные в первую очередь эффектом масштаба, и юридические – патенты, лицензии и пр.), полный контроль монополиста над ценами.

3. Олигополистический рынок – его характеристиками являются: ограниченное число фирм на рынке (разделивших между собой сферы влияния), высокая степень концентрации производства, наличие входных барьеров, однородная (чистая олигополия) или дифференцированная (дифференцированная олигополия) продукция, стратегическое поведение фирм. Стратегическое поведение фирм – это принципиальная характеристика олигополии, подразумевающая формирование конкурентной стратегии фирм с учетом реакции со стороны конкурентов вследствие высокой степени взаимозависимости фирм. На этой черте олигополии строятся, в сущности, все теории олигополии.

4. Рынок монополистической конкуренции – тип рыночной структуры, имеющий общие черты с одной стороны с совершенной конкуренцией, с другой – с монополией. Ее основными признаками выступают: достаточно большое число продавцов, наличие незначительного контроля  с их стороны, отсутствие входных барьеров, высокая степень дифференцированности продукции, отсутствие стратегического поведения. 

Олигополию и монополистическую конкуренцию принято объединять под общим названием рынка несовершенной конкуренции. 

В некоторых источниках можно встретить утверждение, согласно которому рынки совершенной конкуренции и монополии являются идеальными (не имеющими места в реальной действительности) рыночными структурами, в то время как олигополия и монополистическая конкуренция – реальные структуры. На самом деле, совершенная конкуренция и монополия хоть и нечасто, но все же встречаются в реальной действительности (так, совершенно конкурентными можно назвать рынок ценных бумаг и рынок сельскохозяйственной продукции, а монополией традиционно являются предприятия общественного пользования), поэтому их изучение имеет не только теоретическое значение.  

Рыночное поведение фирм, действующих в условиях разных рынков, существенно различается. В связи с этим имеет смысл проанализировать поведение фирм, находящихся в условиях совершенной конкуренции, монополии, монополистической конкуренции и олигополии, чему посвящены следующие темы.

3. Совершенно конкурентная фирма в краткосрочном периоде. Правило максимизации прибыли  конкурентной фирмы.

Рассмотрим фирму, действующую в условиях совершенной конкуренции (конкурентную фирму) с позиций анализа спроса и предложения. 

Для фирмы, действующей в условиях совершенной конкуренции, предельный доход равен цене, т.е. за каждую единицу проданного товара фирма получит сумму, равную его рыночной цене вне зависимости от объема выпуска. Более того, предельный доход равен среднему доходу: P = MR = AR. На графике кривая предельного дохода фирмы принимает форму прямой и совпадает с прямой цены (рис.63):  
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Рис. 63 – Предельный доход конкурентной фирмы 

Таким образом, конкурентные фирмы, не имея возможности продавать продукцию по тем ценам, по которой им хотелось бы, вынуждены принимать установившиеся на рынке цены, т.е. они являются «принимающими цены» (price taker). В связи с этим поведение фирмы на конкурентном рынке заключается в том, чтобы приспосабливаться к ситуации, складывающейся на рынке. 

Поскольку цена каждой единицы товара одинакова, спрос не зависит от цены, т.е. в условиях совершенной конкуренции спрос на продукцию фирмы абсолютно эластичен. Это также является следствием однородности (стандартизированности) продукции - одного из важных условий совершенной конкуренции. Следовательно, кривая спроса на продукцию фирмы является прямой, параллельной оси абсцисс. Однако следует иметь в виду, что это не распространяется на рыночный спрос в целом. 
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Рис. 64 – Рыночный спрос и спрос на продукцию фирмы в условиях совершенной конкуренции 
Таким образом, в условиях совершенной конкуренции максимизация прибыли фирмы связана только с выбором объема производства (предложения).

Так какой же объем производства обеспечит фирме максимальную прибыль (другими словами, при каком Q прибыль фирмы максимизируется)? В микроэкономике известны два принципа максимизации прибыли:

1. Принцип сравнения валового дохода и валовых издержек. Максимальная прибыль будет получена фирмой, когда дополнительно реализуемая единица продукции не даст более приращения прибыли, т.е.  Δ π /ΔQ = 0. 

Т.к. π = TR-TC, то   Δ π /ΔQ = ∆TR/∆Q - ∆TC/∆Q, значит 

                                    ∆TR/∆Q = ∆TC/∆Q 

где ∆TR/∆Q – угловой коэффициент кривой валового дохода;

      ∆TC/∆Q – угловой коэффициент кривой валовых издержек. 

Следовательно, прибыль фирмы максимизируется при таком объеме производства, для которого наклон кривой валового дохода равнее наклону кривой валовых издержек.

 2. Принцип сравнения предельного дохода и предельных издержек. При этом способе используются те же исходные данные, однако, уравнение ∆TR/∆Q = ∆TC/∆Q получает дальнейшее развитие: 

т.к. ∆TR/∆Q = MR, а ∆TC/∆Q = MC, то MR = MC.

Условием максимизации прибыли фирмы является такой объем производства, при котором соблюдается равенство предельного дохода и предельных издержек. 

Следует отметить, что это правило максимизации прибыли фирмы является универсальным и действует на любом рынке, однако со своими особенностями. В некоторых ситуациях (как будет показано позже) оно становится правилом минимизации убытков.

Вернемся на рынок совершенной конкуренции и построим модель равновесия фирмы. Поскольку кривая спроса горизонтальна, модель равновесия фирмы будет иметь следующий вид:      AC
      C,R
                                                       MC
                                                                         AVC
                                                                                MR  

                                                                                           Q
Рис. 65 – Равновесие фирмы на рынке совершенной конкуренции 
Таким образом, равновесный выпуск для конкурентной фирмы достигается при условии: P = MR = MC = AC.

Однако легко заметить, что на графике мы получили две точки пересечения кривых MR и MC. При этом каждая дополнительная единица продукции будет приносить доход, превышающий затраты, т.е. MR > MC на отрезке от А до В – любой объем производства на этом отрезке безубыточен.  Равновесной же будет является только точка В, поскольку в точке А, несмотря на то, что деятельность фирмы безубыточна, есть возможность для увеличения прибыли за счет расширения производства (Q' > Q1). Прибыль, достигнув своего максимума в точке В, затем начнет неуклонно снижаться, т.к. издержки, связанные с производством дополнительной единицы продукции станут превышать доход, полученный от ее реализации. 

Конкурентная фирма в зависимости от рыночной конъюнктуры выбирает один из  трех возможных вариантов (здесь следует отметить, что поскольку на практике обычно довольно сложно определить величину предельных издержек, для анализа используются средние издержки):

1. Фирма максимизирует прибыль. Это может произойти только в ситуации, когда сложившаяся на рынке цена превышает средние издержки фирмы: P>ACmin, т.е. когда фирма получает нормальную прибыль. Чтобы ее максимизировать, производитель станет наращивать объем производства до тех пор, пока предельный доход не сравняется с предельными издержками. Поскольку предельный доход на совершенно конкурентном рынке равен цене, фирма будет сопоставлять предельный доход с рыночной ценой для каждой дополнительной единицы продукции. Ситуация максимизации прибыли изображена на рис. 66: прибыль фирмы соответствует заштрихованной площади. Очевидно, что в численном значении π = Р-АС. 

       C,R                                              MC 

                A                              B                 P=MR

                                                          AC
                D                                C
                                                                                    Q  

Рис. 66 – Максимизация прибыли конкурентной фирмы 

2. Фирма минимизирует убытки. Такое поведение фирмы возможно, если цена сложилась на уровне: AVCmin < P < ACmin. В этом случае фирма не получает нормальной прибыли, т.е. терпит убытки. Однако прекращения производства оказывается для нее еще более убыточно, чем его продолжение. Действительно, если фирма продолжит производство она, хоть и не получит прибыль, однако полностью покроет переменные издержки и частично постоянные; если она прекратит производство, то потерпит убытки в размере постоянных издержек. Поэтому с наибольшей вероятностью можно утверждать, что фирма выберет производство, минимизируя таким образом убытки. Рис. 67 иллюстрирует ситуацию минимизации убытков. Заштрихованная площадь на нем (АВСD) соответствует величине убытков. При этом следует обратить внимание на прямоугольник  ABEF – это убытки фирмы, которые она потерпела бы в случае закрытия. 

       C, R

                                                 MC

                                                          AC

                A                        B


                C                          D                     P=MR

                                               AVC
                E                          F
Рис. 67 – Минимизация убытков конкурентной фирмы 
3. Фирма сворачивает производство. Если рыночная цена на продукцию фирмы упала ниже средних переменных издержек (P<AVCmin), то фирме не следует более продолжать производство, т.к. она не покроет даже текущие расходы при любом объеме производства. Этот случай изображен на рис. 68. 

       C,R                                        MC
                                                                 AC
                                                              AVC
                                                         P=MR
                                                                 Q   

Рис. 68 – Положение закрытия фирмы 

Таким образом, поведение фирмы зависит от соотношения между рыночной ценой и средними издержками. Тем не менее, принципом максимизации прибыли является равенство цены предельным издержкам (МС=Р). Все точки оптимального объема производства лежат на кривой предельных издержек выше минимальных значений средних переменных издержек. Этот участок кривой предельных издержек, расположенный выше минимальных значений средних переменных издержек, формирует кривую предложения фирмы (рис. 69).  
           С                                                            MC       AVC 

                                                                                          Q  
Рис. 69 – Кривая предложения конкурентной фирмы в краткосрочном периоде 
Кривая предложения конкурентной фирмы имеет восходящий наклон (т.к. МС растут по мере роста Q) и зависит от таких факторов как: число фирм в отрасли, средний размер фирм, цены переменных ресурсов, технология. 

4. Долгосрочное равновесие конкурентной фирмы. 

Особенность установления долгосрочного равновесия заключается в том, что в долгосрочном периоде фирма может изменить все факторы производства или даже покинуть отрасль, а новые фирмы могут в нее вступить. Так как постоянных издержек в долгосрочном периоде не существует, используется только понятие «средние издержки». Рассмотрим, как устанавливается долгосрочное равновесие (рис.70).                       
Предположим, что рыночный спрос на продукцию возрос, что вызывает смещение кривой спроса с положения D до D1, а равновесная цена возрастет с Р до Р1. Предложение каждой фирмы возрастет соответственно до q1, а рыночное предложение – до Q1. Цена Р1 превысит минимальные средние долгосрочные издержки LRACmin, что означает, что фирмы будут получать экономическую прибыль. Это обстоятельство привлечет в отрасль новые фирмы, что вызовет рост рыночного предложения. Допустим, что оно возросло до уровня S2, результатом чего станет падение рыночной цены ниже LRACmin до уровня Р2. Тогда производство станет убыточным, и фирмы начнут покидать рынок. Следствием этого станет вновь возросшая цена и, соответственно, предложение, поднявшееся до уровня S3. В конечном счете после серии колебаний рыночного предложения цены вернутся к первоначальному уровню Р, а новое долгосрочное равновесие установится в точке, соответствующей Q3.  При таком рыночном равновесии прибыль любой фирмы отрасли вновь станет нормальной:  π = (P-LRACmin)Q = 0 при равновесном выпуске q. Отсутствие экономической прибыли сделает отрасль не более привлекательной, чем другие, а значит, приток в нее новых фирм прекратится, в то же фирмы, функционировавшие в отрасли, не станут ее покидать (заметим, что Q3>Q, т.е. некоторые из вновь прибывших фирм остались в отрасли). Таким образом установится долгосрочное равновесие, что означает, что фирмы производят с минимальными долгосрочными средними издержками и не получают экономической прибыли. 

                  LRMC
   P                                            LRAC                                 S1     
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Рис. 70 – Модель долгосрочного равновесия 

Кривая долгосрочного предложения конкурентной фирмы (как и в краткосрочном периоде) представляет собой часть восходящего отрезка кривой ее долгосрочных предельных издержек, лежащую выше точки пересечения с кривой долгосрочных средних издержек. 

Следует отметить, что не все фирмы отрасли будут получать только нормальную прибыль: некоторые, имеющие по каким-то причинам более низкие издержки, все же будут получать экономическую прибыль. В этом случае она принимает форму «экономической ренты». 

5. Равновесие конкурентной отрасли. 

Мы рассмотрели равновесие конкурентной фирмы. Рассмотрим теперь рыночное равновесие или долгосрочное равновесие конкурентной отрасли – совокупный объем производства всех фирм отрасли.  

Чисто теоретически можно предположить, что кривая рыночного предложения формируется как сумма кривых предложения отдельных фирм. Однако это справедливо лишь для краткосрочного периода, т.к. в долгосрочном периоде можно с большой вероятностью прогнозировать изменение цен на факторы производства. Причиной тому послужит то обстоятельство, что рост рыночного предложения спровоцирует рост спроса на переменные факторы, а дополнительный спрос в свою очередь, скорее всего, повысит цены. Поэтому положение кривой рыночного предложения в долгосрочном периоде будет зависеть от того, как изменение объема производства в отрасли изменило цены факторов. В связи с этим различают три типа отраслей:

1. Отрасль с постоянными издержками – цены на ресурсы не меняются под влиянием предложения и сохраняются на уровне долгосрочных минимальных средних издержек. Следовательно, кривая рыночного предложения – горизонтальная прямая. 

2. Отрасль с растущими издержками – если увеличение рыночного предложения вызовет рост цен на ресурсы, а, следовательно, издержек, то кривая LRAC сместится вверх, а кривая МС – влево. Новая кривая рыночного предложения будет иметь наклон вверх.

3. Отрасль со снижающимися издержками – если рост рыночного предложения вызовет снижение цен на ресурсы (что, на самом деле, большая редкость), то кривые издержек фирм сместятся вниз и равновесие установится в точке, соответствующей LRACmin. В этом случае равновесная цена будет снижаться с ростом производства, а кривая рыночного предложения приобретет наклон вниз.   

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Дайте определение категориям «доход» и «прибыль». Что такое бухгалтерская и экономическая прибыль? Что такое нормальная прибыль?

2. Раскройте категории валовой, средний, предельный доход.

3. Приведите классификацию типов рыночных структур. Дайте характеристику каждому из них.

4. Чему равен предельный доход фирмы, действующей в условиях совершенной конкуренции? Почему?

5. Какие принципы используются для определения объема производства, максимизирующего прибыль? В чем суть правила равенства предельных издержек предельному доходу?

6. В каких ситуациях конкурентная фирма максимизирует прибыль, минимизирует убытки, сворачивает производство? Проиллюстрируйте их графически. 

7. Что представляет собой график кривой предложения фирмы в краткосрочном периоде?

8. Охарактеризуйте долгосрочное равновесие фирмы. Постройте кривую долгосрочного предложения. 

9. Как устанавливается равновесие в отрасли?

Задачи, упражнения, тесты

1. Указать, в какие издержки производства входит нормальная прибыль:
а) вообще не входит.

б) явные 

в) переменные 

г) постоянные 

д) неявные.

2. Что относится к условиям совершенной конкуренции: 

а) Ограниченность информации. 

б) Отсутствие товаров-комплиментариев.

в) Вход на рынок и выход из него затруднен.

г) Свободное ценообразование, 

д) Дифференцированные товары.

3. Стремящаяся к максимизации прибыли конкурентная фирма должна придерживаться такого объема производства, при котором:

а) она может установить максимальную цену

б) средние издержки минимизируются

в) предельные издержки равны предельному доходу

г)  предельные издержки равны средним издержкам.

4. Зависимость валовых издержек конкурентной фирмы от объема выпуска представлена в таблице:

	Q
	0
	1
	2
	3
	4
	5

	ТС
	8
	16
	20
	28
	40
	56


Ответьте на следующие вопросы:

а) Будет ли фирма производить продукцию в краткосрочном периоде при цене в 10 долл.? Если да, будет ли получать прибыль и при каком Q она будет максимальной? Какова величина получаемой прибыли? 

б)  Как изменяться валовой и предельный доход, если цена возрастет до 15 долл.? Будет ли фирма получать прибыль при такой цене? Если да, то каким должен быть объем производства, чтобы ее максимизировать?

в) Что произойдет, если цена упадет до 8 долл.? Как поведет себя фирма в этом случае: покинет отрасль или продолжит производство? Если она будет производить дальше, какой выберет Q?

г) Ответьте на те же вопросы, предположив, что рыночная цена упадет до 5 долл..    5. В точке рыночного равновесия конкурентной фирмы:

а) Р = МС

б) Р = АС

в) Р = МU
г) верны ответы (а) и (б)

д) верны ответы (а) и (в)

6. Предположим, что в совершенно конкурентной отрасли работают 1000 одинаковых фирм. Зависимость их валовых издержек от объемов выпуска представлена в таблице:

	Q
	0
	1
	2
	3
	4
	5

	ТС
	10
	12
	16
	22
	30
	40


В следующей таблице представлена кривая рыночного спроса на продукцию этих фирм:

	Р
	3
	5
	7
	9

	QD
	3000
	2000
	1500
	1000


Ответьте на вопросы:

а) Чему равна равновесная цена?  

б) Какой объем продукции производит каждая из фирм?

в) Каким будет поведение фирм в долгосрочном периоде – станут ли они покидать отрасль или новые фирмы будут в нее вступать?

7. Предельные издержки конкурентной фирмы равны 30 долл.. Рыночная цена на ее продукцию сложилась на уровне 50 долл.. Какую линию поведения следует выбрать фирме?

а) придерживаться объема производства, для которого разница между рыночной ценой и средними общими издержками максимальна

б) поднять объем производства до уровня, при котором МС=50

в) установить цену выше 50 долл., сохранив при этом прежний объем производства

г) придерживаться объема производства, при котором средние общие издержки минимальны.

 8. В таблице приведены общие издержки конкурентной фирмы:

	Q
	0
	1
	2
	3
	4
	5

	TC
	5
	8
	10
	13
	18
	26


Ниже какого уровня должна опустится цена на продукцию фирмы, чтобы она вынуждена была прекратить производство?

9. Цена пшеницы 4 долл. за бушель. Если фермер продает пшеницу на совершенно конкурентном рынке, то его предельный доход за 1 бушель будет меньше 4 долл.. Верно ли данное высказывание?

10. Зависимость валовых издержек конкурентной фирмы от объема выпуска представлена в таблице:

	Q
	0
	1
	2
	3
	4
	5

	ТС
	50
	80
	100
	130
	180
	260


Рассчитайте для каждого объема продукции АС, AVC, МС и ответьте на следующие вопросы:

а) Выше какого уровня должна установиться рыночная цена, чтобы фирма получала экономическую прибыль?

б) В каких пределах должна находится рыночная цена, чтобы фирма продолжила производство с целью минимизации убытков?

в) Ниже какого уровня должна упасть рыночная цена, чтобы фирма свернула производство?

11. Какой спрос более эластичен в конкурентной отрасли – спрос на продукцию отдельной фирмы или рыночный спрос?

а) Спрос на продукцию отдельной фирмы более эластичен

б) Рыночный спрос более эластичен, чем спрос на продукцию отдельной фирмы

в) Нельзя однозначно сказать, что рыночный спрос или спрос на продукцию отдельной фирмы эластичнее, все зависит от конкретного рынка

г) Оба спроса неэластичны.

12. В совершенно конкурентной отрасли действуют 20 одинаковых фирм с постоянными долгосрочным издержками. Предельные издержки в краткосрочном и долгосрочном периодах одинаковы у всех фирм и заданы уравнением: 
МС = q2-12q+36. Рыночный спрос задан уравнением: Р = 189-Q и в краткосрочном и долгосрочном периодах. Средние издержки минимизируются в краткосрочном периоде при выпуске q=8; в долгосрочном – q=9. Можно ли утверждать, что отрасль находится в состоянии долгосрочного равновесия? Что произойдет, если в отрасль проникнут фирмы, которые предложат продукцию по цене, равную 5?

Монополия и Монопсония. 

Рыночная власть.

1. Характерные  черты монополии. 
Монополия – это модель рынка, основными характеристиками которой являются концентрация рыночного предложения в руках одного продавца, отсутствие товаров-субститутов, входные барьеры для вступления в отрасль. 

Стремительное развитие монополий (трестов) началось в конце XIX века в развитых странах мира, главным образом, в отраслях добывающей промышленности, транспорта и коммуникаций, тяжелой промышленности. Они возникали (и продолжают возникать и в настоящее время) в основном путем слияний, т.е. объединений компаний. Причиной слияний является то, что они позволяют существенно увеличить рыночную долю и добиться положительного эффекта масштаба (эффект масштаба как причина существования монополии будет рассмотрен позднее). При этом различают разные типы слияний. Горизонтальное слияние предполагает объединение компаний, занятых в одной отрасли (на одном рынке), т.е. компаний-конкурентов. Вертикальное слияние – слияние компаний, функционирующих в одной отрасли, но на разных стадиях производственного процесса. Конгломератное слияние -  объединение компаний из разных отраслей, технологически не связанных между собой. 

В качестве основных источников монопольной власти обычно выделяют:

1. Юридические, т.е. исключительные права на ведение данного вида деятельности. Они могут, во-первых, предоставляться государственными и местными органами (деятельность в сфере коммунального хозяйства), либо коммерческими организациями (франшиза – монопольное право, предоставляемое одной фирмой другой на проведение определенной деятельности), во-вторых, обеспечиваться законодательством в сфере авторского права (патенты, лицензии на изобретения).   Так в США действует законодательство, согласно которому изобретатель сохраняет юридически закрепленные исключительные права на свои изобретения в течение 17 лет. Именно это обстоятельство сыграло ключевую роль в становлении таких гигантов как «Ксерокс», «Ай-би-эм», «Майкрософт»
.

2. Экономические, которые, в свою очередь, подразделяются на:

а) Эффект масштаба – в некоторых сферах деятельности наблюдается устойчивый положительный эффект масштаба; в таком случае ценовая конкуренция приводит к тому, что в отрасли остается только одна фирма, способная обеспечить минимальные долгосрочные средние издержки. Примером может служить тяжелое машиностроение, алюминиевая, сталелитейная отрасли промышленности, которые практически во всех странах представлены одной компанией-производителем. 

б) Контроль над ресурсами – фирма, обладающая монопольным правом на производство какого-то ресурса, автоматически может блокировать для других фирм производство товара, для которого необходим этот ресурс. Так, некоторые транснациональные корпорации удерживают свое монопольное положение именно благодаря контролю над основными источникам сырья, например, компания «Де Бирс», владеющая большинством мировых алмазных рудников
.

в) Предпочтения потребителей – гипотетически существование монополии может быть обусловлено тем, что потребители отдают устойчивое предпочтение продукции только одной торговой марки. 

Монополия может быть также вызвана нечестной конкуренцией на рынке. 

В зависимости от источника монопольной власти выделяют различные типы монополии:

1. Закрытая монополия возникает, если монопольное положение защищено законодательно.

2. Открытая монополия связано с инновационными разработками: на какое-то время фирма оказывается единственным производителем уникального товара – собственной инновации.

3. Естественная монополия – описанный выше случай устойчивого положительного эффекта масштаба. Другими словами, издержки в данной отрасли настолько высоки, что только очень большая фирма может их покрыть. Если продукция такой фирмы является жизненно-необходимой, она попадает под патронаж государства, главной целью которого выступает защита прав потребителей (железнодорожный транспорт, коммунальное хозяйство, системы электроснабжения и телекоммуникаций). 

4. Монополия покупателя – монопсония – здесь монопольная власть концентрируется в руках покупателя. Однако, по понятной причине, эту власть он использует несколько иначе, чем монополист: монополист стремится продать подороже, монопсонист – купить подешевле. В этом заключается по сути единственное принципиальное отличие монополии от монопсонии. Примером монопсонии может служить локальный рынок труда, где функционирует единственная фирма-работодатель, покупающая труд.

5. Двусторонняя монополия – ситуация на рынке, где присутствует единственный продавец и единственный покупатель. Т.к. оба обладают рыночной властью, цена и объем производства будет зависеть от их способности вести переговоры и степени информированности друг о друге. 

2. Максимизация прибыли  монополиста. Краткосрочное равновесие.

Решающее различие между совершенно конкурентной фирмой и фирмой-монополистом заключается в рыночном спросе. Поскольку в условиях монополии одна фирма представляет всю отрасль, кривая спроса на ее продукцию равнозначна рыночной кривой спроса в условиях совершенной конкуренции, т.е. имеет нисходящий наклон. Именно этим обусловлены различия между производством в условиях чистой конкуренции и в условиях чистой монополии. 

Напомним, что предельный доход конкурентной фирмы постоянен и равен цене продукции. Цена монополиста превышает предельный доход. Это объясняется в первую очередь тем, что монополист может увеличить свои продажи, только снижая цену, поскольку действует закон убывающей предельной полезности. 

  P                  D
5

4                   B
3

2                                       A
1

     1      2      3      4        5                        Q
Рис.71 – Кривая спроса на продукцию монополиста 
На рис. 71 показана кривая спроса на продукцию монополиста: монополист, желающий продать четвертую единицу товара, вынужден снизить цену с 5 до 4. Однако эта цена будет распространяться не только на четвертую единицу, а на все. Поэтому увеличение валового дохода будет равно приращению дохода за счет продажи четвертой единицы товара (предельного дохода) – площадь А - минус доход, потерянный от снижения цены трех предыдущих единиц – площадь В. Становится очевидно, что предельный доход будет сокращаться от продажи каждой последующей единицы товара. Поэтому кривая предельного дохода тоже имеет нисходящий наклон, но более крутой, чем наклон кривой спроса. 

Другим принципиальным отличием монополиста от совершенного конкурента является тот факт, что в отличие от принимающей цену конкурентной фирмы монополист может диктовать цену (price maker). Таким образом, если конкурентная фирма принимает решение только об объеме производства (объеме предложения), то монополист должен принять решение и об объеме производства и об уровне цены. При этом объем производства будет сознательно ограничиваться монополистом, т.к. при его увеличении, как мы убедились, цена станет падать. 

Обобщая, можно сказать, что перед монополистом стоят две задачи:

1. найти такой объем производства (Q), при котором прибыль максимизируется (как известно, это объем производства, при котором MR=MC);

2. найти такую цену (Р), которая будет соответствовать цене спроса при объеме производства, равном Q.

Для решения первой задачи монополист руководствуется правилом MR=MC. При этом объем предложения монополиста оказывается меньше конкурентного предложения. 

Назначая цену, он руководствуется формулой, которую можно получить математически из правила максимизации прибыли:

Р = МС / (1 + 1/ED) (в американской практике получившей название правила «большого пальца»).

Монополист назначает цену, превышающую предельные издержки производства на величину, обратно пропорциональную эластичности спроса. Такая монопольная цена больше предельных издержек и предельного дохода: Р>MR=MC, значит она больше конкурентной цены (за исключением случая, когда ED=∞). Однако она, вопреки бытующему мнению, не является самой высокой ценой из всех возможных. Она является ценой, оптимальной с точки зрения максимизации прибыли. Такая цена обеспечивает монополисту получение сверхприбыли.  

Так мы получаем модель краткосрочного равновесия монополиста (рис.72): точка равновесия М, которая соответствует равновесному объему производства QМ  (где MR=MC) и равновесной цене РМ, соответствующей цене спроса (точка равновесия лежит на кривой спроса). 
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Рис. 72 – Краткосрочное равновесие монополиста 

Рыночная власть монополии часто толкуется не вполне правильно – существует ряд заблуждений относительно поведения монополиста. Во-первых, (об этом уже говорилось выше) принято считать, что монополист всегда назначает самую высокую цену. Это не так: цена монополиста максимальная, а максимально эффективная, т.е. обеспечивающая максимальную прибыль. Во-вторых, часто ошибочно считается, что сам факт обладания монопольной властью уже гарантирует получение прибыли. Это тоже не так, т.к. в некоторых случаях (в случае сокращения спроса, допустим) монополист может терпеть убытки. Наконец, в третьих, ошибочно мнение о том, что монополист стремится к максимизации средней прибыли (прибыли на единицу продукции). На самом деле монополист стремится к максимизации валовой (совокупной, общей) прибыли. Он предпочтет продать 5 единиц продукции по цене 28 долл., в результате чего получит 140 долл., чем 4 единицы по цене 32 долл. ради прибыли в 128 долл..
   

3. Долгосрочное равновесие монополиста.

Рассмотрим следующую ситуацию: фирма-монополист принимает решение о расширении производства в долгосрочном периоде. Она может подключить новые производственные мощности в рамках имеющегося производства, т.е. ограничится одним уже имеющимся заводом. Но она может пойти еще дальше, построив второй завод, затем третий, четвертый и т.д. 

Решение монополиста о расширении производства зависит от соотношения долгосрочных средних издержек и рыночного спроса. Монополист, достигающий долгосрочного равновесия при условии MR=LRMC, может выбрать любой объем производства, позволяющий максимизировать прибыль. Если монополист производит с издержками выше минимальных средних долгосрочных издержек LRACmin, это является показателем неэффективности использования им факторов производства. Причиной может быть неполное использования эффекта масштаба либо действие отрицательного эффекта масштаба. В условиях монополии выиграть от эффекта масштаба фирма может, если рыночный спрос обеспечивает условие MC=MR. 
Рассмотрим, как монополист принимает решение о расширении производства. 
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Рис.73 – Оптимизация объема производства в долгосрочном периоде 
На рис.73 показано увеличение предложения монополиста от q до Q.  При объеме производства, равном Q минимальные краткосрочные средние издержки иллюстрируются кривой АС2. При этом долгосрочные средние издержки LRАС2 значительно превышают LRАСmin для объема производства, равного q. Построив два завода масштаба q, монополист увеличит суммарное предложение до 2q. Это значит, что производство осуществляется при минимальных долгосрочных средних издержках: MR=LRMC= LRАСmin. Рыночная цена в результате сократится (от РQ до P2q), однако суммарная прибыль монополиста возрастет за счет роста предложения и снижения средних издержек производства. 
На основе всего вышеизложенного можно сделать один весьма важный вывод: в условиях монопольного производства не существует кривой предложения, которая отражала бы зависимость между ценой и предложением. Эту кривую невозможно построить, т.к. в условиях монополии нет однозначной зависимости между ценой и предложением. Действительно, величина предложения здесь в гораздо большей степени определяется спросом, а не ценой, точнее эластичностью спроса. При одном и том же объеме производства монопольная фирма может назначать разные цены в зависимости от спроса, при одной и той же цене производить разные объемы продукции.

4. Общественные  издержки монополии. Показатели монопольной власти.

Общественные издержки монополии – негативные последствия существования монополии с точки зрения общества или сокращение общественного благосостояния в результате монопольной структуры рынка. К ним относят потери «мертвого груза», харбергеровские треугольники и Х-неэффективность. 

Как было выявлено ранее, в условиях монополии потребители получат меньший объем продукции по более высокой цене, чем при совершенной конкуренции. Меньший объем производства означает меньшее количество вовлекаемых в него факторов производства. Потери, которые общество получит вследствие неполного использования ресурсов, являются потерями «мертвого груза». Они соответствуют площади ММ'Е на рис.72. 

Другим следствие более высокой цены является сокращение излишка потребителя, который представлен треугольником РМАМ'. Однако излишек производителя, напротив, возрастет – он соответствует фигуре, расположенной между РММ', ММ', кривой МС и осью ординат. Эти площади называются харбергеровскими треугольниками в честь американского экономиста А.Харбергера, попытавшегося в их помощью оценить общественные издержки монополии. 

В целом идею существования харбергеровских треугольников, ровно как и потерь «мертвого груза»,  можно свести к следующему: механизм монопольного установления цены нарушает равновесие по Парето, снижая общественное благосостояние. 

Снижение эффективности в условиях монополии происходит также по причине того, что в отсутствие давления конкурентных сил у монополиста снижаются стимулы к совершенствованию технологии производства, качества продукции и т.д. Это предположение, сделанное Х.Лейбенстайном, получило название Х-неэффективность. И хотя оно было частично опровергнуто Й.Шумпетером, доказавшим, что в условиях монополии процессы совершенствования производства и продукции продолжаются, если действует закон конкуренции, более того, сверхприбыль монополиста позволяет ему огромные средства направлять на развитие, все же Х-неэффективность во многих случаях функционирования монополии проявляет себя.   

Очевидно, что все перечисленные явления выступают последствиями рыночной (монопольной) власти, т.е. способности производителя (потребителя) оказывать влияние на рыночную цену. Для ее измерения применяются следующие показатели:

1. Индекс монопольной власти Лернера – определяется по формуле:

IL = (PM – MC) / PM = 1/ED, где  IL – индекс Лернера;

                                                     PM – монопольная цена;

                                                     MC – предельные издержки;

                                                     ED – ценовая эластичность спроса.

Поскольку в условиях совершенной конкуренции Р=МС, индекс Лернера для конкурентной фирмы равен нулю. В условиях монополии Р>МС, значит индекс Лернера является положительным числом в интервале от нуля до единицы. Чем ближе его значение к единице, тем большей монопольной властью обладает фирма. 

На практике величину предельных издержек рассчитать непросто, в связи с этим вместо них чаще используются средние издержки, и тогда индекс Лернера приобретает вид:       IL = (PM – АС) / PM. 

Умножив числитель и знаменатель дроби на Q, получим в числителе прибыль, а в знаменателе валовой доход: IL = π / TR. Следовательно высокая прибыль фирмы является показателем наличия монопольной власти.

2. Индекс Херфиндаля-Хиршмана – показатель концентрации рынка, позволяющий показать рыночную долю всех фирм, действующих на рынке. Поэтому индекс Херфиндаля-Хиршмана может использоваться для анализа олигополистического рынка. Он рассчитывается как сумма квадратов доли продаж каждой фирмы:

IHH = q12 + q22 + q32 + … + qn2 = Sqi2, 

где qi – доля продажи фирмы в процентном выражении. 

Чем больше значение индекса, тем выше концентрация на рынке и тем более неравномерным будет распределение рыночных долей фирм. Если рынок является монопольным, то индекс Херфиндаля-Хиршмана будет равен 10000, т.к. q1=100. Если на рынке 100 фирм, то  IHH = 100. 

   Индекс Херфиндаля-Хиршмана широко применяется на практике в антимонопольной политике. Так, в США при значении индекса менее 1000 рынок считается неконцентрированным, до 1800 – умеренно концентрированным, свыше 1800 – высокомонополизированным
.  

3. Коэффициент Джини – показывает процентную долю рынка, приходящуюся на процентное число фирм и определяется по формуле:

G = D / N, где D – кумулятивный процент размера рынка;

                         N – кумулятивный процент числа фирм на рынке. 

Если коэффициент Джини равен нулю, все фирмы на рынке имеют одинаковые доли, при коэффициенте Джини, равном 1, на рынке присутствует одна фирма. Чем ближе коэффициент к единице, тем выше концентрация на рынке. 

5. Государственное регулирование монополий.

государственное регулирование монополий ставит целью ограничение негативных проявлений монополии, в частности, завышенных цен и заниженного объема производства. Оно может осуществляться мерами как юридического, так и экономического характера. 

Юридические меры включают: законодательное запрещение договоров о ценах и разделе рынка, контроль над слияниями, регулирование наборов потребительских услуг, предоставляемых монополистом и т.д. 

Экономические меры включают меры прямого (установление верхнего и нижнего предела цены и предельного уровня прибыли) и косвенного (налогообложение)  регулирования цен и прибылей. 

 Рассмотрим ситуацию установления верхней границы цены – «потолка цены», целью которого является рост объема производства при более низкой цене. Обычно эта мера распространяется на деятельность естественных монополий. Установленная государством цена должна с одной стороны обеспечивать фирме покрытие издержек, с другой - лишить ее монопольной прибыли, т.е. находится ниже равновесной цены, для которой MR=МС. 

Первоначальное равновесие монополиста соответствует цене РМ и количеству  QМ (рис. 74).  
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рис. 74 – Установление «потолка цены» 
После установления «потолка цены» на уровне Р1 фирма-монополист, лишаясь возможности продажи по монопольной цене, начинает вести себя как совершенный конкурент – увеличивает объем производства до Q1. Таким образом цели государственного регулирования оказываются достигнутыми. При этом надо иметь в виду, что такая мера имеет допустимый предел использования: «потолок цены» не должен опускаться ниже цены конкурентного рынка (иначе произойдет не рост, а наоборот, сокращение производства) и выше цены монопольного рынка.  

 Теперь рассмотрим меру косвенного регулирования – введение налога на единицу товара или налога на прибыль. При введении товарного налога важно учитывать степень эластичности спроса, т.к. его негативным последствием станет, как мы помним, рост издержек производства, в результате которого монополист повысит цену и сократит производство. Если спрос эластичен, рост цены будет меньше величины налога, а значит, часть монопольной прибыли перераспределится в пользу потребителей (причем именно тех потребителей, которые приобретают продукцию данного монополиста). Если спрос неэластичен, введение товарного налога неприемлемо в качестве меры государственного регулирования монополии, т.к. приведет только к еще большему сокращению общественного благосостояния.     

Целью введения налога на прибыль является сокращение прибыли монополиста до уровня нормальной в результате извлечения у него части прибыли. Этот налог не оказывает влияния на цены и объем производства, а полностью ложится на производителя. Причем полученные в результате налоговые поступления присваиваются всеми потребителями, а не только теми, которые приобретают продукцию монополиста. Однако и здесь важно не переступать черту, после которой эффективность налогообложения упадет, т.к. слишком высокие налоги могут вызвать те же негативные последствия, что и слишком низкий «потолок цены». 

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Раскройте сущность монополии как типа рыночной структуры. Какие виды монополий Вам известны? Что является источником монопольной власти?

2. Каково условия максимизации прибыли монополиста в краткосрочном периоде?

3. Охарактеризуйте равновесие монополиста в долгосрочном периоде?

4. Что такое общественные издержки монополии?

5. Какие показатели используются для определения монопольной власти?

6. Какие меры может принять государство с целью регулирования деятельности монополии?

Задачи, упражнения, тесты

1. В длительном периоде монополист в отличие от совершенного конкурента:

а) не может изменить размер своего предприятия.

б) не может покинуть отрасль.

в) изменяет объем производства.

г) не заинтересован в изменении размеров предприятия.

д) защищен от конкуренции других фирм.

2. Страховая компания приобретает автотранспортную фирму. Какой это тип слияния?

а) конгломерентное

б) горизонтальное

в) вертикальное

г) это не будет являться слиянием

3. Приведите примеры горизонтального и вретикального слияния.

4. Реализация рыночной власти в условиях монопольного производства означает:

а) монополист может назначить максимально высокую цену

б) цена монополиста превышает предельных доход

в) монополисут всегда гарантировано получение выокой прибыли

г) монополист может не учитывать потребительский спрос

д) все перечисленные ответы верны

5. Функция зависимости среднего дохода монполиста от объема производства: AR=12-q. Средние издержки описыватся формулой: АС=(16+q2)/q. Каков размер прибыли (или убытка) фирмы в краткосрочном периоде?

6. Фирмы А и В функционируют в разных отраслях, причем каждая в своей отрасли является момнополистом. Предельные издержки обеих фирм равны 10 долл. Цена единицы продукции фирмы А – 20 долл.. Цена продукции фирмы В не известна, но известно, что эластичность спроса на продукцию фирмы В равна 1,25. Какая  из этих фирм обладает большей монопольной властью?

7. Спрос на продукцию монополиста описывается функцией: QD = 40-2Р. Восходящий участок кривой долгосрочных предельных издержек: LRMC = 2Q-4. На каком уровне установится цена и объем производства? Что произойдет, если государство установит «потолок цены» на уровне 14?  

8. Данные, характеризующие цены и объем производства монополиста представлены в таблице:

	Q
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	P
	20
	18
	16
	14
	12
	10
	8


Какой объем производства должен выбрать монополист, чтобы максимизировать прибыль, если известно, что МС постоянны и равны 4? Какая цена установится на монопольном рынке?

9. Максимизирующий прибыль монополист будет снижать цену на свою продукцию, если:

а) среднеи издержки падают

б) растут затарты на рекламу

в) предельный доход превысит предельные издержки

г) предельный доход сравняется с переменными издержками

д) средние издержки равняются с ценой

10. Рассчитайте индекс Херфиндаля-Хиршмана для отраслей, в одной из которых присутствует три фирмы с долями продаж 60, 30, 10, а во второй три фирмы с долями продаж 40, 30, 30. Где индекс будет ниже? О чем это говорит?
монополистическая конкуренция. 

1. Характеристика рынка монополистической конкуренции.

Теория монополистической конкуренции была разработана английскими экономистами Дж.Робинсон и Э.Чемберлином в 70-ые годы ХХ века.  Этот тип рынка, имея общие черты и с совершенной конкуренцией и с монополией, является одним из наиболее распространенных в реальной действительности. В некоторых источниках можно встретить название «монополия по дифференциации товара». В этом названии подчеркивается определяющий признак монополистической конкуренции – дифференцированная продукция, вследствие чего каждая фирма, обладая рыночной властью, является своего рода монополистом. При этом на  рынке монополистической конкуренции присутствует большое число конкурентов-продавцов, а также отсутствуют входные барьеры, что делает ее наиболее близкой к совершенной конкуренции из всех несовершенных рыночных структур. 

Поскольку фирма, действующая в условиях монополистической конкуренции, обладает рыночной властью, кривая спроса на ее продукцию, как и при монополии, нисходящая. При этом спрос высокоэластичен по цене, т.к. существует много товаров-субститутов. Поэтому в условиях монополистической конкуренции фирмы конкурируют главным образом не по цене, а по неценовым характеристикам – качеству, послепродажному обслуживанию, упаковке. Непоследняя роль отводится стимулированию сбыта, рекламе, использованию торговых марок и торговых знаков. Таким образом, хотя чисто теоретически принято считать, что при монополистической конкуренции отсутствует стратегическое поведение фирм, на практике ориентация фирм на конкурентов все же имеет место. Однако эта ориентация связана не с ценовой стратегией, а с маркетинговой. 

Примерами рынка монополистической конкуренции являются производство большинства продуктов питания, одежды, обуви, бытовой химии, оказание услуг.  

2. Равновесие при монополистической конкуренции.

Краткосрочное равновесие фирмы, действующей в условиях монополистической конкуренции (монополистически конкурентной фирмы) аналогично равновесию совершенно конкурентной фирмы. 
На рис.75-а оно достигается в точке Рf, где произведенный оптимальный объем Qf (при котором МR=МС)  продается по цене Pf. Т.к. спрос на продукцию фирмы является эластичным, то он может сократиться до уровня Df1,  который не будет обеспечивать покрытия средних издержек. В этом случае монополистически конкурентная фирма, также как и монополист, в зависимости от спроса может выбрать один вариант из двух: если спрос такой, что цена покрывает средние переменные издержки, она минимизирует убытки; если же спроса недостаточно даже для их покрытия, фирма покинет рынок.
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Рис. 75 – Оптимизация выпуска в условиях монополистической конкуренции краткосрочном (а) и долгосрочном (б) периоде  
Как мы помним, в условиях совершенной конкуренции часть кривой предельных издержек, расположенная выше минимальных значений средних переменных издержек, представляет собой кривую предложения конкурентной фирмы. В условиях  монополии кривой предложения фирмы не существует, т.к. нет четкой зависимости между ценой и объемом производства. Последнее относится и к монополистической конкуренции: в ситуации убывающей кривой спроса нет зависимости между ценой и объемом производства, в силу чего построить кривую предложения невозможно. 

В долгосрочном периоде получение экономической прибыли монополистически конкурентной фирмой исключено вследствие тех же причин, что действуют в условиях совершенной конкуренции - отсутствия входных барьеров, из-за чего другие фирмы, привлекаемые возможностью получение экономической прибыли, быстро устремятся в отрасль. Это приведет к сокращению рыночной доли каждой фирмы, а значит к еще большему росту эластичности спроса (т.к. появляется еще больше заменителей). Кривая спроса начнет смещаться влево до тех пор, пока экономическая прибыль не станет нулевой. Рынок вследствие этого перестанет быть привлекательным и постепенно придет в состояние долгосрочного равновесия. Установившаяся при этом цена будет равна LRAC. Таким образом, долгосрочная модель равновесия при монополистической конкуренции теоретически аналогична долгосрочной модели конкурентного равновесия. На практике, однако, это не всегда так в силу ряда причин:

1. Некоторые фирмы будут стабильно получать экономическую прибыль благодаря возможностям, которые предоставляет дифференциация товара (например, они могут производить товар, хотя и имеющий заменители, но все же почти уникальный по некоторым своим свойствам). 

2.  Условие отсутствия входных барьеров тоже не всегда соответствует действительности монополистической конкуренции. Как уже отмечалось, на этом рынке очень сильна маркетинговая стратегия, которая требует немалых затрат (на рекламу, продвижение товара, создание имиджа товара и фирмы и т.д.). Эти затраты могут сыграть роль входных барьеров. 

3. Последствия монополистической конкуренции.

Несмотря на схожесть модели равновесия в условиях монополистической конкуренции с совершенной, она обладает рядом свойств, которые определяют ее неэффективность. Эти последствия монополистически конкурентного равновесия, обусловленные общими с монополией чертами (прежде всего, рыночной властью), принято называть издержками монополистической конкуренции. К ним относятся следующее:

1. Недоиспользование ресурсов, на что указывает то факт, что долгосрочное равновесие не устанавливается при минимальных средних долгосрочных издержках. По словам Э.Чемберлина, вследствие этого фирма в условиях монополистической конкуренции всегда будет менее эффективна, чем в условиях совершенной конкуренции. Последствием недогрузки производственных мощностей этому станет сокращение общественного благосостояния.

2.   В долгосрочном периоде цена превышает предельные издержки, т.е. дополнительные единицы продукции, произведенной в условиях монополистической конкуренции, оцениваются выше, чем продукция, которую можно было бы произвести при альтернативном варианте использования тех же ресурсов. А значит, сокращается излишек потребителя. 

3. Объем производства в условиях монополистической конкуренции меньше эффективного, а цена устанавливается более высокая, чем на совершенно конкурентном рынке. 

Подытоживая сравнение монополистической конкуренции с совершенной, можно заключить, что при монополистической конкуренции на рынке присутствует больше фирм, чем необходимо. Если бы их количество было эффективным (т.е. таким как при совершенной конкуренции), тот же объем продукции предлагался бы по более низкой цене. Но это невозможно, т.к. если бы число фирм на рынке сократилось, то это вызвало бы лишь усиление рыночной власти оставшихся фирм. Таким образом, элемент монополии, присущий монополистической конкуренции, создает замкнутый круг. Более высокая цена является своего рода платой потребителей за широкий ассортимент дифференцированной продукции на монополистически конкурентном рынке.   

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Охарактеризуйте рынок монополистической конкуренции.

2. Как устанавливается краткосрочное равновесие в условиях монополистической конкуренции? Какие из происходящих при этом процессов идентичны совершенной конкуренции, а какие – монополии?

3. Как устанавливается долгосрочное равновесие?

4. Каковы издержки монополистической конкуренции и чем они обусловлены?

Задачи, упражнения, тесты

1. Множество мелких фирм, выпускающих разнородную продукцию, соответствует:

а)олигополии.

б) монополистической конкуренции.

в) совершенной конкуренции.

г) монополии.

д) чистой конкуренции.

2. Долгосрочное равновесие в условиях монополистической конкуренции означает, что: 

а) P = LRACmin
б) Р = МС

в) фирмы не получают экономической прибыли

г) в производстве задействованы все имеющиеся производственные ресурсы

3. Приведите пример монополистически конкурентного рынка. Какие изменения произошли бы в нем, если бы он был рынком совершенной конкуренции? На основе этого примера объясните «плюсы» и «минусы» монополистической конкуренции?

4. Фирма является монополистически конкурентной. Функция ее предельного дохода: MR = 10-2q; возрастающей части ее долгосрочных предельных издержек: МС = 2q-2. Какой излишек производственных мощностей будет иметь фирма, если известно, что LRACmin= 6.  

олигополия

1. Олигополистический рынок. Стратегическое поведение фирмы. 

Олигополия представляет собой тип рынка, на котором присутствует несколько крупных производителей-конкурентов. Крупный размер олигополистов является прямым следствием их немногочисленности (как небольшой размер фирм - совершенных конкурентов является след​ствием их многочисленности). Примерами чистой олигополии являются производство большинства промышленных продуктов (сталь, цинк, медь, алюминий и т.д.); дифференцированной - автомобилестроение, производство бытовой техники и т.д.

Чертами олигополии помимо перечисленного являются высокая степень концентрации, значительная рыночная власть производителей, входные барьеры в отрасль, обусловленные в основном эффектом масштаба. Именно эффект масштаба является основной причиной возникновения олигополий (как и монополий). Так, например, в автомобильной промышленности США на первоначальном этапе ее становления существовало более 80 фирм. В результате серии банкротств и слияний, обусловленных действием эффекта масштаба, сегодня эта отрасль представляет собой классический пример олигополии – в ней функционируют всего три крупные компании.

Главной особенностью олигополии, отличающей ее от других рыночных моделей, выступает стратегическое поведение фирм. Оно обусловлено высокой степенью взаимозависимости фирм-олигополистов, которые обязаны считаться с поведением друг друга, чтобы не потерять свои конкурентные преимущества. Можно сказать, что олигополисты постоянно «живут с оглядкой на конкурентов». Выбранные олигополистом цена и объем производства находятся в высокой степени зависимости от цен и объемов производства конкурентов. Т.к. олигополистический рынок разделен между немногочисленными конкурентами, а поведение каждого из них зависит от поведения других, кривая спроса на рынке олигополии не может рассматриваться как заданная. Поэтому олигополист, стре​мящийся к максимизации прибыли, не может воспользоваться классическим методом уравнивания предельных затрат и предельной выручки (т.к. предельная выручка зависит от  функции спроса). В условиях олигополии, таким образом, не существует единой точки равновесия, к которой бы стремились все фирмы. 
Из вышесказанного следует, что олигополист постоянно делает предположения о реакции конкурентов на его действия и в зависимости от этого корректирует их (это и называется стратегическим поведением).  Поскольку вариантов реакции конкурентов много, а вариантов возможного поведения в ответ на варианты реакции не меньше, единой, всеобщей модели олигополии (как в случае с другими типами рынка) не су​ществует. Вмес​то этого существует несколько моделей (теорий) олигополии в зависимости от характера стратегического поведения. Если фирмы-олигополисты используют кооперативную стратегию (стремятся к сговору), цены и объем производства приближаются к монопольным (крайней формой такой стратегии является создание картеля). В этом случае говорят о кооперированной олигополии. Если фирмы-олигополисты действуют относительно независимо друг от друга, цены и предложение приближаются к конкурентным (крайняя форма такого поведения – «ценовые войны»), а рынок называется некооперированной олигополией.  
В условиях некооперированной олигополии определяю​щую роль играют различия в предположениях относительно реакции соперников. В зависимости от того, на что нацелены действия олигополиста -  на установление цены или объема производства – различают количественную олигополию (фирмы, устанавливающие объем производства) и ценовую олигополию (фирмы, устанавливающие цены). 

 Первая модель олигополии была предложена французским математиком и экономистом А. Курно в 1838 г. и получила название дуополии Курно. С того времени до настоящих дней возникло немало теорий олигополии. Мы рассмотрим основные: 

1. модели некооперированной олигополии - модель количественной дуополии Курно, модель ценовой дуополии Бертрана, модель ценовой олигополии - ломаную кривую спроса;

2.  модели кооперированной олигополии – картель и ценовое лидерство, блокирующее ценообразование, а также разработанную на основе теории вероятности теорию игр. 

2. Модели олигополии.

Дуополия Курно. Простейшая модель олигополии предполагает наличие на рынке только двух фирм-конкурентов. Этот частный случай олигополии называется дуополией. Главная предпосылка модели Курно заключается в том, что фирмы-олигополисты одновременно принимая решения по объему выпуска продукции (причем продукция однородная), рассматривают объем производства конкурента как величину постоянную. 

Предположим, что на олигополистическом рынке присутствуют фирмы А и В (рис. 76-а). Рыночной спрос равен D, а предельные издержки постоянны. Фирма А принимает решения об объеме производства. Если она предполагает, что фирма В не будет производить вообще, ее предложение составит Q. Соответственно если она предполагает, что объем производства фирмы В составит Q, то совершенно справедливо воспринимая это как смещение спроса на свою продукцию вниз и влево до уровня D1, сама произведет Q1 единиц продукции. Предполагая дальше таким же образом увеличение предложения фирмы В, фирма А будет сокращать свой выпуск на соответствующее количество, в результате чего будет получать новые точки, оптимизирующие объем производства. Полученные в итоге решения по объему производства фирмы А в ответ на изменения предложения фирмы В сформируют кривую реагирования QА на изменения QВ. Таким же образом получим кривую реагирования QВ на изменения  QА. Пересечение кривых реагирования (рис. 76-б) выражает равновесие Курно. При этом равновесии каждая из фирм, правильно оценивая действия конкурента, выбирает оптимальную для себя стратегию, позволяющую ей максимизировать прибыль в сложившихся условиях.  Если, например, предложение фирмы А составит QА1, то согласно кривой реагирования фирмы В, она не будет производить вообще, т.к. в противном случае рыночная цена упадет ниже средних издержек.
На рис.76-б показано конкурентное равновесие, которое могло бы сложиться на этом рынке, если бы фирмы производили на уровне предельных издержек (как в условиях совершенной конкуренции). Однако в этом случае их прибыль была бы нормальной (нулевой). Очевидно, что олигополистическая модель Курно гораздо выгоднее для фирм, поскольку она позволяет получать экономическую прибыль. На этом же графике показана так называемая контрактная кривая – тот объем производства, который фирмы могли бы получить, вступи они в сговор с целью ограничения совокупного производства так, чтобы MR=MC.   
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                                              D2   MR  QA4
                               MR2  MR1 
            Q2    Q1              Q                   QA             QB1  QB2  QB*  QB3           QB
Рис.76 – Кривые реагирования (а) и равновесие (б) 
Дуополия Бертрана. Дуополия Бертрана во многом сходна с дуополией Курно, за исключением того, что олигополисты в этой модели реагируют на изменение цен конкурента,  а не объемов производства.
         PA                                        кривая реагирования фирмы В
                                                                     кривая реагирования фирмы А

           45°
                                                                     PB
Рис. 77 – Равновесие Бертрана

Предполагая, что конкурент снизит цену на продукцию, фирма А, не желающая терять прибыль, также снижает цену. Проведя ряд операций, аналогичных тем, что проводились в модели Курно, получим кривую реагирования фирмы А на изменения цен фирмой В. Таким же образом строится кривая реагирования фирмы В на изменение цен фирмой А. Соответственно находится   равновесие Бертрана - точка пересечения кривых реагирования в пространстве цен (рис.77).
При этом следует обратить внимание что в модели Бертрана, в отличии от модели Курно обе кривые реа​гирования восходящие. Это указывает на то, что цены дуополистов Бертрана демонстрируют тенденцию к сближению в про​тивоположность выпускам ду​ополистов Курно. Кроме того, в состоянии равновесия в модели Бертрана цена окажется равной предельным издержкам каждой из фирм, иначе фирмы, стремясь целиком  овладеть рынком, будут снижать цены до тех пор, пока они не сравняются между собой и с предельными издержками. Очевидно, что в этом случае получаемая прибыль окажется нулевой. 

Важным различием моделей Курно и Бертрана является следующее. В модели Курно достижение совершенно конкурентного результата возможно только в случае увеличения числа олигополистов. В модели Бертрана  совершенно конкурентный результат наступает сразу же при переходе от монополии к дуополии. Причина этого различия кроется в том, что кривая спроса у Курно нисходящая, в то время как у Бертрана спрос совершенно элас​тичный по цене конкурента, значит снижение цены прибыльно всегда, пока она остается выше МС. 
В обеих моделях даже на первый взгляд заметны существенные погрешности. Во-первых, они предполагают постоянство: у Курно - объема производства, у Бертрана – цен конкурента, что трудно себе представить в реальной действительности. Второе не менее нереалистичное допущение в обеих моделях: производственные мощности фирм практически «безразмерны», т.е. обладают способностью сжиматься и расширяться когда это нужно. Предельные и средние издержки при этом остаются неизменными, а эффект масштаба отсутствует в принципе. 

На основании этого можно сделать вывод о том, что, хотя модели дуополии по Курно и по Бертрану дают представление о стратегическом поведении в условиях олигополии, тем не менее, они являются наиболее простыми и примитивными из всех теорий олигополии. 

Модель ломаной кривой спроса. Модель ломаной кривой спроса была предложена в 1939 г. П. Суизи. Как и в модели Бертрана основной управляемой переменной здесь выступают цены.  На основе модели ломаной кривой спроса объ​ясняется такое свойство цен как жесткость (прилипчивость, приклеиваемостъ).  

Предположим, что олигополистический рынок представлен фирмами, продающими однородный товар: при этом по цене Р объем продаж составляет Q единиц (рис.78). 
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Рис. 78 – Модель ломаной кривой спроса 
Допустим теперь, что фирма А снизит цену до Р1, при этом объем ее продаж должен увеличится до Q1. Однако согласно рассматриваемой модели фирмы-конкуренты воспринимают снижение цены как попытку завоевать рынок. Т.к. ни одна из них не хочет быть вытесненной с рынка,  они сразу же последуют примеру фирмы А, в результате чего кривая рыночного спроса сместится. Теперь фирма А сможет продать только q1 единиц продукции. Если же фирма А не снизит, а наоборот повысит цену до Р2, то, скорее всего конкуренты не последуют ее примеру и объем ее продаж сократится до q2. Если все же конкуренты тоже поднимут цены, то кривая рыночного спроса снова сместится и объем продаж фирмы А составит Q2. И в том и другом случае мы получаем ломаную кривую спроса, точкой перегиба которой является превалирующая на рынке цена (Р). Очевидно, что выше точки перегиба кривая спроса высокоэластична для каждого олигополиста; ниже точки перегиба – неэластична, т.к. величина MR становится отрицательной, а значит, валовой доход фирм станет падать. Отсюда следует, что олигополисты вероятнее всего откажутся от стратегии повышения цен, т.к. в перспективе это вызовет потерю прибыли. В этом и заключается жесткость цен – фирмы-олигополисты реагируют на снижение цен конкурентами, но не на их повышение. Крайним случаем модели ломаной кривой спроса является ценовая война – конкуренция путем последовательного снижения цен, которая оказывается весьма невыгодной для олигополистов.

Модель ломаной кривой спроса тоже не лишена недостатков. Во-первых, по той простой причине, что далеко не всегда снижение цен воспринимается конкурентами как сигнал к завоеванию рынка. Более того, анализ на основе эмпирических данных не подтвердил выводы модели. Известный экономист, Нобелевский лауреат Дж.Стиглер даже высказал мнение о ненужности изучения модели ломаной кривой спроса, назвав ее давно устаревшей
. 

Безусловно, доля истины в такой критике присутствует: эта модель не может рассматриваться в качестве основной модели олигополии (как это было долгое время). Вместе с тем, она дает вполне адекватное представление о поведении олигополистов в определенных ситуациях (например, на новом рынке, где фирмы только «присматриваются» друг к другу). 
Картель. Как мы убедились, некооперированная стратегия олигополистов экономически менее выгодна, чем кооперированная. Последняя позволяет избежать трудности предсказания реакции конкурентов, необходимость копировать их поведение, изнурительные ценовые войны. Объединившись, фирмы-олигополисты могут действовать как монополия и, соответственно, получат преимущества монополии. Вместе с тем, такое объединение в свою очередь чревато возникновением новых проблем. По словам …: «Олигополисты как группа всегда будут заинтересованы в сгово​ре, олигополисты как отдельные субъекты всегда будут за​интересованы в том, чтобы нарушить достигнутую догово​ренность. Стимул в том и в другом случае один и тот же — прибыль»
. 

Картель представляет собой группу фирм-олигополистов, объединенную соглашением о разделе рынка и придерживающуюся согласованного поведения в отношении цен и объемов производства с целью получения монопольной прибыли. Таким образом, зная спрос на свою продукцию, фирмы-олигополисты могут договориться о более высоких ценах и ограниченном объеме производства, что обеспечит им получение устойчивой экономической прибыли. 

Картель может включать фирмы или даже страны. Так, примером картеля второго типа является Организация стран — экспортеров нефти (ОПЕК). Если объединения в картели запрещены законодательно (как, например, в США) часто образуются нелегальные тайные картельные согла​шения, известные под названием тайный сговор. 
Рассмотрим выгоды образования картеля на примере ОПЕК. Включающий 13 стран-членов ОПЕК только за 6 месяцев 1973-74 г.г. повысил мировые цены на нефть с 2,5 до 11 долл. за баррель. К 1980 г. цена нефти дошла уже до 32-34 долл. за баррель. Результатом согласованной политики картеля стали, таким образом, колоссальные прибыли стран-членов ОПЕК и огромные потери стран-импортеров нефти (которые пережили в 70-ые г.г. так называемые «нефтяные шоки»). Причинами, благодаря которым ОПЕК смог провести столь успешную политику, являются:

1. Господство на мировом рынке нефти – страны-члены картеля были по сути единственными в мире поставщиками нефти на мировой рынок.

 2. Возрастающий спрос на нефть со стороны покупателей (т.е. стран-импортеров нефти).

3. Неэластичность спроса на нефть – даже незначительное сокращение производства вызвало существенное повышение цены. Высокая цена при этом означает возросший валовой доход, а сокращение производства – снизившиеся валовые издержки. В результате мы получаем рост прибыли. 

При соблюдении этих условий любое картельное соглашение будет успешным. 

Однако, как отмечалось ранее, механизм разрушения картеля заложен в природе самого картеля. Рассмотрим, как это происходит. На рис.79 показаны цена и объем производства, которые могли бы быть в отрасли при совершенной конкуренции (Рk и Qk), а также цена и объем производства, получаемые при заключении картельного соглашения (Рkr и Qkr). Цена картеля выше, а объем производства ниже, чем на конкурентном рынке, и это позволяет получать экономическую (монопольную) прибыль при МС=MRkr. Однако условием получения экономической прибыли является необходимость каждой фирмы-олигополиста строго придерживаться объема производства qkr (чтобы совокупный объем производства составил Qkr). Вместе с тем, очевидно, что каждая отдельная фирма максимизирует прибыль при выпуске q1 (здесь цена равна предельным издержкам). Поэтому фирмы-олигополисты, несмотря на заключенное соглашение, будут стремиться к росте производства до q1. Если все они поднимут цену до такого уровня, объем производства в отрасли поднимется до Q1, а цена упадет до Рk, а значит экономическая прибыль станет нормальной (нулевой). 
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Рис. 79 – Механизм разрушения картеля 

Таким образом, устойчивость картеля зависит от того, насколько каждая из вступивших в нее фирм-олигополистов будет соблюдать условия договора. 

Ценовое лидерство. Поскольку во многих случаях образование картелей законодательно запрещено (как мера антимонопольного регулирования), фирмы-олигополисты ищут другие способы получения преимуществ картеля. Как уже отмечалось ранее, они могут заключить тайное соглашение, но это носит незаконный характер. Кроме того, они могут согласовать свои действия в неявной форме.  Такое поведение называется сознательным параллелизмом, в качестве одной из его форм выступает ценовое лидерство.

Ценовое лидерство – форма неявной (скрытой) ценовой стратегии олигополистов, при которой один из них получает признанный другими статус ценового ли​дера, регули​руя на этом основании цену продукции, а все ос​тальные образуют его конкурентное окружение. 

Важной характеристикой этой стратегии является конкурентное окружение, означающее, что фирмы-олигополисты (за исключением ценового лидера) ведут себя подобно совершенно конкурентным, т.е. являются принимающими цену, однако не равновесную цену, установившуюся на конкурентном рынке, а цену, заданную ценовым лидером. Как правило, этим лидером становится доминирующая на рынке фирма. При этом выделяют два типа ценового лидерства: лидерство фирмы с более низкими затрата​ми, чем у конкурентного окружения и лидерство фирмы, занимающей доминирую​щее положение на рынке по объему продаж. Такая модель выгодна как фирме-лидеру, так и остальным фирмам. Фирма-лидер получает практически преимущества монополиста, а остальные фирмы снимают с себя бремя исследования спроса и поиска оптимальной стратегии. 

Рассмотрим процесс нахождения оптимальной цены в модели ценового лидерства  (рис.80).

                          D           Sn=ΣMCn
          P1                                 MCL
          PL
          P2                          MRL                   DL
         Qn      QL        QD
Рис. 80 – Ценовое лидерство 

Сначала перед фирмой-лидером стоит задача построения кривой спроса на свою продукцию. Зная кривую рыночного спроса - D, а также кривую совокупного предложения остальных фирм (поскольку они являются «совершенно конкурентными», кривая их предложения будет являться суммой кривых их предельных издержек) – Sn, она определяет функцию спроса на свою продукцию как    (D-Sn).  При цене Р2 весь отраслевой спрос обеспечивается ценовым лидером, а при цене Р1 – остальными фирмами. Значит кривая спроса на продукцию фирмы-лидера (DL) представляет собой ломаную кривую Р1Р2DL. Далее фирма-лидер определяет оптимальную цену: ею будет цена, при которой прибыль максимизируется (т.е., при которой МСL=MRL) -  РL. В случае установления такой цены, фирма - ценовой лидер обеспечивает объем производства, равный QL, а остальные фирмы – Qn (их объемы производства тоже формируются в соответствии с предельными издержками). 

В этой модели для фирмы, берущей на себя роль ценового лидера, всегда есть риск, что остальные не признают ее в качестве таковой и не отреагируют должным образом на изменение цены. Если это произойдет, может даже начаться ценовая война. В «Экономиксе» К.Макконнелла, С.Брю приводится пример того, как происходило ценообразование в соответствии с моделью ценового лидерства в реальной действительности на примере компаний «Америкэн тобакко» и «Рейнольдс»: только в период 1923-41 г.г. произошло восемь изменений прейскуранта цен. В результате, когда ценовой лидер все-таки определился, прибыль фирм отрасли поднялась до уровня вдвое больше нормы в совокупности отраслей обрабатывающей промышленности
. 

Блокирующее ценообразование. Модель блокирующего ценообразования является формой проявления на практике ценового лидерства, целью которого выступает блокирование проникновения в отрасль новых фирм. Это является выгодным для всех присутствующих в отрасли фирм, поэтому они всячески стремятся сохранить сложившееся положение. Как правило, в условиях олигополии уже присутствуют входные барьеры (обусловленные в основном эффектом масштаба, т.е. высокими издержками производства в отрасли). Если эти барьеры действуют недостаточно эффективно, фирмы-олигополисты искусственно поднимают их путем снижения рыночной цены. Рассмотрим, как это происходит. На рис.81 точка, соответствующая цене Р и объему производства Q, позволяет фирмам, функционирующим в условиях кооперированной олигополии, получать экономическую прибыль. Вместе с тем, очевидно, что возможность получения экономической прибыли привлечет в отрасль новые фирмы, последствием чего станет, как мы помним, снижение экономической прибыли до уровня нормальной, а может и ниже. Чтобы этого не произошло фирмы-олигополисты устанавливают и удерживают рыночную цену на уровне Р1, соответствующем минимальным долгосрочным средним издержкам. Конечно, это лишит фирмы получения экономической прибыли, но зато устранит новых потенциальных конкурентов. Уровень цены, который выбирают фирмы-олигополисты, зависит от уровня издержек. Если издержки потенциальных конкурентов выше, чем средние по отрасли, цена установится на уровне выше минимальных издержек по отрасли, но ниже тех, которые могли бы покрыть возможные конкуренты.

Стратегия блокирующего ценообразования может также служить для вытеснения уже состоявшихся конкурентов из отрасли. В сочетании с ценовым лидерством она дает такой вариант: фирма – ценовой лидер устанавливает цену на уровне ниже минимальных краткосрочных средних издержек, что вытеснит некоторых конкурентов с рынка. При этом она и сама потерпит потери вследствие снижения цены, но вероятно компенсирует их в долгосрочном периоде за счет сокращения конкуренции.     
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Рис. 81 – Модель блокирующего ценообразования 

Теория игр.  И наконец, рассмотрим теорию игр, изложенную впервые в труде Дж. фон Неймана и О. Моргенштерна «Теория игр и экономическое поведение» в 1944 г. Она, предлагая принципиально иной методологический подход к поиску равновесия на рынке олигополии, позволяет преодолеть недостатки, присущие другим моделям. Главным плюсом теории игр в сравнении с альтернативными теориями, является ее приближенность к реальным условиям конкуренции. Она не делает таких допущений как предварительно заданные величины, стабильность параметров, абсолютная рациональность поведения конкурентов, полнота информации и т.д. Напротив, в теории игр в качестве условия принимается неопределенность, нестабильность, ограниченность информации, а, следовательно, риск.

С другой стороны не следует рассматривать теорию игр как нечто совершенно новое, поскольку даже простейшую модель дуополии Курно и Бертрана можно расценить как некооперативную игру с нулевой суммой. 

Теория игр предлагает множество различных игр – ситуаций, в которых участники (игроки) должны принять оптимальное решение в различных условиях. Примерами могут быть игры, ставящие цель установление цен, размеров выпуска, определение расходов на рекламу или на продвижение товаров на рынок и т.д. 

В зависимости от типа поведения игроков игры классифицируются на кооперативные и некооперативные. В зависимости от результата делятся на игры с нулевой суммой (игры, в которых выигрыш одного игрока равен проигрышу другого) и игры с ненулевой суммой (игры, в которых выигрыш одного игрока не означает проигрыша другого). 

Принцип методологии теории игр можно объяснить на примере известной «Дилеммы заключенного» - простейшей некооперативной игры с ненулевой суммой. Она рассматривает процесс принятия решений двумя заключенными, которые содержатся в отдельных камерах и, соответственно, не могут поддерживать связь друг с другом. Перед каждым из них стоит дилемма: признаться в содеянном преступлении или молчать. При этом им известно, как будут разворачиваться события в каждом из трех возможных вариантов:

1. если ни один не сознается, то их вина, вероятно, не будет доказана и каждый из них получит минимальное наказание – по одному году заключения;

2. если один из заключенных сознается, а другой – нет, то сознавшийся будет отпущен на волю, а его напарник – получит 15 лет лишения свободы;

3. если сознаются оба – оба получат по три года. 

Изобразив альтернативные варианты решений в виде расчетной матрицы, получим:

	
	Сознаться 
	Молчать

	Сознаться
	3, 3
	0, 15

	Молчать
	15, 0
	1, 1


Если заключенные будут действовать рационально, то сознаются оба, т.к. в этом случае для каждого из них минимизируется вероятность получения максимального наказания. В результате оба сядут в тюрьму на три года. Если бы они действовали, договорившись (как в случае кооперативной игры), они могли бы получить лучший вариант решения. Таким образом, эта игра позволяет увидеть, как оптимальные решения на микроуровне могут дать неоптимальный результат на макроуровне.   

Данная игра, несмотря на ее отвлеченность от проблем экономики, на самом деле является хорошим примером, иллюстрирующим поведение олигополистов. Перед ними всегда стоит дилемма выбора стратегического поведения: предпочесть агрессивную конкуренцию, вплоть до ценовой войны, и в результате победить или проиграть или пойти на сговор, который позволит получить результат, оптимальный для обоих, однако не такой хороший как при победе. Как правило, в играх, ставящих целью выбор оптимальной (равновесной) стратегии поведения олигополистов, возможные варианты стратегии заключаются в том, чтобы снизить цену или оставить ее неизменной. Такие игры выглядят так же как «Дилемма заключенного», только в качестве возможного результата выступает прибыль фирм, полученная/потерянная в результате выбранной стратегии. Таким образом, перед фирмами-олигополистами стоит проблема выработки равновесной стратегии поведения. При этом может быть достигнут один из четырех возможных результатов:

1. равновесие доминирующей стратегии – когда действия одного игрока обеспечивают максимальный результат вне зависимости от ответных действий другого (в рассмотренной игре «Дилемма заключенного» такой вариант результата не возможен;

2. равновесие по Нэшу – когда стратегия одного игрока обеспечивает максимальный результат только при наличии определенных действий со стороны второго, т.е. ни один из них не может достичь максимального результата в одностороннем порядке (равновесие по Нэшу достигается в ситуации, когда оба заключенных получат по году);

3. равновесие по Парето – результат, при котором улучшение положения одного из игроков невозможно без ухудшения положения другого (ситуации, при которых заключенные получат по году или по три);

4. равновесие по Штакельбергу – максимизация результата игрока достигается в результате принятия им решения на основе известного решения другого игрока (для каждого из игроков оно достигается в ситуации, когда он будет опущен на волю, а напарник осужден на 15 лет). 

Игра «Дилемма заключенного» является однопериодной (статичной) игрой, т.е. игрой, при которой игроки взаимодействуют только один раз. Помимо однопериодных существуют также многопериодные (динамические или повторяющиеся) игры – те, в которых игроки взаимодействуют много раз. Последнее означает, что игроки находятся в постоянном взаимодействии, в результате чего принимаемые ими решения основываются на предыдущем опыте. Поэтому в таких играх большое значение приобретает выработка долгосрочной стратегии.   

3. Ценовая дискриминация и неценовые факторы конкуренции.

Ценовая дискриминация – продажа продукции одинакового качества разным покупателя по разным ценам, т.е. диверсификация цены. Можно привести много различных примеров ценовой дискриминации: гонорары врача различаются в зависимости от уровня доходов пациента, тарифы для пользования услугами телефонной связи различаются в зависимости от того, кем является потребитель – юридическим или физическим лицом и т.д. Однако, наиболее ярко ценовая конкуренция, как форма реализации рыночной власти, проявляет себя в условиях монополии и олигополии. Используя различия эластичности спроса разных групп потребителей, производитель может  перераспределить излишек потребителя в свою пользу. В результате ценовой дискриминации объем производства расширится (т.к. она позволяет компенсировать снижение предельного дохода по мере роста объема производства), а прибыль возрастет (т.к. будет продано больше единиц товара по более высокой цене). 

Различают три степени ценовой дискриминации. 

Ценовая дискриминация первой степени предполагает диверсификацию цены в зависимости от дохода потребителей, а также установление цены для каждого потребителя индивидуально. При этом фирма получает весь излишек потребителя целиком и, соответственно, ее прибыль максимальна. Дискриминация второй степени – диверсификация цены в зависимости от объема потребления для разных групп покупателей (чем больше единиц товара приобретает покупатель, тем ниже будет цена). Поскольку при этом часть излишка одной группы потребителей (той, что покупает меньшее количество) перераспределяется в пользу производителя, а другая часть – в пользу другой группы потребителей (той, что покупает большее количество), такая дискриминация поощряется государством. Ценовая дискриминация третей степени предполагает диверсификацию цены в зависимости от самого товара (установление разных цен для разных групп товара). Она основывается на сегментировании рынка, т.е. разделении рынка на сегменты по какому-либо признаку, при этом ценовая эластичность должна различаться для каждого сегмента рынка. В качестве примера можно рассмотреть продажу авиабилетов. Рынок покупателей делится, допустим, на три сегмента: командированные (покупатели, которые купят билеты вне зависимости от цены – спрос неэластичный), студенты (покупатели, которые купят билеты только при условии более низкой цены – спрос эластичный) и все остальные. Затем цена диверсифицируется для каждой из этих групп.       

В целом следует отметить, что ценовая конкуренция в условиях олигополии, как уже ни раз отмечалось,  является изнурительным для конкурентов методом борьбы, а потому не всегда приветствуется. Следовательно, также как и при монополистической конкуренции, в условиях олигополии значительная роль отводится неценовой конкуренции. Плюсы неценовой конкуренции очевидны. Благодаря ней могут быть получены более долговременные и более устойчивые преимущества перед конкурентами, чем при ценовой конкуренции. Кроме того, у олигополистов гораздо больше возможностей для использования методов неценовой конкуренции, чем у монополистически конкурентных фирм, т.к. их прибыли гораздо выше (они вполне сопоставимы с сверхприбылью монополиста). 

Формами неценовой конкуренции могут быть: дифференциация товара (производство одного и того же товара с разными свойствами в расчете на разных потребителей), предоставление льготных условий продажи (скидок, кредита и т.д.), послепродажное обслуживание, сегментирование рынка, реклама и прочие маркетинговые приемы.  

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Охарактеризуйте олигополистический рынок. В чем заключается его специфика?

2. Приведите классификацию моделей олигополии. 

3. Охарактеризуйте различные модели олигополии. Какие стороны олигополистической конкуренции отражает каждая их них?

4. Что такое ценовая дискриминация? Объясните суть неценовой конкуренции.

Задачи, упражнения, тесты

1. В чем сходство рынка монополистической конкуренции и олигополии?

а) отсутствуют барьеры для вступления на рынок

б) фирмы характеризуются стратегическим поведением

в) действует незначительное число конкурентов

г) фирмы обладают рыночной властью 

2. Взаимодействие двух фирм можно классифицировать как дуополию

Курно, если:

а) фирмы считают, что соперник будет проводить политику поддержания цены

б) каждая фирма полагает, что конкурент всегда будет удерживать свой выпуск неизменным

в) фирмы выбирают объем производства на совместной основе

г) все перечисленное верно

3. Согласно теории игр процесс принятия решений олигополистами предполагает, что:

а) фирмы оценивают и анализируют результат любой стратегии для каждой реакции конкурента

б) фирмы не учитывают реакцию соперника на свои действия

в) фирмы всегда полагают, что соперник выберет аналогичную стратегию

г) все ответы не верны

4. Кривая рыночного спроса в модели Курно задана уравнением Р=200-Q. Предельные издержки фирмы А равны 30 для каждого объема выпуска.

Ответьте на следующие вопросы:

1. Если фирма В производит 50 единиц продукции, то каким должен быть объем производства фирмы А, чтобы обеспечить ей максимальную прибыль?

2. Если фирма А считает, что объем производства фирмы В составит 60 единиц, как измениться ее собственный выпуск?

5. Функция предельного дохода фирмы - ценового лидера: MR=9-q. Функция предельных издержек: MR=1+q. Кривая предложения остальных фирм отрасли: Sn=2+2q. Определите отраслевое предложение.

6. Известны функции спроса на продукцию двух фирм-олигополистов:  Q1=20-3P1+2P2 и Q2=20-3P2+2P1, а также их валовые издержки: ТС1=3Q1 и TC2=3Q2. Каждая из фирм должна выбрать одну из альтернативных ценовых стратегий: оставить существующую цену в 10 долл. или снизить ее до 8 долл. с целью завоевания рынка. Решите задачу, используя методологию теории игр.

7. Олигополистический рынок представлен двумя фирмами. Прибыль каждой из них зависит не только от собственных решений, но и от решений конкурента. При этом каждая из фирм выбирает одну из двух возможных стратегий – снизить цену или оставить ее неизменной – не зная реакции конкурента. Матрица возможных результатов представлена в таблице (первая цифра-прибыль первой фирмы, вторая – прибыль второй фирмы при выборе соответствующей стратегии):

	Фирма 1
	Ценовая стратегия
	Фирма 2

	
	
	Снизить цену
	Не снижать цену

	
	Снизить цену
	(10,10)
	(18,5)

	
	Не снижать цену
	(5,18)
	(14,14)


Какой ценовой стратегии скорее всего будут придерживаться фирмы и почему? Обеспечат ли они при этом максимальную прибыль?

8. Функции издержек трех фирм, образовавших картель, представлены в таблице:

	Q
	Общие издержки

	
	Фирма 1
	Фирма 2
	Фирма 3

	0
	20
	25
	15

	1
	25
	35
	22

	2
	35
	50
	32

	3
	50
	80
	47

	4
	80
	120
	77

	5
	120
	160
	117


Если картель примет решение производить, допустим, 11 единиц продукции, как производство этого объема продукции будет распределено между тремя фирмами, если они стремятся к минимизации затрат?

Рынки факторов производства.

1. Спрос на факторы производства  в краткосрочном периоде. 

Первые темы курса «Микроэкономика» были посвящены анализу функционирования одного из основных субъектов микроэкономики – потребителя. При этом мы изучили обе стороны деятельности потребителя (домохозяйств) – его функционирование на рынке готовой продукции (товаров и услуг) в качестве покупателя и его функционирование на рынке факторов производства в качестве продавца. Напомним, что под рынками факторов производства понимают, главным образом, рынок труда и рынок капитала. Далее мы перешли к анализу второго субъекта экономической деятельности – производителя. До сих пор мы изучали его функционирование на рынке готовой продукции в качестве продавца, теперь рассмотрим его деятельность на рынке факторов производства в качестве покупателя. Целью такого анализа является соединение изученной ранее теории равновесия производителя с теорией типов рыночных структур.

Итак, спрос на рынке факторов производства представляют фирмы. При этом следует подчеркнуть, что рынки факторов производства, так же как и рынки готовой продукции, различаются по структуре. В отношении рынков факторов принято выделять три типа рыночных структур:

1. совершенно конкурентный рынок факторов производства

2. рынок факторов производства, на котором покупатели факторов обладают монопсонической властью

3. рынок факторов производства, на котором продавцы факторов обладают монопольной властью.

Также как и на рынке готовой продукции, ценообразование факторов производства различается в зависимости от типа рынка. Рассмотрим сначала совершенно конкурентный рынок факторов производства – рынок, на котором имеется большое число продавцов и покупателей и ни один из них не обладает рыночной властью (не может оказать влияние на цену фактора). Кроме того, важно подчеркнуть, что конкурентный рынок факторов характеризуется полной информированностью как продавцов так и покупателей. 

Следует обратить внимание на одну особенность рынков факторов производства, отличающую их от товарных рынков: понятия рыночный и отраслевой спрос здесь не являются синонимами. На рынке факторов различают индивидуальный спрос (спрос отдельной фирмы на факторы производства), отраслевой спрос (получаемый методом суммирования индивидуальных спросов каждой фирмы данной отрасли) и рыночный спрос (спрос на одном из рынков факторов – на рынке труда или рынке капитала, получаемый путем сложения отраслевых спросов).  

Другая особенность спроса на факторы заключается в том, что он является производным -  зависит от спроса на продукт, производимый в отрасли, т.е. от потребительского спроса. Чем больше будет спрос на товар, производимый фирмой, тем больший спрос на факторы она будет предъявлять. 

Для построения модели равновесия на рынке факторов необходим анализ таких категорий как предельная доходность фактора и предельные издержки на ресурсы. 

Напомним, что равновесие производителя достигается тогда, когда последняя денежная единица, затраченная на труд дает тот же прирост объема производства, что и последняя денежная единица, затраченная на капитал: MPL/w = MPK/i. Однако, более точным будет использовать в данной формуле на просто предельный продукт, а предельный продукт в денежном выражении, т.е. предельную доходность фактора производства или предельную факторную выручку. Предельная доходность фактора производства измеряется как произведение прироста продукции, полученной от использования добавочной единицы фактора (предельного продукта) на дополнительный доход от реализации прироста продукции (предельный доход). Она обозначается MRP (marginal revenue product). 

MRP = MP • MR;   MRPL = MPL • MR;   MRPK = MPK • MR.

Подставив соответствующие значения, получим:

MRPL = MPL • MR = (∆Q/∆L) • (∆R/∆Q) = ∆R/∆L;

MRPК = MPК • MR = (∆Q/∆К) • (∆R/∆Q) = ∆R/∆К.

Очевидно, что главным фактором, определяющим спрос на ресурсы, является величина предельной доходности факторов производства. Кроме нее на спрос на факторы производства влияют цены ресурсов-заменителей, ресурсов-комплементариев, а также специфика технологии производства. 

На совершенно конкурентном рынке готовой продукции фирма продает свою продукцию по рыночной цене Р. Тогда предельная доходность факторов определяется как предельный продукт фактора умноженный на цену продукции:

MRP = MP • Р; MRPL = MPL • Р;   MRPK = MPK • Р.

При анализе спроса на фактор производства также как и при анализе любой другой категории, характеризующей производителя, целесообразно выделять краткосрочный и долгосрочный временные периоды. 

Условием построения краткосрочной кривой спроса на фактор производства является наличие только одного переменного фактора. Возьмем в качестве этого фактора труд и построим кривую индивидуального спроса на труд (поскольку построение кривой спроса на капитал аналогично, используем для анализа только рынок труда).

Для этого построим сначала кривую предельной доходности труда. На рис.82 изображена кривая MRPL для фирмы на конкурентном рынке готовой продукции (верхняя кривая). Вследствие действия закона убывающей отдачи величина предельного продукта падает по мере увеличения рабочего времени. Поэтому кривая MRPL имеет отрицательный наклон хотя цена на продукцию постоянна. 
Нижняя кривая на рис.82 - кривая MRPL для фирмы, обладающей монопольной властью на рынке готовой продукции. Цена монополиста превышает предельный доход (MR<P), который снижается по мере увеличения объема производства. Поскольку и кривая предельного дохода и кривая предельного продукта имеют отрицательный наклон, кривая предельной доходности тоже имеет отрицательный наклон. При этом кривая MRPL для фирмы-монополиста круче, чем для конкурентной фирмы и ниже лежит. Это означает, что фирма, обладающая монопольной властью, нанимают меньше работников, чем конкурентные фирмы. 
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Рис. 82 – Предельная доходность труда для конкурентного и монопольного рынков готовой продукции

Предельная доходность фактора помимо объема привлекаемого фактора определяет также его цену. Дополнительные единицы факторов производства будут использоваться фирмой, пока дополнительно получаемая выручка покрывает расходы по привлечению дополнительной единицы фактора. В тот момент, когда заработная плата или процент станут равными предельной доходности труда или капитала, фирма прекратит привлечение дополнительных единиц факторов производства. То есть в условиях совершенной конкуренции фирма стремится к такой комбинации факторов производства, при которой их предельная доходность будет равна предельным издержкам:

MRPL = w;  MRPK = i.

Рис.83 иллюстрирует равновесие на рынке труда для отдельной фирмы. 
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Рис. 83 – Равновесие на рынке труда для фирмы

Кривая спроса на труд совпадает с кривой MRPL, т.к. каждая точка этой кривой показывает число работников, которых фирма наняла бы при каждой возможной ставке заработной платы. Таким образом, кривая спроса на факторы производства также как и кривая спроса на готовую продукцию имеет отрицательный наклон, но по другой причине. Кривая индивидуального предложения труда (предложения труда для отдельной фирмы) на совершенно конкурентном рынке труда принимает вид горизонтальной прямой, т.к. при данной ставке заработной платы (w') фирма может нанять столько работников, сколько пожелает. Все эти работники получают одинаковую заработную плату и приносят одинаковый предельный доход.
2. Спрос на факторы производства  в долгосрочном периоде. Равновесие. 

В долгосрочном периоде, где оба фактора являются переменными, задача нахождения равновесия усложняется. Рассмотрим на примере.

Определим спрос фирмы на труд, если и труд и капитал являются переменными факторами. Точка А на рис.84 соответствует первоначальной ставке заработной платы. При снижении ставки заработной платы спрос на труд будет расти, даже если величина капитала останется неизменной, т.к. предельная доходность труда оказывается выше ставки заработной платы, и фирме требуется большее число работников. Но по мере дальнейшего удешевления труда предельные издержки производства единицы продукции снижаются, что приведет к росту объема производства. Наиболее логичным решением фирмы в данной ситуации станет рост инвестиций в капитал для расширения производственных мощностей. Это вызовет смещение вправо кривой MRPL, а значит и кривой спроса на труд, т.е. спрос возрастет. Поэтому в конечном счете спрос фирмы на труд окажется в точке С, а не В.  
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Рис. 84 – Кривая спроса на труд в долгосрочном периоде

Следует отметить, что в долгосрочном периоде, когда оба фактора  являются переменными, кривая спроса на труд DL более эластична, чем кривые MRPL1 и MRPL2, т.к. фирма может заменить капитал трудом.

И наконец, приступим к построению кривой отраслевого спроса на факторы производства. Его можно получить путем сложения кривых спроса отдельных фирм. Допустим, снизилась ставка заработной платы. В зависимости от того, для всех ли фирм отрасли она снизилась, возможны два варианта развития событий:

1. цена товара снижается при снижении ставки заработной платы, если ставка заработной платы снижается во всей отрасли, соответственно, все фирмы отрасли расширят объем производства – нижняя кривая спроса на рис. 85;

2. цена товара, производимого в отрасли, не изменится при снижении ставки заработной платы, если оно происходит только в рамках одной фирмы – верхняя кривая спроса на рис. 85.
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Рис. 85 – Отраслевая кривая спроса на труд

При ставке заработной платы, равной 15 долл. спрос на труд в отрасли равен L0. Снижение заработной платы до 10 долл. повышает спрос в отрасли до L1. Однако, если цена на продукцию останется постоянной, спрос увеличится еще больше – до L2.
Для определения максимизирующего прибыль фирмы на рынке факторов правила недостаточно использовать только цены факторов производства, приравнивая их к издержкам (до сих пор мы исходили из того, что издержки на приобретение фактора – это цена фактора, т.е. заработная плата или процент). Теперь возникает необходимость в новых категориях, аналогичных средним и предельным издержкам (как мы помним, правила максимизации прибыли фирмы на любом рынке связаны с величинами МС и АС). На конкурентном рынке факторов фирма может приобрести такое количество фактора, какое пожелает при постоянной цене, т.е. кривая предложения становится абсолютно эластичной (как на рис.83). Постоянство цены в данном случае означает, что фирма, не обладая рыночной властью, не может оказать сколько-нибудь существенного влияния на цену. 

Кривая предложения фирмы показывает то, какую цену она должна заплатить за приобретаемое количество фактора. Поэтому эта кривая есть кривая средних издержек фирмы на приобретение фактора производства, которая обозначается АRC (average resource costs).  Существуют также предельные издержки фирмы на приобретение фактора производства (предельные издержки на ресурсы) – расходы фирмы на каждую дополнительную единицу приобретаемого фактора, которые обозначаются MRC (marginal resource costs).  Причем кривая предельных издержек на факторы производства аналогична кривой предельных доходов на рынке готовой продукции. 

На конкурентном рынке ресурсов кривая предельных и средних издержек на ресурсы совпадают. Таким образом, на графике рис.83 кривую предложения можно обозначить: SL = MRC = АRC. Пока кривая MRP лежит выше кривой MRC = АRC фирма может увеличить прибыль, приобретая большее количество фактора, т.к.  MRP > MRC (предельный доход превышает предельные издержки). Соответственно, когда  MRP < MRC, прибыль от использования фактора становится ниже издержек. Теперь мы получили правило максимизации прибыли на рынке факторов: MRC = MRP.  Для конкурентного рынка: MRP =w.

Рассмотрев все аспекты построения кривой спроса на факторы производства (на примере труда), можем приступить к построению модели равновесия на рынке факторов. 

Использованный нами маржиналистский подход применим не только к анализу спроса на факторы производства, но и к анализу предложения факторов. Предложение фактора существует до тех пор, пока вознаграждение, получаемое данным фактором, компенсирует его использование. Таким образом достигается равновесие между предложением фактора и спросом на него, регулятором которого выступает цена. Она обеспечивает наиболее эффективное применение фактора, выступает гарантом использования его в наиболее производительных отраслях. 
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Рис. 86 – Равновесие на рынке труда

На рис.86-а показано равновесие на конкурентном рынке труда (при конкурентном рынке готовой продукции): равновесная заработная плата составляет wE, а равновесное предложение труда (число наемных работников) LE. 
Кривая спроса на фактор производства на конкурентном рынке показывает прибыль, которую фирма получит от его дополнительного использования в процессе производства. Таким образом, на рынке труда в точке рыночного равновесия предельная доходность труда  равна его предельным издержкам, т.е. MRPL/w = MRPK/i.  Соответственно и на рынке капитала. Если оба рынка (и рынок готовой продукции и производный от него рынок факторов) являются совершенно конкурентными, факторы производства используются эффективно, т.к. разница между валовым доходом и валовыми издержками максимизируется.

Если рынок готовой продукции является монопольным (рис.86-б), где условие MRPL = MPL • Р, как мы помним, не соблюдается, кривая, представляющая цену готовой продукции умноженную на предельный продукт труда расположена выше кривой спроса. Равновесие на этом рынке устанавливается в точке, где заработная плата равна wM. (MPL • Р) – величина, которую потребителя получают от дополнительных затрат труда, а точка vM представляет собой предельную выгоду для общества. Она возникает вследствие того, что чистая прибыль фирмы-монополиста максимизируется, только если она приобретет больше факторов производства и за счет этого увеличит выпуск продукции (т.к. объем производства монополиста меньше эффективного уровня).  

3. Рынки факторов производства с монопсонической  властью.

Если рынок готовой продукции является монополией, то производный от него рынок факторов будет являться рынком с монопсонической властью покупателя. Причем это будет распространяться на факторы, являющиеся уникальными, т.е. использующиеся только для производства этой продукции. Например, компания IBM, будучи монополистом, обладает монопсонической властью на рынке комплектующих для компьютера. 

Для фирмы-монопсониста, в отличие от фирмы, приобретающей факторы производства на конкурентном рынке, кривые предельных и средних издержек на приобретение факторов не совпадают. Кроме того, кривая предложения фактора производства для фирмы-монопсониста представляет собой кривую предложения отрасли (т.к. она является единственным покупателем в отрасли). Эта же кривая предложения будет являться кривой средних издержек монопсониста, т.к. он платит одинаковую цену за каждую единицу фактора. Причем кривая средних издержек имеет положительный наклон.  
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Рис. 87 – Предельные и средние издержки на рынке монопсонии

Максимизирующая прибыль фирма, определяя объем своего спроса на факторы производства, будет ориентироваться на предельные издержки. Она будет увеличивать количество покупаемого фактора до тех пор, пока предельные издержки не сравняются с предельным доходностью фактора. В этой точке на рис.87 монопсонист нанимает L' единиц труда, а ставка их заработной платы равна w' – она задается точкой на кривой средних издержек, соответствующей L' единиц труда.  

Следует обратить внимание на тот факт, что количество труда, привлекаемого монопсонистом (L') меньше количества труда, используемого в условиях совершенно конкурентного рынка факторов, а ставка заработной платы (w') ниже конкурентной (wc). 

4. Рынки факторов производства с монопольной властью.

Рынок факторов с монопольной властью обычно ассоциируется с деятельностью профсоюзов. Профсоюз, будучи своего рода монополистом на рынке труда, оказывает существенное влияние на цену труда (заработную плату) причем не только своих членов, но и наемных работников, не являющихся ими. Рассмотрим это более подробно.

На рис. 88 показано равновесие на конкурентном рынке труда, где А – точка рыночного равновесия, которое устанавливается на рынке без участия профсоюза. При вмешательстве профсоюза, обладающего монопольной властью, ситуация в корне изменится. Теперь этот рынок становится монопольным, а профсоюз может установить любую цену труда и число наемных работников. Желая максимизировать число работников, он ограничит свое членство до уровня L1, заработная плата при этом установится на уровне w1.
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Рис. 88 – Равновесие на рынке труда и деятельность профсоюза

Таким образом, члены профсоюза выиграют от его деятельности, те же, кто не является его членом – наоборот, потеряют. 

Для профсоюза процесс ограничения членства с целью максимизации альтернативного (вмененного) дохода своих членов (заработной платы) аналогичен ограничению объема производства монопольной фирмой с целью максимизации прибыли. Значит, в этом процессе профсоюз должен ориентироваться на сопоставление своего предельного дохода (дополнительной заработной платы) с предельными издержками по привлечению членов к работе. Графически это означает, что выбор такого числа рабочих, при котором кривая предельного дохода пересекает кривую рыночного предложения труда (кривая предложения – это альтернативные издержки нанятых работников), т.е. L1. 

Такой способ максимизации альтернативного дохода наемных работников в силу возникающего значительного разрыва между членами профсоюза и остальными работниками является не самым эффективным с точки зрения общественной выгоды. Более эффективным будет вариант, при котором число рабочих возрастет с уровня L1 до уровня, при котором предельный доход станет равным нулю. Другими словами совокупная зарплата всех наемных работников максимизируется в точке w2. 

Рассмотренная модель деятельности профсоюза называется односекторной, т.к. в ней анализируются процессы, происходящие только в секторе экономики, охваченном профсоюзом.  При анализе процессов, происходящих и в нем и в секторе, не охватываемом профсоюзом, возникает двухсекторная модель найма работников. Под вторым сектором понимаются те сферы экономической деятельности, в которые перемещаются работники, не вступившие в профсоюз. Для простоты назовем членов профсоюза союзными работниками, а невошедших в него – несоюзными. 

Предположим, что общее число союзных и несоюзных работников постоянно, вследствие чего кривая рыночного предложения труда на рис.89 имеет вертикальный вид. Спрос на труд в этой модели образуется путем сложения спроса на труд в союзном секторе (DU) и спроса на труд в несоюзном секторе (DNU). 
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Рис. 89 – Двухсекторная модель найма работников

Если профсоюз повысит заработную плату для своих работников выше конкурентной  w' до уровня wU, число союзных работников сократится на ∆LU. Когда эти работники найдут работу в несоюзном секторе, ставка заработной платы в нем начнет снижаться до тех пор, пока рынок не придет в равновесное состояние. При этом новая ставка заработной платы установится на уровне wNU, при котором дополнительное число работников, нанятых в несоюзном секторе ∆LNU, сравняется с числом работников, покинувших союзный сектор. 

Рынок, на котором встречаются монопсонист и монополист, представляет собой двустороннюю монополию. Такая ситуация встречается как раз на рынке труда. Конкретным примером ее являются переговоры между профсоюзом и руководством компании о заработной плате, которые распространены в западной практике. Поскольку обе стороны обладают рыночной властью, заработная плата, установившаяся в результате таких переговоров, часто оказывается близкой к конкурентной. 

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Охарактеризуйте рынок факторов. Как он соотносится с рынком готовой продукции?

2. Что такое предельная доходность факторов производства? Как она рассчитывается?

3. Какие типы рынков факторов существуют? Охарактеризуйте равновесие фирмы на конкурентном рынке факторов в краткосрочном периоде.

4. В чем заключаются особенности равновесия фирмы на долгосрочном рынке факторов?

5. Охарактеризуйте кривую отраслевого спроса на факторы производства. 

6. Дайте характеристику рынка факторов производства с монопсонической властью.

7. Как устанавливается равновесие на монопольном рынке факторов?

Задачи, упражнения, тесты

1. Спрос на факторы производства определяется

а) спросом на другие факторы

б) производительностью фактора

в) спросом на продукцию, производимую фактором

г) предельной производительностью фактора

д) все ответы верны

2. Показатель предельная доходность фактора определяет:

а) спрос на факторы производства

б) предложение факторов производства

в) издержки производства

г) спрос на товары, производимые при помощи данного фактора

3. Цена фактора производства А равна 5 долл., а его предельная доходность – 7,5 долл.. Цена фактора В равна 12 долл., предельная доходность – 10 долл.. В какой пропорции фирме следует сочетать факторы для максимизации прибыли? 

4. Фирма, обладающая монопольной властью на рынке готовой продукции, однако не являющаяся монопсонистом на рынке факторов производства, будет нанимать:

а) больше труда, чем конкурентные фирмы, но за более низкую заработную плату

б) меньше труда, чем конкурентная фирма, и за более низку заработную плату

в) больше труда, чем конкурентная фирма, и за более высокую зарплату

г) меньше труда, чем конкурентная фирма, но за такую же зарплату.

5. Заполните таблицу, если известно, что фирма, реализующая продукцию на совершенно конкурентном рынке, осуществляет найм работников также на конкурентном рынке, а цена за единицу продукции равна 30:

	Число работников
	Совокупный продукт
	Предельный продукт
	Стоимость предельного продукта

	1
	4
	
	

	2
	10
	
	

	3
	15
	
	

	4
	18
	
	

	5
	20
	
	

	6
	21
	
	


Сколько работников наймет фирма, если ставка заработной платы 50? Если она повысится до 140? Постройте график кривой спроса на труд.

6. Допустим, что фирма из задачи №5 стала монополистом. При этом по какой-то причине ей приходится установить цену на уровне 35 за единицу продукции. Рассчитайте валовой и предельный доход, а также определите, сколько работников наймет фирма при ставке заработной платы 50? 140? Постройте кривую спроса на труд.

7. Производственная функция фирмы, реализующей продукцию на конкурентном рынке по цене 10 долл. за единицу: Q=145L-0,75L2. Сколько работников наймет фирма при ставке заработной платы 1000 долл.?

а) 15

б) 25

в) 30

г) 50

8. Фирма использует два фактора производства – труд и капитал. Их предельные продукты равны: MPL=24, MPK=16, а цены равны: PL=4, PK=8. Чтобы максимизировать прибыль фирме следует использовать:

а) больше и труда и капитала 

б) меньше и труда и капитала

в) больше труда и меньше капитала

г) больше капитала и меньше труда

Общее равновесие.

1. Анализ общего равновесия. Модель экономики одного человека.

До сих пор нами проводился анализ равновесия на отдельных рынках – частичного равновесия. Однако, очевидно, что ни один рынок не функционирует изолированно от других, в связи с чем особую важность приобретает рассмотрение модели общего равновесия – равновесия на совокупности рынков. 

В зависимости от характера взаимосвязи между рынками различают: 

- рынки, вертикально связанные между собой -  продукт производства фирм одного рынка является ресурсом для производства фирм другого рынка;

- рынки горизонтально связанные между собой – продукты производства рынков заменяют или дополняют друг друга.

Примером взаимосвязей в модели общего равновесия могут служить рынки нефти, бензина, автомобилей и угля. Допустим, по какой-то причине сократилось производство нефти, в результате чего выросла ее цена. Cледствием этого станет сокращение предложение и рост цен на производном рынке - рынке бензина. Поскольку бензин и автомобили являются товарами-комплементариями, спрос и цены на рынке автомобилей также снизятся, а спрос и цены на рынке товара-субститута нефти – угля – наоборот, возрастут
. Изменение цен и объемов производства на рынке в ответ на изменения, происходящие на сопряженных рынках, называются эффектом обратных связей. В конечном счете, после череды изменений цен и предложения, происходящих на каждом из рынков, в экономике вновь установится общее равновесие. 

Вообще вопрос возможности установления общего равновесия, при котором достигается экономическая эффективность все еще остается дискуссионным в экономической теории. Критерием эффективности при этом будет являться соответствие следующим условиям:

1. использование всех имеющихся ресурсов;

2. максимизация благосостояния и производителей и потребителей;

3. равенство спроса предложению.

Итак, нашей задачей является рассмотрение модели равновесия на всей совокупности рынков с этих  позиций. Однако прежде чем приступить к нему, начнем с анализа простейшей модели достижения эффективности – модели экономики Робинзона Крузо.

Модель экономики Робинзона Крузо (модель экономики одного человека) предполагает, что рассмотрение деятельности только одного человека (Робинзона Крузо), являющегося одновременно и производителем и потребителем одного продукта (пшеницы) и обладающего только одним фактором производства – трудом. Поскольку Робинзон является одновременно единственным производителем и единственным потребителем, он сам себе платит «заработную плату». 
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Рис. 90 - Модель экономики Робинзона Крузо

Для иллюстрации модели построим график, на оси абсцисс которого отложим часы досуга Робинзона, а на оси ординат – объем его производства.

Точка В на оси абсцисс показывает располагаемое время, т.е. время, которое Робинзон может использовать по своему усмотрению – потратить его на отдых или работу. Кривая ВВ – кривая производственных возможностей для производства одного товара, каждая точка которой означает максимально возможные объемы производства Робинзоном пшеницы при полном использовании имеющихся ресурсов (труда). Ее выпуклость выражает действие закона убывающей предельной производительности. Построим на графике карту кривых безразличия Робинзона, выражающую его потребительские предпочтения. Совмещение кривой производственных возможностей Робинзона (иллюстрирующей его деятельность в качестве производителя) и карты кривых безразличия (иллюстрирующей его деятельность в качестве потребителя) дает модель экономики Робинзона Крузо (рис.90). Теперь нашей задачей является нахождение таких цен на продукт и досуг, которые позволили бы максимизировать прибыль и полезность, а также уравнять спрос и предложение на рынке, т.е. равновесных цен. Для этого сначала найдем цены равновесия Робинзона в качестве производителя, затем - цены равновесия его в качестве потребителя, а затем сопоставим их. Если они не совпадут, продолжим поиск дальше.

Найдем сначала цену, максимизирующую прибыль Робинзона как производителя. Обозначим цену единицы продукта через Рb, ставку заработной платы – w, объем производства – В, а часы досуга – n. Тогда валовые издержки производства и валовой доход составят: 

ТС = w*(B-n), где (B-n) – время, затраченное на труд (производство).

TR =  Pb*•В. 

Отсюда величина прибыли равна: π = TR – TC = Pb*•В - w*(B-n). На основании полученного уравнения построим линии равной прибыли – кривые, выражающие все комбинации досуга и продукта, при которых прибыль достигает определенной величины (методика построения линий равной прибыли сродни с построением линии бюджетного ограничения потребителя, а также изокосты). Полученные линии равной прибыли параллельны друг другу, имеют наклон, равный w/Pb, линии, отражающие более высокие уровни прибыли, расположены выше от начала координат. Максимизирующий прибыль производитель будет стремиться к достижению наивысшей линии прибыли, соответствующей кривой его производственных возможностей (прямая F на рис. 91). Точкой равновесия Робинзона как производителя будет являться точка L1, в которой для производства В1 единиц пшеницы используется (B-n1) часов труда.     
Теперь нейдем цену, максимизирующую функцию полезности Робинзона в роли потребителя. Следует отметить, что максимальная линия равной прибыли Робинзона одновременно является его бюджетной линией, т.к. его бюджет (доход) составляет прибыль. Точкой равновесия Робинзона как потребителя будет являться точка L2, в которой бюджетная линия F касается кривой безразличия. Значит наиболее предпочтительным набором потребления будет n2 часов досуга и B2 единиц пшеницы. Таким образом, поскольку в полученной модели спрос на продукт меньше его предложения, а спрос на труд больше его предложения, она является моделью неравновесия Робинзона Крузо.  
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Рис. 91 – Неравновесие в модели экономики Робинзона Крузо 

Модель уравновесится, если в результате наличия излишка продукта и излишнего спроса на труд цена труда (заработная плата) повысится относительно цены продукта, т.е. изменится соотношение w/Pb. Полученный в результате новый набор линий равной прибыли будет круче, чем рассмотренный. Продолжив, таким образом, поиск модели, в которой точки равновесия производителя и потребителя совпадут, мы, в конце концов, найдем оптимум Робинзона Крузо, который будет соответствовать таким ценам, при который спрос и предложение уравняются. Это равновесие в модели одного человека (рис.92) достигается в точке L*.   
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Рис. 92 – Равновесие в модели экономики Робинзона Крузо 

Таким образом, равновесие в модели одного человека определяется наклоном линии G – линии равной прибыли, одновременно являющейся бюджетной линией, т.е. соотношением заработной платы к цене продукта. Рассмотренная модель является саморегулирующейся: посредством ценового механизма она сама, в конечном счете, приводит себя в равновесное состояние.  

2. Модель экономики «чистого» обмена. Диаграмма Эджворта.

Модель экономики одного человека, дающая достаточно адекватное представление об установлении общего равновесия, не позволяет, однако, в силу своей простоты учесть многие факторы. С ее помощью невозможно продемонстрировать как устанавливается равновесие на рынках нескольких товаров, каким образом возникают торговые связи, и, что особенно важно, как распределяются экономические блага между потребителями. Эти недостатки позволяет преодолеть модель экономики «чистого» обмена, при помощи которой анализируется равновесие на рынке двух человек, обменивающихся двумя товарами, производимыми с участием двух факторов. Таким образом, если модель экономики Робинзона Крузо можно назвать моделью «1х1х1», то модель «чистого» обмена – это модель «2х2х2». В рамках модели осуществляется поиск таких цен двух товаров, при которых, во-первых, оба потребителя максимизировали бы функции полезности, и, во-вторых, спрос сравнялся бы с предложением на обоих рынках. При анализе модели «чистого» обмена используется диаграмма, известная как ящик Эджворта (по имени предложившего ее Ф.Эджворта). 

Итак, два потребителя – А и В – обмениваются двумя товарами – X и Y. Горизонтальные оси диаграммы соответствуют товару Х, вертикальные – товару Y. Отсчет для потребителя А начинается с левого нижнего угла, отсчет для потребителя В – в правого верхнего. Каждая точка внутри ящика Эджворта соответствует различным рыночным корзинам обоих потребителей, т.е. в любой точке диаграммы ХА+ХВ=Х и YA+YB=Y. 
Диаграмма содержит наборы кривых безразличия для каждого потребителя, причем если для потребителя А кривые безразличия выглядят привычным образом, то для потребителя В – они перевернуты на 180°. Поэтому полезность каждой последующей кривой безразличия возрастает для потребителя А – вверх вправо, для потребителя В – вниз влево.
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Рис. 93 – Диаграмма (ящик) Эджворта

В точке пересечения кривых безразличия потребителей А и В ящика Эджворта достигается эффективное распределение – такое распределение товаров, при котором невозможно перераспределение, которое улучшило бы положение одного потребителя, не ухудшив при этом положения другого. Критерием эффективности здесь, как мы видим, является Парето-эффективность. Такое распределение достигается, например, в точке Е. Другими словами, в точке Е нет больше стимулов для дальнейшего обмена, т.к. любая попытка увеличения полезности одного из потребителей неизбежно приведет к уменьшению полезности другого. Если взять, к примеру, точку Z, то о ней нельзя сказать, что в ней достигается эффективность по Парето, т.к. можно провести перераспределение, более выгодное хотя бы для одного из участников обмена, но не ухудшающее при этом положение другого. 

Очевидно, что в диаграмме Эджворта точек эффективного распределения может быть много. Точки эффективного распределения, расположенные ближе к точке отсчета потребителя А будут более выгодны для потребителя А, в то время как точки, расположенные ближе к потребителю В – более выгодны для него. Однако еще раз подчеркнем, что и те и другие будут являться эффективными. То, какой из них будет отдано предпочтение на каждом конкретном рынке, зависит от «ловкости каждого из торговцев»
. 

Чтобы найти все возможные эффективные распределения двух благ, необходимо выделить все точки взаимного касания кривых безразличия двух потребителей.  Полученная кривая называется кривой контрактов (рис. 94).
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Рис. 94 – Кривая контрактов

Кривая контрактов показывает все возможные распределения двух благ, после которых дальнейшие взаимовыгодные сделки становятся невозможны. Выбрав некоторую точку на кривой контрактов (допустим, точку Е), перейти к другой точке (Е1 или Е2) невозможно без того, чтобы положение одного из участников обмена от этого не пострадало. 

3. Модель эффективности производства. Парето-эффективность.

Итак, в результате построения ящика Эджворта и кривой контрактов мы получили множество возможных эффективных распределений двух товаров между двумя потребителями, однако, мы все еще не можем сказать, какое же из них является самым предпочтительным. Для ответа на это вопрос необходимо построить диаграмму Эджворта для нахождения эффективности производства, т.е. построить модель эффективности производства. Она строится аналогично, с той лишь разницей, что распределяются не товары, а факторы производства (труд и капитал) и распределяются они не между двумя потребителями, а между производством товаров Х и Y. Вместо кривых безразличия на этот раз мы строим изокванты, а для нахождения производственно эффективного распределения факторов – кривую производственных контрактов. Эта кривая определяет отношение между максимальным объемом производства одного товара, которое может быть произведено при данном объеме производства другого. Другими словами, если экономика эффективна, единственной возможностью для производства товара Х является отказ от производства некоторого количества товара Y. При изображении кривой производственных контрактов в системе координат (Х, Y) мы получим кривую производственных возможностей для производства двух товаров – зависимость производства одного товара от производства другого. Наклон кривой производственных возможностей в каждой точке называется предельной нормой трансформации (рис.95).  
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Рис. 95 – Кривая производственных возможностей

Предельная норма трансформации MRTXY (marginal rate of transformatuon) – количество товара Х , от котрого надо отказаться, чтобы получить каждую дополнительную единицу товра Y, оставаясь на той же кривой производственных возможностей. 
MRTXY = MCY / MCX, где МС – предельные альтернативные издержки производства каждого товара.

Объединяя модели эффективности модель «чистого» обмена и модель эффективности производства, мы получим общую модель, при помощи которой решим поставленную задачу: как распределить факторы производства, чтобы произведенные с их помощью товары распределились бы с наибольшим потребительским эффектом. Точка эффективного по Парето распределения одновременно удовлетворяет требованиям и производственной и потребительской эффективности, а значит, находится одновременно и на контрактной кривой и на кривой производственных возможностей. Ситуация, иллюстрирующая Парето-эффективность изображена на графике рис.96.
Парето-эффективное распределение будет достигаться в точке Е, где эффективность с точки зрения производителя совпадает с эффективностью с точки зрения потребителя. В этой точке наклон кривых безразличия (MRS) равен наклону кривой производственных возможностей (MRT):

  MRTXY = MRSAXY = MRSBXY. 
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Рис. 96 – Парето-эффективность

Она не является единственно возможной, т.к. на контрактной кривой могут быть и другие точки касания с требуемым наклоном кривых. Соединив их все, получим границу доступной полезности (линию доступной полезности), изображенную на рис.97, где UA – полезность потребителя А; UВ – полезность потребителя В. 
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Рис. 97 – Граница доступной полезности

4. Основная теорема экономики благосостояния.

Основная теорема неоклассической экономики благосостояния гласит, что при соблюдении всех условий конкуренции экономика стремится к Парето-эффективному состоянию. Другими словами, наличие совершенной конкуренции само по себе означает эффективное производство и распределение, т.е. удовлетворяющее одновременно условию максимизации полезности потребителей и условию максимизации прибыли производителей. Таким образом обеспечивается распределение благ на уровне, соответствующем границе доступной полезности.

В соответствии с теоремой экономики благосостояния можно дать определение функции общественного благосостояния. Для этого допустим, что, как и благосостояние каждого отдельного индивида, общественное благосостояние определяется количеством потребляемых обществом благ и является суммарной функцией полезностей каждого члена общества. Т.е. общественное благосостояние равно f(UA, UB, …, Un), где UA, UB, …, Un – полезности каждого члена общества. Если «общество» состоит всего из двух человек, функцию общественного благосостояния можно графически изобразить как:
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Рис. 98 – Увеличение общественного благосостояния

На рис.98 представлено семейство кривых безразличия, построенных для полезностей членов общества. Общественное благосостояние максимизируется при максимизации полезностей членов общества. Вместе с тем отрицательный наклон кривых безразличия указывает на то, что если полезность одного субъекта уменьшается, единственным способом максимизации общественного благосостояния является компенсирующее увеличение полезности другого.  

Несмотря на то, что теорема экономики благосостояния вполне убедительно доказывается при помощи довольно сложных математических выкладок, даже в конкурентной среде Парето-эффективность существует скорее в теории, чем на практике, на что существуют объективные причины. Этих причин четыре: рыночная власть, общественные блага, внешние эффекты и асимметричность информации. Первая уже рассматривалась нами, остальным будут посвящены следующие темы. Но сначала, прежде чем перейти к анализу причин несостоятельности теоремы экономики благосостояния, рассмотрим, как Парето-эффективность соотносится с общественным благосостоянием и социальной справедливостью. 

Итак, выясним, обеспечивает ли Парето-эффективность распределение, желаемое с точки зрения каждого отдельного индивида, т.е. отвечает ли оно критерию общественного благосостояния. Для этого снова обратимся к рис.97. Точка Н на графике не является Парето-эффективной: соответствующее ей распределение допускает улучшение положения хотя бы одного участника сделки, однако при ухудшении положения другого. Вместе с тем, распределение в точке Н доставляет потребителю В больше полезности, чем потребителю А. Поэтому не исключено, что он посчитает такое распределение более справедливым, чем распределение в точке Е. Таким образом, очевидно, что эффективное распределение еще не значит справедливое, а сама категория справедливости не поддается четкому определению в силу своей субъективности.  Вообще вопрос соотношения экономической эффективности и социальной справедливости является одним из наиболее острых вопросов современной экономики, который усложняется помимо прочего неоднозначностью толкования категории «социальная справедливость».  В экономической теории сложилось четыре основных взгляда на справедливость. 

Согласно эгалитарной модели распределения (от фран. egalite – равенство), цивилизация должна стремиться к равенству, т.е. к равному распределение благ. Этот взгляд на справедливость был взят на вооружение марксистами и то, к чему привела идея эгалитаризма на практике, мы наблюдали на примере социалистической экономической системы, которой помимо неоспоримых достоинств, присущи и весьма серьезные недостатки, в первую очередь низкая экономическая эффективность. Другой взгляд на справедливость – утилитарный – пропагандирует распределение, максимизирующее общую полезность всех членов общества. Выражаясь фигурально, больше благ должно достаться тем гражданам, которые смогут лучше ими распорядиться, в результате чего общая полезность максимизируется. Рыночный взгляд на справедливость отстаивает рыночное распределение - т.е. экономически эффективное, пусть даже неравное распределение. В соответствии с ним результаты рыночного распределения справедливы, т.к. оно награждает тех, кто способней и  трудолюбивей. И наконец, роулсианский взгляд на социальную справедливость считает наиболее справедливым такое распределение, при котором максимизируется полезность наименее обеспеченных членов общества. Такая точка зрения допускает неравенство, поскольку абсолютное равенство снижает стимулы к какой-бы то ни было деятельности, а также ущемляет права наиболее обеспеченных граждан в силу высокого налогообложения. Вместе с тем, распределение должно обеспечивать ситуацию, при которой наименее обеспеченные члены общества не проигрывают. Другими словами, все не могут быть богатыми, но никто не должен быть бедным. 

Зная различные точки зрения на вопросы экономической эффективности и социальной справедливости, мы можем классифицировать теорию экономики благосостояния. Она является примером синтеза утилитарного и рыночного подхода к понятию «справедливость». Отсюда и все ее недостатки, в числе которых в первую очередь следует указать тот факт, что совершенная конкуренция в чистом виде на сегодняшний день встречается больше в учебниках, чем на практике. Как нам известно, основная доля рынков в современном мире представляет собой олигополистические и монополистически конкурентные рынки, которые по основным своим параметрам существенно отличаются от рынка совершенной конкуренции. Однако, как справедливо отмечает автор одного из учебников: «теория благосостояния полезна хотя бы потому, что предоставляет…материал для …дискуссии. Большим преимуществом теории экономики благосостояния является то, что она предлагает точный и ясный критериальный подход к проблеме распределения ресурсов»
.  
Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Что такое общее равновесие? Каковы сложности в определении общего равновесия?

2. Раскройте модель экономики Робинзона Крузо. Как определяется равновесие в экономике Робинзона Крузо?

3.  Охарактеризуйте модель экономики чистого обмена и диаграмму Эджворта. Что такое кривая контрактов?

4. Охарактеризуйте модель эффективности производства.

5. Раскройте суть Парето-эффективности. Объясните, что означает граница доступной полезности.

6. Раскройте суть основной теоремы экономики благосостояния.

7. Какие взгляды на природу социальной справедливости Вам известны?

Задачи, упражнения, тесты
1. В отрасли, находящееся в вертикальной связи с рассматриваемой произошло сокращение предложения. К чему это приведет?

а) к снижению цен рассматриваемой отрасли

б) к росту цен рассматриваемой отрасли

в) к снижению спроса в рассматриваемой отрасли

г) к повышению предложения в рассматриваемой отрасли

2. Парето-эффективность предполагает:

а) экономически эффективное распределение

б) справедливое распределение

в) равное распределение 

г) распределение по собственности на факторы производства

3. В точке первоначального распределения благ предельная норма замещения товара Х товаром Y для потребителя А равна 3, а для потребителя В равна 1. Является ли такое распределение Парето-эффективным и почему? Что бы Вы предложили в данной ситуации?

4. Кривая производственных возможностей:

а) показывает зависимость производства одного блага от производства другого при заданном значении ресурсов

б) показывает зависимость производства блага от производства блага-субститута

в) показывает зависимость производства блага от факторов производства

г) все ответы верны

5. Эффективная по Парето экономика отражается на графике производственных возможностей:

а) точкой, лежащей внутри графика

б) точкой, лежащей вне графика

в) точкой, лежащей на кривой производственных возможностей

г) Парето-эффективность не находит отражения на кривой производственных возможностей

внешние эффекты - Экстерналии.

1. Совокупные и предельные внешние издержки. Отрицательные и положительные внешние эффекты.

Любые рыночные операции связаны с издержками и выгодами. Эти издержки и выгоды могут быть непосредственно связаны с рыночной деятельностью, либо не связаны с ней.

Получаемые в результате экономической деятельности выгоды (представляющие собой цель экономической деятельности) называются частными выгодами – РВ (private benefit). Издержки, которые экономические агенты терпят в результате своей деятельности, называются частными издержками - РС (private costs). 

Однако помимо достижения прямых выгод и издержек любая экономическая деятельность связана с сопровождающими ее побочными эффектами. Так, рыночные сделки могут сопровождаться воздействиями на лиц, не принимающих в них никакого участия – предприятие, загрязняющее окружающую среду, подвергает вредному воздействию всех жителей прилегающей территории. Это неизбежно приводит к росту заболеваемости жителей, а, соответственно, увеличению их расходов на лечение. Подобные побочные влияния называются внешними эффектами или экстерналиями. Внешние эффекты (экстерналии) – побочные воздействия в форме издержек или выгод, возникающие в процессе рыночных операций, не учтенные в ценах. Bнешние издержки обозначаются ЕС (external costs). Внешние выгоды – ЕВ (external benefit). Приведенный пример загрязнения экологии является примером внешних издержек. Примером внешней выгоды может служить прививка от гриппа – от нее выигрывает не только лицо, сделавшее ее, но и его окружение, т.к. для него минимизируется риск заражения. При этом внешние  эффекты в цену блага не включается (т.е. не находят в ней отражения).  

Сумма частных и внешних издержек представляет собой общественные (социальные) издержки – совокупные затраты непосредственных участников рыночных трансакций (сделок), а также третьих лиц, на которых эта деятельность повлияла: SC = PC+EC (social costs). Соответственно, общественная выгода представляет собой суммарную выгоды всех лиц, которых, так или иначе, касается рыночная деятельность: SВ = PВ+EВ (social benefit).     

И, наконец, прирост издержек (частных, внешних либо общественных), связанных с  производством (реализацией, потреблением и т.д.) дополнительной единицы блага – предельные (частные, внешние либо общественные) издержки. Аналогично, прирост выгоды, связанный с дополнительным приростом блага – предельная выгода. 

Кривые издержек и выгод представлены на рис. 99.
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Рис. 99 – Кривые издержек и выгод 

В случае, когда деятельность рыночных агентов приносит вред третьим лица, у которых в связи с этим возникают дополнительные издержки, говорят об отрицательном внешнем эффекте. Другими словами, отрицательный внешний эффект представляет собой прирост издержек третьих лиц, возникающих в процессе рыночной деятельности и не находящий отражения в стоимости блага. При наличии отрицательных внешних эффектов общественные предельные издержки всегда превышают частные предельные издержки. 
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Рис. 100 – Последствия действия отрицательного внешнего эффекта

На графике рис.100 показаны последствия отрицательного внешнего эффекта.  Р* и Q* - равновесная цена и равновесный объем производства блага без отрицательного внешнего эффекта. Кривая спроса на такое благо соответствует предельной общественной полезности блага (MSB), т.к. спрос определяется выгодой (полезностью), которую можно извлечь от потребления блага. Кривая предложения соответствует кривой его частных предельных издержек (MPC). Если производство блага сопровождается отрицательным внешним эффектом, то предельные издержки производства помимо частных предельных включают также частные внешние издержки, т.е. они равны MPC+МЕС = MSC. В результате предельные общественные издержки превысят предельные общественные выгоды, равновесная цена должна повыситься до Р1, а равновесный объем производства - сократиться до Q1. Однако, поскольку внешние издержки не отражаются в цене продукции, цена продукции в итоге оказывается заниженной (ниже равновесной), а объем производства – завышенным (выше равновесного). Таким образом, последствием отрицательного внешнего эффекта является перепроизводство блага и его продажа по заниженной цене. В этом проявляется неэффективность отрицательного внешнего эффекта: перекладывая часть издержек на третьих лиц, производитель, таким образом, их занижает, а значит, занижает цену блага и производит блага больше, чем требуется.  
 Если деятельность рыночных агентов сопровождается внешними выгодами для третьих лиц, имеет место положительный внешний эффект. Положительный внешний эффект – дополнительная выгода (полезность), не находящая отражения в цене блага. При положительном внешнем эффекте частная предельная полезность ниже общественной предельной полезности. Последствия действия положительного внешнего эффекта определяются аналогично последствиям отрицательного.      
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Рис. 101 -  Последствия действия положительного внешнего эффекта

Равновесная цена блага, производство и потребление которого не сопровождается положительным внешним эффектом, - Р*; равновесный объем производства блага - Q*. Однако, поскольку имеет место положительный внешний эффект,  MSB>MPB, следовательно оптимальные выпуск и цена достигаются в точке Q1 и Р1 соответственно. Таким образом, последствием положительного внешнего эффекта выступает недопроизводство и завышенная цена блага. Действительно, если бы положительный внешний эффект включался в цену блага и оплачивался бы потребителем, цена была бы выше, а объем производства больше. Т.е. положительный внешний эффект также как и отрицательный приводит к неэффективности, которая проявляется через недооценку выгод, приносимых благом. 

Причины возникновения внешних эффектов кроются в возможности альтернативного использования ресурсов или благ. Допустим, производство, связанное с выбросами в атмосферу, равносильно потреблению чистого воздуха, в то время как альтернативным вариантом является его потребление населением. Причем подобные незапланированные воздействия возникают при бесплатном использовании ресурсов – чистого воздуха в данном примере, т.е. в ситуации, когда не определены права собственности на ресурс. Результатом является конкуренция, возникающая между различными вариантами использования ресурса. Если бы в нашем примере были установлены права собственности (право населения на чистый атмосферный воздух), эти права могли бы быть проданы производителю, загрязняющему воздух. Тогда цена грязного воздуха вошла бы во внутренние издержки производства, которые выросли бы до уровня предельных общественных издержек. Аналогичный пример можно привести в отношении положительных внешних эффектов: если бы права собственности в отношении дополнительной выгоды были бы определены, лица, приносящие ее, потребовали бы за нее плату, предельные частные и предельные общественные выгоды сравнялись бы. Отсюда следует справедливый вывод о том, что причиной возникновения внешних эффектов являются, по сути, неустановленные права собственности. 

2. Роль государства: корректирующие налоги и субсидии. Теорема Коуза.
Рассматривая последствия внешних эффектов, мы выяснили, что и в том и в другом случае имеет место неэффективность – потеря общественной полезности в результате действия внешнего эффекта. Решение данной проблемы согласно известному правилу эффективности заключается в обеспечении равенства предельных издержек предельным выгодам, т.е. MSC=MSB. Подставив значения MSC и MSB, получим MPC + MEC = MPB + MEB. Таким образом в отношении отрицательных внешних эффектов необходимо увеличить МРС на величину МЕС, а в отношении положительных внешних эффектов – МРВ на величину МЕВ для того, чтобы цена и объем производства достигли равновесных значений. Другими  словами более эффективное перераспределение ресурсов будет обеспечиваться при трансформации внешних эффектов во внутренние издержки и выгоды. 
С этой целью для нейтрализации отрицательного внешнего эффекта может использоваться такая мера, как введение налога на единицу продукции фирмы, ставка которого равна внешним издержкам при общественно оптимальном объеме выпуска. Такой налог получил название налога Пигу. Налог Пигу сдвигает кривую предложения фирмы в положение МС+t, способствуя ограничению объема выпуска до уровня оптимального (рис.100). Однако на практике введение налога Пигу усложняется тем обстоятельством, что внешние издержки изменяются с объемом выпуска вследствие чего их непросто определить. 

По аналогии с отрицательными внешними эффектами для стимулирования производства, приносящего положительные внешние эффекты, может быть введена субсидия Пигу. Она смещает кривую предложения фирмы в положение МС+s (рис.101). Субсидия Пигу может выплачиваться также потребителю, в этом случае она соответствует налогу Пигу на графике отрицательного внешнего эффекта. Введение налога или субсидии Пигу позволяет интернализовать внешние эффекты. Под интернализацией внешнего эффекта понимается процесс создания ситуации, при которой он входит в процесс индивидуального выбора производителя (потребителя).  

Вместе с тем производители и потребители получают возможность интернализовать внешние эффекты только в ситуации, когда права собственности определены. Последнее, однако, на практике довольно затруднительно, а иногда даже невозможно, в первую очередь, в силу существования трансакционных издержек. Значит если бы трансакционные издержки равнялись нулю, а права собственности были бы четко определены, частные и общественные издержки и выгоды сравнялись бы и было бы достигнуто эффективное перераспределение ресурсов. Данное положение называется теоремой Коуза.

Из теоремы Коуза следует, что решение проблемы неэффективности, сопровождающей внешние эффекты, кроется в установлении прав собственности на внешние эффекты, свободном рыночном обмене и отсутствии трансакционных издержек. Однако  очевидно, что такие условия возможны скорее гипотетически, чем в реальной действительности, в силу, прежде всего сложности определения источников внешних эффектов, во-вторых, установления прав собственности на них, и, наконец, невозможностью избежания трансакционных издержек. Поэтому данная проблема решается посредством государственного вмешательства, а именно посредством комплекса мер административного и экономического характера. Административные меры включают ограничение производства либо предоставление благ, экономические меры включат налоги и субсидии. 

Наиболее часто применяемыми административными мерами регулирования отрицательных внешних эффектов являются стандарты по вредным выбросам. Целью такого метода регулирования является сокращение предложения благ, производимых с отрицательными внешними эффектами.  , Однако, несмотря на простоту такого метода регулирования, стандарты, вместе с тем, не обеспечивают должной эффективности распределения ресурсов. Более эффективными в этом смысле является экономические меры, например, введение платы (налога) за выбросы. Налог, устанавливаемый либо на производимые блага, либо на сами выбросы, должен равняться величине МЕС, таким образом он увеличивает предельные издержки до уровня МSС. Наряду с этим налоги как мера регулирования отрицательных внешних эффектов также не лишены недостатков, главным из которых является рост цен.

Более действенной мерой является создание рынка прав собственности на внешние эффекты (в частности рынка прав на загрязнения), т.е. продажа-покупка лицензий на сброс загрязняющих средств и сопутствующих соглашений. Определив допустимый лимит загрязнений, государство выпускает лицензии, разрешающие сброс определенного объема загрязняющих веществ. Они пускаются в рыночный оборот, действие же рыночного механизма обеспечит попадание лицензий к фирмам с наиболее низкими издержками по сокращению выбросов. Сопутствующими соглашениями может служить, например, механизм компенсаций. Он представляет собой соглашение между фирмами об обмене правами собственности на загрязнения – фирма может купить у другой фирмы права на выброс, т.е. вторая фирма за плату готова сократить выбросы. 

В регулировании положительных внешних эффектов ставится задача корректировки объема потребления блага до уровня МSВ. Она может быть достигнута например при помощи субсидий, т.е. компенсационных платежей потребителям (производителям) блага, вызывающие положительные внешние эффекты. Т.е. субсидии могут быть направлены на стимулирование спроса или предложения блага.        

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения
1. Объясните, что такое частные выгоды (издержки) и внешние выгоды (издержки)? Как определяются общественные выгоды (издержки)?

2. Что такое отрицательный внешний эффект? Положительный внешний эффект? Каковы их последствия?

3. Раскройте теорему Коуза.

4. Что предполагает создание рынка прав собственности?
Задачи, упражнения, тесты

1. Внешние эффекты возникают вследствие:

а) нестабильности рыночного равновесия

б) ущерба, наносимого производством окружающей среде

в) того, что рыночные цены не включают побочных выгод и издержек

г) рыночной власти фирм
2. Из ниже перечисленных внешних эффектов положительным является:

а) Утечка нефти в Каспийском море в результате нарушения технологи и бурения на буровой платформе.

б) Загрязнение окружающей среды химическим комбинатом.

в) Сброс фермерами стоков от очистки коровников в реку.

г) Вакцинация населения.

д) Увеличение расходов государства на милитаризацию экономики.
3. Внешние эффекты приводят к:

а) неэффективности распределения ресурсов

б) нарушению условий конкуренции

в) захвату производителем излишка потребителя

г) возникновению рыночной власти
Общественные блага.

1. Частные и общественные блага.  Неконкурентность и неисключаемость общественных благ.

Классификация благ на исключаемые/неисключаемые и конкурентные/неконкурентные позволяет разграничить все блага на частные и общественные.

В основе классификация благ на исключаемые и неисключаемые лежит такой критерий как степень их доступности в потреблении. Исключаемость блага предполагает, что потребление блага одним субъектом делает невозможным его потребление другим индивидом. В силу этого исключаемые блага можно потреблять только посредством рыночного обмена. Соответственно неисключаемость блага означает, что оно доступно в потреблении для всех или, по крайней мере, многих субъектов. Другими словами невозможно ограничить чье-либо участие в потреблении данного блага. Поэтому неисключаемые блага потребляются бесплатно.

Критерием деления благ на конкурентные и неконкурентные выступает характер распределения полезность блага среди потребителей. Конкурентные блага характеризуются тем, что предельные издержки их производства положительны. Неконкурентные блага – те блага, предельные издержки, производства которых равны нулю. Это означает, что для производства дополнительно единицы конкурентного блага необходимо увеличить расходы, производство же дополнительной единицы неконкурентного блага ни с какими расходами не связано. Примером такого блага является маяк – дополнительное судно, использующее маяк ничего не прибавляет к его эксплуатационным расходам. 

 Под чистыми частными благами понимают блага, доступные в потреблении и приносящие полезность только своему владельцу, т.е. обладающие свойствами исключаемости и конкуретности.  Под чистыми общественными благами принято понимать блага, обладающие качествами, которые делают невозможным их предоставление посредством рыночного механизма. К таким качествам относятся неисключаемость и неконкурентность. Классическим примером общественного блага является маяк. Другими примерами могут служить национальная оборона, телевизионный сигнал. 

Однако большинство общественных благ не являются чистыми: они либо конкурентны, либо исключаемы. В зависимости от соотношения свойств неконкурентности и неисключаемости различают:

1. Общие (коммунальные) блага или блага совместного потребления – неисключаемые, но при этом конкурентные общественные блага.  Например, места для парковки на общественной стоянке – возможность для парковки предоставляется всем, однако, использование парковочного места одним лицом делает невозможным тоже самое для других. Другим примером является обучение в средней школе. 

2. Исключаемые общественные или коллективные блага -  неконкурентные, но при этом исключаемые блага. Плата за подключение к кабельному телевидению делает это общественное благо исключаемым. 

3. Перегружаемые общественные блага - общественные блага, которые являются неконкурентными лишь для определенного числа потребителей, по достижении которого эти блага становятся конкурентными, т.е. их полезность для других сокращается. Сюда относятся, например, объекты транспортной инфраструктуры – дороги, мосты и т.д. По мере увеличения числа пользователей, загруженность дороги растет, вследствие чего снижается ее полезность (возникают пробки, сокращается скорость движения и т.д.). 

4. Клубные блага - блага, доступность которых ограничена членством в каких-либо организациях. 

2. Кривая спроса и кривая предложения общественного блага. Равновесие.

Кривая спроса на общественное благо имеет отрицательный наклон, т.к. в отношении общественных благ, как и в отношении частных благ, действует закон убывающей предельной полезности. Вместе с тем спрос на общественные блага обладает рядом специфичных свойств:

1. Общественные блага являются неделимыми (т.е. неисключаемыми), а значит они используются не одним, а всеми (по крайней мере несколькими) потребителями. Вследствие этого потребление чистого общественного блага не может быть скорректировано в соответствии с потребностями каждого конкретного потребителя, поэтому все потребители потребляют одинаковое количество блага при данной цене, а объем потребления каждого из них равен предложению блага: QS = q1 = q2 = … = qn.

2. Все потребители получают выгоду (полезность) от потребления общественного блага одновременно, кривые их спроса показывают предельные выгоды (полезности), получаемые от потребления каждого объема общественного блага. Следовательно, предельная общественная выгода от потребления данного объема общественного блага есть сумма всех предельных индивидуальных выгод: MSB = MB1 + MB2 + … + MBn = Σ MBn, 

где MSB – предельная общественная выгода;

MBn – предельная выгода n-ного потребителя.

Таким образом, спрос на общественное благо определяется как его предельная выгода (полезность) для потребителя при каждом уровне цены. Отсюда следует, что объем совокупного спроса на общественное благо равен сумме индивидуальных спросов для каждой данной цены. При этом цена на общественное благо не является величиной переменной. Значит, кривая спроса на общественное благо формируется путем вертикального сложения индивидуальных кривых спроса. 
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Рис. 102 – Кривая рыночного спроса на общественное благо

При объеме блага, равном 4, потребитель А готов заплатить за дополнительную единицу блага цену, равную 3, а потребитель В – 8. Поскольку оба потребляют одинаковое количество блага, их общая предельная полезность равна 3+8=11 (так мы получаем спрос путем вертикального суммирования). Полученная в результате кривая рыночного спроса представлена графике жирной ломаной кривой.   

Предложение общественного блага существенно отличается от предложения частного блага. Эта разница обусловлена тем, что включение в процесс потребления общественного блага дополнительных пользователей не снижает его полезность. Знмачит общество заинтересовано в том, чтобы как можно больше потребителей было включено в процесс потребления общественного блага. Таким образом, встает проблема эффективного объема производства общественного блага. При решении этой проблемы применяется общий принцип равенства предельной полезности (в данном случае предельной выгоды от использования общественного блага) предельным издержкам (в данном случае предельным общественным издержкам), т.е. МSВ = МSС, где МSС – предельные общественные издержки производства общественного блага. Поскольку MSB=ΣMBn, эффективным является объем производства общественного блага, при котором предельные общественные выгоды, представленные как сумма предельных выгод всех потребителей, равны предельным общественным издержкам его производства. 
            Р             
                 D=MBA+MBB                                   MC

               DB

        a+b

           b1

           b         

           c       
           a1

           а 

                                                  DA

 QA           QB   Q*                                                   Q

Рис. 103 – Эффективный объем производства общественного блага

На рис.103 DA – спрос на общественное благо потребителя А, DВ – спрос на общественное благо потребителя В. Готовность потребителя А платить за дополнительную единицу блага при объеме, равном Q*, составляет величину а, для потребителя В эта величина равна b. Их общая готовность платить: MSB= MBA+MBB=a+b. Эффективным будет объем производства блага, при котором готовность платить за дополнительную единицу блага обоих потребителей равна предельным издержкам МС, т.е. Q*. Отклонение объема производства общественного блага от этой точки означает необходимость увеличить (уменьшить) его производство
В анализе спроса и предложения общественного блага следует подчеркнуть некоторые особенности:

1. Достижение эффективного объема производства общественного блага требует его совместного потребления. Согласно графику на рис.100 ни один из потребителей не в состоянии оплатить предоставление общественного блага в необходимом объеме Q*. Поэтому, если бы благо потреблялось бы индивидуально каждым из них, это привело бы к снижению полезности. Совместное же потребление общественного блага, наоборот, способствует росту благосостояния потребителей.

2. Установление единой цены общественного блага для потребителей с разным уровнем полезности не эффективно по Парето.  Снова обратимся к рис.100: единая цена общественного блага, соответствующая точке с, приведет к тому, что потребитель А фактически прекратит его потребление. Поскольку готовность платить у потребителя В выше, он продолжит потребление блага, однако, будет за него переплачивать (т.к. b1.>b). Если бы цена на благо различалась (для потребителя А была бы меньше, чем для В), оба потребителя извлекли бы большую выгоду, т.к. полезность возросла бы, а затраты сократились. 

3. Способы предоставления общественных благ.

Предоставление общественных благ неизбежно сталкивается с так называемой проблемой «безбилетника» («зайца»). Проблема «безбилетника» заключается в том, что потребители склонны уклонятся от финансирования производства общественных благ или по меньшей мере минимизировать затраты на их оплату, рассчитывая на то, что это сделают другие. Ее существование обусловлено неисключаемостью общественных благ, что в свою очередь предопределяет неэффективность их производства. «Безбилетник», стремясь к получению выгоды за чей-то счет, сознательно занижает получаемую им от потребления блага предельную полезность, что, в конечном счете, занижая ценность общественного блага, приводит к боле низкому, чем эффективный объему его производства. В связи с этим в ситуации с производством и финансированием общественных благ встает проблема выбора способа его предоставления.

Возможны два варианта предоставления общественных благ – через рынок либо их предоставление государством. Рыночное предоставление общественного блага предполагает, например, производство исключаемых общественных благ частным сектором. В этом случае общественные блага продаются практически как частные. В качестве примера можно привести продажу билетов на различные массовые развлекательные мероприятия, введение платы за кабельное телевидение, за подключение к телекоммуникационным или компьютерным сетям. Другой вариант рыночного предоставления общественных благ -  взаимообусловленное финансирование, которое представляет собой продажу в едином пакете неисключаемого общественного блага с исключаемым частным благом или продажу побочного продукта. Примером может служить оплата рекламных роликов, направляемая на финансирование общественного телевидения. И хотя такой метод финансирования общественных благ не обеспечивает их эффективного объема производства, по крайней мере, оно приближается к равновесному. И наконец, третий способ рыночного финансирования – субсидирование, предполагающее оплату общественных благ из частных пожертвований. Мотивом такого рода субсидий обычно является стремление частных лиц или организации к получению нематериальной выгоды – общественного имиджа, либо высокая оценка ими общественных благ. Пример – участие в общественных программах защиты окружающей среды, защиты животных и т.д.

Государственное обеспечение общественных благ осуществляется в тех случаях, когда речь идет о чистых общественных благах, либо о тех общественных благах, круг потребителей которых широк притом, что готовность платить сильно дифференцирована.  Оно также может осуществляться в разных формах. Например, в виде непосредственного производства (национальная оборона), либо в виде финансирования общественных благ, производимых частными структурами (госзаказ на разные виды услуг). Но и в том и в другом случае производство общественных благ финансируется за счет налоговых поступлений, т.е. за счет принудительно взыскиваемых государством налогов.   

Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения

1. Приведите классификацию благ вообще и общественных благ в частности. Что означают такие свойства благ как исключаемость/неисключаемость, конкурентность/неконкурентность?

2. Как определяется спрос на общественные блага? В чем его особенность?

3. Как определяется эффективный объем производства общественного блага?

4. Какие существуют способы предоставления общественных благ? 

Задачи, упражнения, тесты

1. Вставьте следующие категории - чистые частные блага; блага совместного потребления; коллективные блага; чистые общественные блага - в соответствующие клетки таблицы:

	
	исключаемость
	неисключаемость

	конкурентность
	
	

	неконкурентность
	
	


2. Что из перечисленного относится к чистому общественному благу? 

а) городские парки

б) общественный транспорт

в) музеи

г) судебная система

д) все перечисленные блага

3. Какой объем общественного блага будет являться эффективным?

а) тот, при котором ни один потребитель не ограничен в его потреблении

б) тот, при котором общественные предельные издержки производства блага равны общественным предельным издержкам его потребления

в) тот, при котором частные предельные издержки производства блага равны общественным предельным издержкам его потребления

г) тот, при котором издержки минимальны

Рынки  с асимметричной информацией.

1. Неопределенность качества.

Асимметрия информации возникает в случаях, когда одна из сторон (продавец или покупатель) обладает большей информацией, чем другая. При этом вторая (менее осведомленная) сторона, как правило, знает об этом. Поэтому на основе анализа действий информированной стороны она пытается сделать определенные умозаключения. Существует огромное число примеров рынков с асимметричной информацией. Работодатель, нанимая на работу нового работника, гораздо менее осведомлен о его возможностях, чем сам работник. Покупатель любого товара  тоже обычно меньше знает о нем, чем продавец. Рынки кредита, страхования, труда являются рынками с асимметричной информацией. Большинство ситуаций в бизнесе так или иначе связаны с ней. 

Различают два типа асимметричной информации:

1. асимметрия, связанная с наличием скрытых качеств, возникает тогда, когда одна из сторон сделки знает об ее предмете нечто неизвестное другой стороне;

2. асимметрия, связанная с наличием скрытых действий, возникает тогда, когда одна из сторон экономических взаимоотношений предпринимает дей​ствия, за которыми другая сторона не может проследить.
Впервые асимметрия информации была рассмотрена Дж.Акерлофом. Классическим примером, предложенным им для анализа асимметричной информации, является рынок подержанных автомобилей. 

В этом анализе предлагается рассмотреть рынок, на котором продаются два типа подержанных автомобилей: высокого и низкого качества, изображенные на графиках рис. 104. При этом и продавцы, и покупатели могут определить качество автомобиля. 
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Рис. 104 – Рынок высококачественных (а) и низкокачественных (б) автомобилей

На графиках рис.104 спрос и предложение высококачественных автомобилей (SB и DB) больше спроса и предложения низкокачественных (SH и DH), поскольку и покупатели, и продавцы ценят качество. Равновесная цена на рынке высококачественных автомобилей равна 10000 долл., на рынке низкокачественных – 5000 долл., объем продаж и на одном и на другом рынках составляет 50000 автомобилей. Такая ситуация сложилась бы на рынке, если бы покупатели располагали бы полной информацией о качестве товара.

Однако, поскольку рассматриваемый рынок является рынком асимметричной информации, на котором продавцы гораздо более осведомлены о качестве товара, чем покупатели, изначально покупатели оценивают качество автомобилей как среднее (только приобретя автомобиль, они смогут оценить его качество). Реальный спрос на автомобили среднего качества на обоих графиках обозначен через DC – как мы видим, он ниже  DB и выше DH. При такой оценке качества товара покупателями продано 25000 высококачественных и 75000 низкокачественных автомобилей. Как только покупатели начинают осознавать, что подавляющая часть приобретенных ими автомобилей низкого качества, кривая их спроса сдвигается. Новая кривая спроса на автомобили на графиках обозначена  DC1. Однако в соответствии с ней продается еще больше низкокачественных автомобилей, поэтому кривая спроса продолжает сдвигаться дальше. В конечном счете, такие сдвиги спроса приводят к тому, что реализуются только низкокачественные автомобили (кривая спроса перемещается в положение DH), т.к. сложившаяся рыночная цена становится слишком низкой для продажи высококачественных автомобилей. 

Конечно, приведенный пример является несколько утрированным, однако он дает вполне адекватное представление о том, что в условиях рынка с асимметричной информацией низкокачественные товары вытесняют высококачественные. Покупатели, не зная ничего о качестве товара, предполагают, что оно низкое, в результате чего цены падают и высококачественные товары вытесняются с рынка.    

В некоторых учебниках проблема неопределенности качества называется проблемой «лимонов». Приобретаемый  в условиях асимметрии информации товар сравнивается с лимоном: фруктом, который для человека, ничего  не знающего о его вкусе, на вид может показаться сладким, но на самом деле он оказывается совершенно другим. 

2. Рыночные сигналы. Роль гарантии и обязательств.

Проблема асимметрии информации зачастую решается при помощи рыночных сигналов, под которыми понимаются определенные механизмы, позволяющие продавцам информировать покупателей о качестве товара. Для иллюстрации действия рыночных сигналов наиболее адекватен пример рынка труда. 

Допустим, что фирма нанимает двух работников. Асимметричность информации заключается в большей осведомленности продавцов труда о качестве труда, чем покупателей (они лучше знают, какие навыки они имеют, насколько им можно доверять, насколько они стремятся к качеству в работе и т.д., работодатель же узнает все это только после определенного периода их работы). Фирма-работодатель (в лице, допустим, руководителя) по понятным причинам будет стремиться получить информацию о «качестве» предполагаемых претендентов, т.е. она будет стремиться к получению рыночных сигналов. При этом руководитель понимает, что претенденты желают выставить себя в наилучшем свете, поэтому он дифференцирует (сортирует) сигналы. Так, сигнал внешнего вида (хотя и он учитывается),  скорее всего, не будет являться  определяющим (произвести впечатление внешним видом может даже далеко не самый  лучший работник). Более значимым сигналом будет образование претендента и его предшествующий опыт работы. Именно они будут рассматриваться работодателем как сигнал об эффективности. 

Теперь рассмотрим этот пример на основе простой модели сигналов. Для этого разобьем всех работников на две группы: работники с низкими способностями или низкоэффективные (средняя и предельная производительность которых равна 1) и работники с высокими способностями или высокоэффективные (средняя и предельная производительность которых равна 2). И те, и другие нанимаются на работу в одну из двух конкурирующих фирм, объем производства которых равен 10000 долл.. Кроме того, предполагается, что нанимаемые работники проработают в среднем 10 лет. 

Рассчитаем среднюю производительность труда кандидатов на работу:  (1+2)/2 = 1,5, а также ожидаемый доход от каждой группы: 10000долл•10лет = 100000; 20000долл•10лет = 200000. Значит, если бы фирмы могли бы идентифицировать работников по производительности труда, заработная плата составила бы 10000 долл. в год для первой группы и 20000 долл. в год для второй (как нам известно, заработная плата должна составлять предельный продукт труда). В условиях асимметрии информации фирмы не могут классифицировать работников,  поэтому они установят заработную плату на основе средней производительности – 15000 долл.. В результате высокоэффективные работники оказываются в худшем положении, чем низкоэффективные. Как и в примере с автомобилями асимметрия информации ущемляет интересы лучших работников. Поэтому они всеми силами будут стремиться к тому, чтобы подать нанимателям рыночные сигналы, характеризующие собственную эффективность – сигналы об образовании. Для простоты все показатели, характеризующие образование работника (полученные степени, оценки в дипломе и т.д.) обобщим в одном и назовем его число лет обучения в учебном заведении - Y. Процесс получения образования связан с определенными затратами, причем часть этих затрат различается для людей с разными способностями (в том смысле, что людям с низкими способностями больше усилий, средств и т.д. приходится расходовать на то, что людям с высокими способностями получить несколько проще).  Это оговорка является важным условием нашего анализа наряду с тем фактом, что способности, проявляемые на работе, и способности, проявляемые в процессе обучения, тесно взаимосвязаны. Причиной из взаимосвязи является то, что люди с низкими способностями в процессе работы, так же как и в учебе, испытывают больше трудностей, а потому должны трудиться усерднее, чтобы соответствовать выдвигаемым требованиям. Предположим, что в первой группе затраты на образование за период, равный Y лет составили С1 = 40000 долл •Y; во второй - 20000 долл •Y. 
Эти затраты, однако, по истечении времени принесут доход в виде заработной платы, который обозначим через В(Y). Допустим, заработная плата устанавливается на уровне 20000 долл. для представителей второй группы и на уровне 10000 долл. – для представителей первой группы. Тогда первоначальное значение В(Y) равно 100000 долл. – доход, который получит за 10 лет работы индивид, не получивший образования. По достижении некоторого уровня  образования (уровня, достаточного для «попадания» во вторую группу) значение В(Y) подскакивает до 20000 и выше. Обозначим этот уровень образования через  Y*. Нашей задачей является нахождение такого уровня образования, который минимизировал бы издержки и максимизировал бы доход наемного работника. Выбор оптимального уровня образования мы будем производить между нулевым уровнем и некоторым уровнем Y*.
Выбирая оптимальный уровень образования, индивид руководствуется сопоставлением выгод от образования с затратами на его получение. Выгода для обеих групп составляет 100000 долл. Затраты для первой группы равны 40000 долл., во второй - 20000 дол.. Значит представители первой группы откажутся от образования, если 100000 < 40000•Y*, т.е. Y*>2,5. Соответственно, представители второй группы получат образование на уровне Y*, если 100000 > 20000•Y*, т.е. Y*<5. Таким образом, равновесный уровень образования заключен в промежутке от 2,5 до 5. Для фирмы, нанимающей работника, уровень его образования, равный оптимальному и выше, сигнализирует о необходимости назначения более высокой заработной платы. 

Приведенный пример, так же как и пример с поддержанными автомобилями является весьма абстрактным, однако он дает представление о том, как сигналы позволяют продавцам преодолеть проблему асимметрии информации: диплом, свидетельствующий о получении образования, соответствующего оптимальному уровню, позволяет фирмам ранжировать работников. Вследствие этого более производительные работники получат более высокую заработную плату. 

Примером широко применяемых на практике сигналов являются гарантии и поручительства. Многие фирмы - производители товаров длительного пользования (в частности, бытовой и прочей техники) используют гарантии и поручительства в качестве сигналов, информирующих покупателей о высоком качестве этих товаров. Долгосрочные гарантии и поручительства по понятным причинам обойдутся дороже производителям менее качественных товаров, вследствие чего они не заинтересованы в выдаче гарантий. Поэтому гарантия, выданная на производимый товар, сигнализирует покупателю о высоком качестве товара. 
3. Моральный риск. Проблема «заказчик – агент»

Еще одна проблема, возникающая на рынке с асимметричной информацией, - проблема морального риска. Примером, ее иллюстрирующим, может стать такая область экономической деятельности как страхование (проблема асимметрии информации вообще впервые возникла именно в страховом бизнесе). 

Допустим, что некий владелец дома, опасаясь пожара, предпринимает все возможные меры, чтобы его избежать – приобретает детектор дыма, постоянно меняет проводки, не допускает возникновения пожароопасных ситуаций и т.д. Все эти действия назовем предосторожностью и будем измерять предосторожность в денежных единицах (т.к. меры предосторожности действительно связаны с денежными затратами). Предпринятые меры предосторожности не только связаны с определенными издержками, но и несут определенную выгоду - предельный доход от возросшей предосторожности соответствует пре​дельному снижению предполагаемого ущерба. Для того, чтобы определить оптимальный уровень мер предосторожности, владелец дома станет сравнивать предельные издержки предосторожности (стоимость каждой последующей единицы мер предосторожности) с предельным доходом от нее (стоимостью ущерба, которого удастся избежать благодаря этой единице). Проще говоря, покупая детектор дыма, владелец дома будет сравнивать цену этого детектора с тем, насколько он позволит избежать пожара (с той, суммой денег, которую он потратил бы, если бы пожар возник при неиспользовании детектора дыма). Если цена детектора ниже предельного дохода от его использования, будет принято решение в пользу его покупки. Однако, ситуация кардинальным образом изменится, если хозяин дома застрахует его на случай пожара, причем на сумму, компенсирующую стоимость самого дома, ремонта, мебели и т.д. В этом случае предельный доход от предосторожности окажется гораздо меньше, чем при отсутствии страховки, т.к. владелец дома знает, что при наступлении пожара он не останется в абсолютном проигрыше. Вместе с тем для страховой фирмы гораздо выгоднее было бы, если бы владелец дома предпринимал максимальные меры противопожарной безопасности  и страховой случай никогда бы не наступил. В связи с этим для нее встает проблема морального риска. Она еще более усугубляется в ситуации, когда дом застрахован на сумму, большую, чем его стоимость, т.к. у предъявителя страхового полиса при этом возникает некоторый соблазн стремиться к наступлению страхового случая. 

 Данная проблема на практике решается опять посредством гарантий и поручительств (если моральный риск возникает не в страховом бизнесе), а также совместного страхования (когда владелец полиса сам оплачивает часть страховой суммы) или франшизы. Условие франшизы означает, что при наступлении страхового случая, стоимость которого оценивается ниже определенной суммы, владелец полиса сам покрывает убытки, при наступлении страхового случая, оцениваемого выше этой суммы, разницу оплачивает страховая компания. Например, если франшиза в полисе, страхующем дом от пожара,  составляет 50000, то при наступлении страхового случая, если потери от пожара составляют 40000, их оплачивает сам владелец дома. Если же стоимость пожара оценивается в 150000, сумму в 50000 оплачивает он, а 100000 – страховая фирма. 

Наконец, еще одной ситуацией, иллюстрирующей асимметрию информации, является проблема заказчика-агента. Отношения заказчика-агента возникает тогда, когда одна сторона сделки (заказчик) оказывается зависимой от деятельности другой (агента или исполнителя) и не располагает при этом полной информацией о ней. Например, собственник (или менеджер) фирмы не информирован полностью о том, насколько эффективно работают наемные работники. Если бы он мог осуществлять абсолютный мониторинг их работы, он мог бы обеспечить большую эффективность фирмы.  Однако, поскольку он не располагает абсолютно точной, достоверной и оперативной информацией насколько хорошо работает тот или иной работник, возникает так называемая проблема уклонения – работник может уклоняться от работы, т.к. все работники все равно получают одинаковую заработную плату, равную их предельным продуктам. 
Вопросы и задания.

Вопросы для обсуждения
1. Объясните, что означает асимметрия информации? Используйте график.

2. Как проблема асимметричной информации решается при помощи рыночных сигналов?

3. Объясните суть проблем, возникающих вследствие асимметрии информации: моральный риск, проблемы заказчика-агента, уклонения? 
Задачи, упражнения, тесты
1. Приобретение единицы товара в фирменном магазине стоит на 20% дороже, чем покупка «с рук». Чем это объясняется?

2. Оцените значимость такого рыночного сигнала о способностях человека как высокий уровень потребления? Насколько обосновано для работника, стремящегося к успеху, желание произвести перед потенциальным клиентом впечатление респектабельного человека? Можно ли такое желание оценивать как рыночный сигнал?

3. Для фирмы, производящей высококачественную продукцию, наиболее эффективным способом проинформировать об этом клиентов будет являться:

а) выдача гарантий на свою продукцию

б) усиление рекламной кампании

в) такой фирме не стоит беспокоиться, поскольку покупатели и без того оценят качество.

4. Сколько бы платили фирмы работникам с высокими и низкими способностями, если бы они могли безошибочно определить уровень способностей любого работника
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